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. Actualitati din domeniul P

AGEPI si EUIPO la 0 noua etapa
de colaborare

La 11 iulie anul curent, la sediul EUIPO a avut
loc Reuniunea bilaterala la nivel de condu-
cere a Agentiei de Stat pentru Proprietatea
Intelectuala (AGEPI) si Oficiului Uniunii Europene
pentru Proprietate Intelectuala (EUIPO), in
cadrul careia Antonio CAMPINQS, Director
executiv al EUIPO si Lilia BOLOCAN, Director
general al AGEPI au semnat un Memorandum
de Intelegere privind cooperarea bilaterala
intre AGEPI si EUIPO.

Semnarea Memorandumului de intelegere aduce
relatia dintre cele doud oficii la un nou nivel de
cooperare care se incadreaza perfect in agenda
de integrare europeana a Republicii Moldova,
fapt ce contribuie la atingerea obiectivelor
stabilite de Acordul de Asociere Moldova-UE
in domeniul proprietdtii intelectuale si sustine
integrarea graduala a economiei Republicii
Moldova pe piata internd a UE.

Astfel, oficiile au decis sd extinda colaborarea
in domeniul proprietatii intelectuale in vederea

Procedura mai simpla pentru
schimbarea formei organizatorico-
juridice a titularului inregistrarii
internationale a marcii

Incepand cu 1 iulie anul curent, a fost simpli-
ficatd procedura de modificare a formei orga-
nizatorico - juridice a titularului inregistrarii
internationale a marcii. Aceste reglementari
au fost adoptate de Adunarea Uniunii de la
Madrid in timpul celei de-a 50-a Sesiuni din
anul 2016.

Astfel, titularul unei inregistrdri internationale
a marcii poate adauga sau actualiza statutul
sau juridic inregistrat la OMPI (de exemplu,
societate cu raspundere limitatd, cooperativd,
corporatie) folosind acelasi formular necesar
si pentru schimbarea numelui sau a adresei
(Formular MM9). Modificarea informatiei referitor
|a teritoriul in care entitatea juridica isi are sediul,
de asemenea, poate fi solicitata utilizand noua
sectiune nr.4 a formularului mentionat anterior.
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consolidarii sistemelor si serviciilor de Pl prin
organizarea de actiuni comune, schimburi de
experienta si implementarea unor proiecte
comune de integrare a datelor in domeniul
marcilor si designului industrial. Domeniile de
cooperare vor include organizarea seminarelor
sau atelierelor de lucry, a cursurilor de instruire
online si participarea la activitdtile de formare ale
fiecarui Oficiu. Memorandumulul presupune si
desfasurarea activitdtilor in domeniul asigurarii
respectarii drepturilor de Pl precum si abordarea
aspectelor economice ale domeniului, inclusiv
prin schimb de experientd si informatii referitor
la impactul economic al industriilor inovative si
Creative, realizarea unor studii i evaluari.

Memorandumul vine s& contribuie la crearea
unui parteneriat strategic intre cele doud institutii,
participarea AGEP!I la proiectele de dezvoltare
implementate de catre EUIPO, precum si la faci-
litarea schimbului de experienta si cunostinte in
administrarea proprietatii intelectuale.

Intrunirea a avut loc in cadrul ,Saptamanii
proprietdtii intelectuale pentru managerii Oficiilor
de Proprietate Intelectuald” care s-a desfasurat
in perioada 10-13 iulie, 2017, la Alicante, Spania.

Sursa: http://www.agepi.gov.md

Noua procedura simplificatd contribuie la redu-
cerea costurilor pentru titularii cdrora numele si/
sau adresa se modificd ca urmare a modificarii
formei organizatorico-juridice sau a teritoriului.
Indiferent de numarul de inregistrari din por-
tofoliul titularului, costul pentru depunerea
modificdrilor, incepand cu 1 iulie, este in total
150 de franci elvetieni (cu conditia ca toate mo-
dificarile sa fie solicitate in acelasi timp folosind
formularul MMO9).

Madrid News

Mentiondm cd Sistemul de la Madrid privind
inregistrarea internationald a marcilor ofera
titularilor madrcilor posibilitatea de a-si proteja
marcile in mai multe tdri prin simpla depunere
a unei singure cereri direct la oficiul national
sau regional.

Mai multe detalii gasiti la:
http://mailchi.mp/wipo/

World Intell 1al Property Organization

WIPO | MADRID

JUNE 30, 2017

Change in Legal Nature? Simplified Procedure Starts Tomorrow

The first of several important amendments to the Madrid System’s Common Regulations will take efiect
tomorrow, making it easier for holders to introduce changes concerning their legal nature.




Actualitati din domeniul P

Disputele din domeniul proprietatii intelectuale
solutionate prin arbitraj

Litigiile din domeniul proprietdtii intelectuale, in prezent, pot fi
solutionate doar prin instanta de judecatd sau prin intermediul
Comisiei de Contestatii a Agentiei de Stat pentru Proprietatea
Intelectuala (AGEPI). Asta, desi, Legea cu privire la AGEPI prevede si
existenta unei alte modalitdti — cea a arbitrajului specializat. Acest
mecanism, deocamdata, este nefunctional. Si asta pentru cd nu exista
un Regulament aprobat prin care acesta sa fie functional. Un proiect
care sa defineasca arbitrajul specializat in domeniul proprietatii in-
telectuale a fost elaborat inca in anul 2015, insa prevederile acestuia
raman deocamdata pe hartie.

Urmdiriti un interviu cu dl Andrei Popa, Directorul general adjunct al AGEP|,
care nevorbeste despre arbitrajul specializat, ce presupune aceastd modalitate
de solutionare a litigiilor si cand ar putea fi pus in aplicare.

BizLaw: Legea cu privire la AGEPI prevede existenta unui arbitraj specializat
in domeniul proprietdtii intelectuale. De ce, in prezent, acesta nu existd?

Andrei Popa: De fapt, arbitrajul specializat in domeniul proprietatii
intelectuale a fost instituit inca in anul 2003, Regulamentul acestuia
si lista arbitrilor fiind aprobate prin Ordinul Directorului General al
AGEPI. Insd, odata cu intrarea in vigoare a Legii nr.114 din 03.07.2014 cu
privire la Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala prin art.29
alin. (6), legiuitorul i-a acordat prerogativa Guvernului de a aproba
Regulamentul privind organizarea si functionarea Arbitrajului speci-
alizat in domeniul proprietatii intelectuale si procedura arbitrala (in
continuare, Regulament). Astfel, de rand cu Comisia de contestatii si
Comisia de mediere in domeniul proprietdtii intelectuale, inclusiv si
arbitrajul specializat, sunt organe de solutionare pe cale extrajudiciard
a litigiilor in domeniul proprietdtii intelectuale, a caror activitate este
monitorizatd de cdtre AGEPI.

Prin urmare, arbitrajul specializat in domeniul proprietatii
intelectuale exista, doar s-a modificat competenta in ceea
ce priveste aprobarea mecanismului de reglementare a
acestui domeniu.

BizLaw: Ce se va intdmpla cu proiectul Regulamentului privind organizarea
sifunctionarea Arbitrajului specializat in domeniul proprietdtii intelectuale
si procedura arbitrala? Cand urmeaza sé fie aprobat de cdtre Guvern?

Andrei Popa: Proiectul Regulamentului a fost supus procedurii regula-
mentare de avizare cu autoritdtile responsabile. In prezent, se afla in proces
de definitivare in baza expertizei juridice efectuate de catre Ministerul
Justitiei si, in termeni proximi, va fi remis Guvernului cu propunerea de
a fi examinat si aprobat.

BizLaw: De ce a durat atdt de mult ca proiectul sd ajungd in Guvern?

Andrei Popa: In esenta sa, obiectul de reglementare a proiectului
Regulamentului este unul complex, prin care se propune reglementarea,
pe de o parte a modalitdtii de organizare si functionare a Arbitrajului
specializat si, pe de alta parte, a procedurii arbitrale, aceasta fiind determi-
natd de o analizd a legislatiei nationale (de ex., Codul de procedurd civild,
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Legea nr.23-XVI din 22 februarie 2008 cu privire la arbitraj, Legea nr.24-
XVIdin 22 februarie 2008 cu privire la arbitrajul comercial international,
legislatia speciala din domeniul proprietatii intelectuale), precum si a
practicii internationale relevante (de ex., experienta Centrului de arbitraj
si mediere al Organizatiei Mondiale a Proprietatii Intelectuale, Germaniei,
Romaniei etc.). Astfel, proiectul Regulamentului a fost elaborat in anul
2015. Tot in acel an, a fost supus unei prime runde de avizare de catre
autoritdtile responsabile, insd, in rezultatul remanierilor guvernamentale
a aparut necesitatea coordondrii repetate a acestuia.

BizLaw: Cine vor fi arbitrii? Va exista Comisia de mediere prevdzutd in
lege? Cine va putea fi mediator in acest domeniu?

Andrei Popa: Reiesind din considerentul cd Regulamentul se afld la faza
de proiect, ma voi referi doar la nivelul de propunere. Respectiv, potrivit
proiectului Regulamentului, se propune sd i se atribuie calitatea de arbi-
tru oricdrei persoane fizice care intruneste anumite conditii, dupa cum
urmeaza: are o experientd profesionald de cel putin 3 ani in domeniul
proprietdtii intelectuale ori are studii superioare in acest domeniu si/sau in
domeniul dreptului, precum si poseda certificat de consilier in domeniul
proprietdtii intelectuale; cunoaste limba de stat; si-a dat consimtamantul
privind indeplinirea atributiilor de arbitru in cadrul arbitrajului speciali-
zat; nu are antecedente penale nestinse si nu detine o functie, al carui
statut este incompatibil cu calitatea de arbitru. Lista arbitrilor urmeaza
sa fie aprobatd prin Ordinul Directorului General al AGEPI si va avea un
caracter de recomandare.

In ceea ce priveste Comisia de mediere in domeniul proprietatii intelectu-
ale, dupa cum am mentionat, aceasta la fel, este un organ de solutionare
pe cale extrajudiciard a litigiilor in domeniul proprietdtii intelectuale.
Activitatea Comisiei de mediere in acest domeniu este reglementata de
Regulamentul privind organizarea si functionarea Comisiei de mediere
in domeniul proprietdtii intelectuale si procedura de mediere, aprobat
prin Hotararea Guvernului nr.184 din 16.04.2015.

Comisia de mediere este constituita din 5 membri, dintre care doi membri
au fost desemnati de cdtre AGEPI, doi — de cdtre Ministerul Justitiei si un
membru a fost selectat din mediul academic, printr-un concurs organizat
de catre AGEPI, pe un termen de 4 ani. Mediator din cadrul Comisiei de
mediere poate fi orice persoana fizica care are capacitate de exercitiu
depling, studii superioare, calificare si experientd in domeniul proprietatii
intelectuale, nu are antecedente penale si a sustinut examenul de atestare
la Consiliul de mediere de pe langd Ministerul Justitiei.

BizLaw: Ce va presupune procedura arbitrald in domeniul proprietdtii
intelectuale?

Andrei Popa: Procedura arbitrald urmeaza sa se desfasoare cu respec-
tarea principiilor ce guverneaza procesul civil. Respectiv, aceasta presu-
pune toate etapele si formalitdtile necesare, cuprinzand conditiile de
depunere a cererii de arbitraj, corespondenta cu partile si arbitrii, masurile
asiguratorii si cele provizorii, modalitatea de constituire a completului
arbitrajului, termenele de arbitrare, descrierea reprezentarii in procesul
arbitral, locul desfasurarii arbitrajului, administrarea probelor in proces,
concluziile expertilor, audierea martorilor, suspendarea si renuntarea la
procedura arbitrala.

Este important de mentionat ca, o conditie obligatorie pentru utilizarea
arbitrajului specializat in domeniul proprietatii intelectuale presupune
existenta intre parti a conventiei de arbitraj. Conventia de arbitraj poate
sd reprezinte, fie un acord scris prin care partile convin sa supund spre
solutionare Arbitrajului specializat unele sau toate litigiile ce ar putea sd
apara intre ele cu privire la un raport juridic contractual sau necontractual
din domeniul proprietatii intelectuale, sau poate fi incheiata fie sub forma
unei clauze compromisorii, inscrisd in contractul principal, fie sub forma
unei intelegeri de sine stdtatoare, denumita compromis. Sau, poate rezulta
si din depunerea de cdtre reclamant a unei cereri de arbitraj si acceptarea
paratului ca aceasta cerere sd fie solutionata de cétre arbitrajul specializat.

Procedura arbitrald se va incheia prin pronuntarea hotararii arbitrale, efec-
tele careia vor fi definitive si obligatorii pentru pdrti de la data adoptérii.
Orice parte in arbitraj poate contesta hotararea arbitrala prin inaintarea
in instanta de judecata competentd a unei cereri de anulare, in termen
de 3 luni din ziua primirii hotararii arbitrale.

www.agepi.gov.md



Actualitati din domeniul P

BizLaw: Instituirea arbitrajului in domeniul proprietdtii intelectuale va
reduce din numadrul litigiilor in instante? Cu cdt ar putea scddea?

Andrei Popa: In prezent, cea mai des utilizatd cale extrajudiciard de
solutionare a litigiilor din domeniul proprietatii intelectuale este Comisia de
contestatii, instituitd in cadrul AGEPI, in atributiile cdreia intra solutionarea
contestatiilor depuse impotriva deciziilor de inregistrare sau de respingere
a inregistrarii obiectelor de proprietate intelectuald, a hotdrarilor emise
in cadrul procedurii de examinare a cererilor si de acordare a titlurilor de
protectie pentru obiectele de proprietate intelectuald, precum si impo-
triva celor emise In perioada de valabilitate a titlurilor de protectie etc.

Consider prematur de a face o estimare daca numarul litigiilor din
domeniul proprietatii intelectuale vor scadea sau nu, in cazul in
care partile (persoanele fizice sau juridice) vor utiliza arbitrajul
specializat in acest domeniu pentru solutionarea disputelor.

Dreptul de a apela la metode alternative de solutionare a litigiilor, inclusiv
la arbitraj, impune obligatia statului de a asigura cadrul legal adecvat
care sa permitd realizarea acestui drept. Prin urmare, AGEPI, In virtutea
atributiilor sale, promoveaza si propune Guvernului spre examinare i
aprobare mecanismul de reglementare a tuturor modalitatilor alternative
de solutionare a litigiilor din domeniul proprietdtii intelectuale, respectiv,
partile sunt libere sd aleagd orice metoda doresc.

BizLaw: Cine va reprezenta in fata arbitrilor persoanele fizice si juridice
nerezidente in Republica Moldova?

Andrei Popa: Potrivit proiectului Regulamentului, partile si alti participanti
la sedinta arbitrald au dreptul sa participe la solutionarea litigiului perso-
nal sau prin intermediul reprezentantilor, precum si sé fie asistati de cdtre
avocati. Reprezentantul urmeazd sa prezinte in arbitraj actele ce atestd
statutul si imputernicirile sale.

http://www.bizlaw.md

I. Aspecte ale protectiei proprietatii intelectuale

Marcile genereaza cele mai multe litigii. Cate contestatii
au fost depuse la AGEPI

Marcile genereaza cele mai multe litigii in domeniul proprietatii in-
telectuale. De la inceputul anului, au fost depuse 88 de contestatii la
Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala (AGEPI), dintre care
81 au fost in privinta marcilor.

Celelalte contestatii depuse se refera la inventii. Pe parcursul anului trecut,
la fel, cele mai multe contestatii au fost depuse in privinta marcilor. Din
totalul celor 122 de contestatii, 118 vizeaza marcile. Doua contestatii au
fost depuse in privinta inventiilor si altele doua - in privinta desenelor si
modelelor industriale.

INFO Nr.6.2017

Contestatiile depuse la AGEPI se examineaza de cdtre Comisia de contestatii,
in arbitrajul specializat sau in instanta de judecata. Comisia de contestatii
este structura instituita de AGEPI, care are dreptul de solutionare pe cale
extrajudiciara a litigiilor in domeniul proprietatii intelectuale.

Potrivit Legii cu privire la AGEPI, Comisia solutioneaza contestatiile de-
puse impotriva deciziilor de inregistrare sau de respingere a inregistrdrii
obiectelor de proprietate intelectuald. La fel, examineaza hotararile emise
in cadrul procedurii de examinare a cererilor si de acordare a titlurilor
de protectie pentru obiectele de proprietate intelectuala, precum si
impotriva celor emise in perioada de valabilitate a titlurilor de protectie.
De asemenea, Comisia examineaza si alte litigii in conformitate cu legile
speciale in domeniul proprietdtii intelectuale.

http://www.bizlaw.md



Aspecte ale protectiei proprietatii intelectuale

Utilizarea abuziva a sistemului de protectie a
proprietatii intelectuale

Rolul obiectelor de proprietate intelectuala in promovarea si comer-
cializarea produselor este cunoscut. Acestea au menirea sd asigure
functionalitatea unui produs, in cazul unei inventii, sau sa reflecte
produsului in sine, in cazul unui design industrial.

Una dintre tendintele producatorilor este de a asigura o protectie cat mai
extinsd unui produs, utilizand in acest scop diverse obiecte de proprie-
tate intelectuald. Aceasta tendinta se mai datoreaza si faptului cd fiecare
obiect de proprietate intelectuald, luat separat, are propriile limite de
intindere a drepturilor, acestea fiind axate pe durata protectiei, teritoriul
protectiei, precum si pe esenta obiectelor de proprietate intelectuala:

« revendicdri — pentru inventii, imagini;
« clase — pentru marci;
+ aspect exterior — pentru design.

De asemenea, este important sa mentionam cd unul si acelasi rezultat
al creatiei intelectuale poate fi protejat prin diverse obiecte de proprie-
tate intelectuald, in acest sens existand anumite interferente in sistemul
de protectie a obiectelor de proprietate intelectuald. De exemplu, in
calitate de marca pot fi protejate forme tridimensionale care se referd
atat la forma ambalajului, cat si la forma produsului in sine, etichetele,
menite sd individualizeze un produs, sunt inregistrate in calitate de de-
sen industrial, nemaivorbind de marcile constituite din opere de arta,
picturi, sculpturi, muzica etc.

La prima vedere, totul pare sa fie normal. Legea permite astfel de inregis-
trari, iar producdtorul are dreptul sa-si aleaga modalitatea de promovare
a produsului sdu. Cu toate acestea, fenomenul In cauza genereaza si
unele ingrijorari, deoarece pot apdrea anumite conflicte.

Pentru a clarifica lucrurile, este necesar sd ne distantam de principiile
si procedurile ce stau la baza inregistrdrii unui obiect de proprietate
intelectuald si sd pornim de la modul de gandire al producdtorului. In
primul rand, de la tendinta acestuia de a institui un monopol cat mai
extins asupra unui concept, unei idei care, de fapt, nu poate fi prote-
jatd ca atare.

Ideile pot fi geniale, insd, materializate intr-o formd sau alta, acestea
raman deschise pentru concurenti, care, din prea multa ingeniozitate,
ar putea extinde variatia de forme materializate pe baza aceleiasi idei.

|deea materializata in forma unui design (model sau desen industrial)
va asigura o protectie limitata liniilor si culorilor obiectului, respectiv,
modificarea acestora va permite inregistrarea unor forme noi, dar cu
mici diferente fatd de cele ale designului initial.

Scopul de baza in detinerea unui monopol consta in capacitatea titu-
larului de a interzice altor peroane utilizarea obiectului de proprietate
intelectuala. In cazul mentionat mai sus, actiunile titularului designului
ar constitui incdlcare doar n situatia in care produsul concurentului ar
avea o forma identicd cu cea inregistrata sau ar fi atat de apropiatd de
aceasta Incat nu ar putea fi facuta vreo distinctie. Principiul similitudinii
si gradului de confuzie nu este relevant pentru design ca obiect de
proprietate intelectuald, din care considerent acesta nici nu poate fi
invocat fata de concurenti. Insa, acest principiu este foarte important
in cazul unei marci, Legea 38-XVI/2008 mentioneazd la art. 9, lit. b) ca
stitularul marcii este in drept sa interzica tertilor sa utilizeze un
semn care, din cauza identitatii ori similitudinii cu marca inre-
gistrata si identitatii ori similitudinii produselor sau serviciilor
acoperite de semn si de marca, genereaza riscul de confuzie in
perceptia consumatorului”. Riscul de confuzie include si riscul de
asociere intre semn si marca, respectiv, titularul unei mdrci are o limitd
de drepturi mai extinsa.

Prevederile mentionate fac ca sistemul de protectie a marcilor sa fie unul
mai atractiv pentru producatori, in sensul ca permite instituirea unui mo-
nopol. La prima vedere, s-ar pdrea cd nu exista vreo contradictie, scopul
inregistrarii fiind, de fapt, detinerea monopolului. Solicitantul este liber
sd decida care va fi obiectul Inregistrarii, iar AGEPI va actiona conform
principiului: ,Primul venit — primul deservit”,
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Intrebarea care se impune ar fi: unde este conflictul?

S&incercdm sa pornim de la notiunea de marca. In conformitate cu art.2
al Legii 38-XVI/2008, ,marca este orice semn susceptibil de reprezenta-
re graficd, care serveste la deosebirea produselor si/sau serviciilor unei
persoane fizice sau juridice de cele ale altor persoane fizice sau juridice”.
Deci, scopul inregistrarii acesteia reiese din insasi notiunea de ,marcd’
si are ca obiectiv individualizarea produselor. Corect ar fi sé ne intre-
bam despre care produse este vorba? Pentru AGEPI este simplu. Exista
Aranjamentul de la Nisa privind clasificarea internationala a produselor
si serviciilor, si orice marcd, depusa pentru inregistrare, face referire la
un produs sau la o categorie de produse din acest clasificator. Adicd,
exista produsul si exista producdtorul, liber sa aleaga forma madrcii care
va individualiza acest produs.

In cadrul examindrii pentru acordarea protectiei unei marci este strict
respectatd corectitudinea clasificarii produselor si serviciilor conform
clasificarii de la Nisa.

Ceea ce denatureaza sistemul de protectie a marcilor este faptul ca
unele persoane ,ingenioase” folosesc acest sistem pentru a-si proteja
si comercializa marca ca pe un produs in sine, clasele din clasificatorul
Nisa asigurandu-le monopolul pentru o ramura intreaga.

Sin acest caz ar parea ca totul este bine, daca privim lucrurile de pe
pozitia admiterii la inregistrare in calitate de marcd a formei produsului
sau a ambalajului pentru produs, cum ar fi, de exemplu, forma unui
cascaval, a unui biscuit etc,, in acest caz contand legdtura dintre marcd
si producdtorul produsului, fabricantul de cascaval sau de biscuiti.

Sa vedem insa, inca o datad, care este semnificatia notiunii de
marca: ,Marca este orice semn susceptibil de reprezentare
grafica, care serveste la deosebirea produselor si/sau serviciilor
unei persoane fizice sau juridice de cele ale altor persoane fizice
sau juridice”. Adica, forma deosebita a cascavalului, protejata in
calitate de marca, nu va permite altor producatori de cascaval
sa utilizeze o astfel de forma pentru cascavalul sau. La fel se
intampla si in situatia in care in calitate de marca este protejat
ambalajul produsului. In acest caz, ambalajul va avea menirea
sa individualizeze anume acest produs.

Exista si producdtori care, pentru a-si identifica produsele, utilizeaza in
calitate de marci forme tridimensionale.

Situatia pe care incercam sa o dezvdluim se refera la faptul ca nu existd
o legatura intre marca tridimensionald, produsele pentru care a fost
Inregistrata si producatorul acestor produse. De exemplu, exista marca
ca produs si detindtorul acesteia, adica este situatia cand marca prezin-
td o valoare in sine ca forma, indiferent de ingredientele din interiorul
acestei forme. Acestea din urmd li vor oferi obiectului destinat comer-
cializdrii mai multa atractivitate sifi vor asigura monopolul despre care
s-a vorbit anterior.

Care sunt avantajele protectiei operelor de design in calitate de marca?

Primul ar fi aria foarte extinsa de acoperire pentru un domeniu, daca e
sd ne referim, de exemplu, la clasa 33 din clasificatorul Nisa. Monopolul
obtinut in baza acestei clase va cuprinde tot domeniul vinificatiei care,
din start, este unul atractiv in Republica Moldova, inclusiv pentru tu-
rism. Alt avantaj ar fi perioada de protectie nelimitatd: din 10 1n 10 ani
la infinit. Si, nu in ultimul rand, posibilitatea invocarii fata de concurenti
a similitudinii si gradului de confuzie, ceea ce ofera posibilitati mai mari
de a tine concurentii la distanta, fapt care nu poate fi obtinut prin siste-
mul de protectie a operelor de arta decorativa si aplicata sau designului
(model industrial).

Adevarul este, ca astfel de situatii vor genera blocarea unor domenii
ca, de exemplu, cel al ambalajelor sau formelor traditionale utilizate
cu ocazia diferitelor sarbatori. In prezent, varietatea acestor forme este
posibild datoritd principiilor de protectie a designului.

Mentionam cd unele obiecte coexistd inregistrate in calitate de design,

dar nu pot coexista In baza principiilor de inregistrare a marcilor. Faptul
ca marcile tridimensionale au un specific este evident, respectiv, sunt
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necesare si prevederi speciale cu referire la acest obiect. Este deja anec-
dotic exemplul cand s-a ajuns sa fie numdrate doagele la butoi in cdutarea
unor diferente... Nu in zadar, in conflictele cu marcile tridimensionale,
de fiecare data partile se axeaza pe principiile protectiei designului (mo-
delului industrial).

Consideram ca ar fi necesara revizuirea unor prevederi de principiu, care
sd interzicd inregistrarea etichetelor ca desen industrial, dacd acestea nu
pot fi admise la inregistrare in calitate de marci si, respectiv, inregistrarea
marcilor tridimensionale n situatia in care se doreste obtinerea unui mo-
nopol in comercializarea operelor de artd decorativa si aplicatd in calitate
de suvenir. Aceleasi prevederi ar trebui sa excludd instituirea blocajelor la
nivel de idee prin utilizarea abuzivd a sistemului de protectie a marcilor.

Exemple

JLC®

Marci verbale

Marci figurative

Marci combinate alb-negru

Marci combinate color

Marci 3D

Companiile importatoare de electronice vor achita
remuneratii titularilor de drepturi

Agentii economici care fabrica sau introduc pe teritoriul Republicii
Moldova echipamente pentru realizarea copiilor sau suporturi mate-
riale, pe care se pot face inregistrari sonore si audiovizuale, vor trebui
sa achite o remuneratie compensatorie. Un proiect in acest sens a fost
elaborat de catre Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala
(AGEPI), iar incepand cu luna iulie au fost organizate dezbateri asupra
documentului. Noile prevederi ,lovesc” in companiile din Republica
Moldova, precum Orange, Moldcell, Darwin, Enter, dar si altele cu
activitdti similare — importatoare de telefoane, televizoare si alte
produse pe care pot fi stocate informatii.

Potrivit documentului, taxa compensatorie va fi achitata de cdtre pro-
ducatorii si importatorii organizatiei de gestiune colectiva a drepturilor
patrimoniale, care va fi investita de AGEPI cu aceste imputerniciri, pana
la punerea echipamentelor sau suporturilor in circulatie.

AGEPI a stabilit si lista echipamentelor pentru care se va percepe taxa.

Remuneratiile vor fi procentuale si se va calcula:

la valoarea in lei in vama a echipamentelor si suporturilor materiale
importate, conform declaratiei vamale si facturii externe de import
(invoice);
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In concluzie vom sublinia ca sistemul de protectie a obiectelor de pro-
prietate intelectuald necesitd sa fie ajustat in masura in care sd stimuleze
dezvoltarea concurentei si sa preintampine orice abuz care ar genera
dezvoltarea concurentei neloiale prin instituirea de blocaje si obtinerea
unor profituri nejustificate.

Autor: Andrei MOISEI, specialist coord., Sectia instruire, AGEPI
http://www.bizlaw.md

Explicatii

este protejat doar cuvantul
JLC

este protejat doar logo-ul

K este protejat atat logo-ul alb-
negru, cat si elementul verbal

este protejat atat logo-ul color,
cat si elementul verbal

este protejata forma
exterioara

la valoarea totald a facturilor lunare fard TV.A, emise de producdtori,
pentru echipamentele si suporturile materiale produse in Republica
Moldova.

Remuneratia compensatorie pentru copia privatd acumulatd de cdtre
organizatia de gestiune colectivd a drepturilor patrimoniale va fi repar-
tizatd In urmatorul mod:

Reproducerea operelor audiovizuale sau a videogramelor:

« autorilor - 40%;
- interpretilor — 30%;
« producatorilor acestora — 30%.

Reproducerea fonogramelor:

« autorilor - 50%;
- interpretilor — 25%;
« producatorilor de fonograme - 25%.

Organizatia de gestiune colectiva, dupad deducerea cheltuielilor efective
aferente gestiondrii drepturilor, va transmite cotele corespunzdtoare de
remuneratie, datorate titularilor categoriilor de drepturi, cdtre organizatiile
care reprezinta titularii de drepturi in cauza.

Autor: Dumitrita Ciuvaga,
http://www.bizlaw.md
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Cum depistam un produs contraficut?

Fenomenul contrafacerii este cunoscut tuturor societdtilor, doar ca
volumul si consecintele sunt diferite. Cu cat respectul fata de valorile
sociale si legislatia tarii sunt mai pronuntate, cu atat nivelul contra-
facerii este mai redus.

Atitudinea pasivd a autoritdtilor publice poate contribui la evolutia unor
fenomene social-periculoase, care atenteaza la securitatea economica
si sociald a statului, pericliteaza spiritul concurentei loiale, limiteazd mo-
tivatia inovationala si afecteazd siguranta si sdndtatea consumatorilor.

Problema, in ultimii ani, a devenit una de interes universal, luand in con-
sideratie caracterul transnational si multidimensional al acestei forme de
criminalitate. Conform datelor Camerei Internationale de Comert, 7% din
circuitul economic mondial reprezinta comertul cu marfuri contrafdcute,
ceea ce constituie aproximativ 600 de miliarde dolari, iar cel mai ingrijorator
aspect este ca in ultimii treizeci de ani aceasta cifrd a crescut constant,
fdra atestarea unor indicatori de stabilizare a situatiei.

Republica Moldova ramane a fi o destinatie preferatd pentru produca-
torii de marfuri contrafacute. Ajungand pe piata locala, unele produse
contrafacute (imbracaminte, parfumuri, cosmetice, medicamente, jucarii)
reprezinta un factor de risc substantial, care poate afecta siguranta si
sdndtatea consumatorilor.

Totusi, produsele contrafacute pot fi depistate, tinand cont de cateva
recomandari:

Atentie la locul comercializdrii mdrfurilor!

De reguld, produsele contrafdcute se vand in piete, pe strazi sau la tarabe.
Pe de altd parte, producatorii de marfuri originale prefera sé-si comerci-
alizeze produsele in spatii autorizate. Mai mult, mdrfurile unor branduri
notorii pot fi cumpadrate exclusiv de la magazinele distribuitorilor oficiali.

Atentie la calitatea marfurilor!

Conform datelor Organizatiei Mondiale a Sandtatii, 10% din produsele
medicamentoase comercializate la nivel mondial sunt considerate con-
trafacute. In tarile slab dezvoltate si in curs de dezvoltare, acest indicator
se estimeaza a fi de 30%. In acelasi timp, 32% din medicamentele contra-
fdcute depistate nu contin nici o substanta activd, 20% contin alte doze
ale substantelor active decat cele declarate, 21% din produse contin in-
grediente gresite, iar 9% — impuritdti si substante nocive si toxice. Datele
de mai sus releva faptul cd madrfurile contrafacute se produc in conditii
insalubre, cu utilizarea materiei prime de cea mai proasta calitate.

Atentie la marcarea produselor!

Scopul contrafdcdtorilor este de a imita, pe cat de bine posibil, produsele
originale si de a duce in eroare consumatorii. Ghidati de aceasta intentie,
acestia aplica pe produsele contrafdcute marci identice sau similare cu
cele ale producétorilor adevarati. Totusi, un consumator informat va putea
identifica produsul contrafacut datoritd marcarii deformate, improprii,
distorsionate, necalitative sau decolorate.

nu ar trebui

Priviti sigla ,Kappa’, de la modelul de mai sus, si comparati-o cu urmdtoarele
doud sigle, care, apartin unor modele ,Kappa” originale

u arate astfel)
@cdbgﬂ
[oEsehvatifacelel
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Atentie la ambalajul marfurilor!

Ambalajul reprezintd un indicator de baza pentru diferentierea contrafa-
ceriide ongmal De cele mai dese ori, marfurile contrafacute se comerci-
alizeaza fard a fi ambalate corespunzator sau ambalajul este deteriorat. In
celelalte cazuri, ambalajul este produs din materie prima necalitativa, iar
imprimarile de pe ambalaj contin erori gramaticale, cuvinte inexistente
sau traduceri incorecte. Mai mult, in majoritatea cazurilor, ambalajul nu
oferd informatii privind denumirea si alte rechizite ale producatorului.

Atentie la pretul marfurilor!

De obicei, pretul constituie un alt indicator care permite consumatoru-
lui sa identifice marfurile contrafécute. Or, costul neargumentat de mic
reprezintd o bdnuiald rezonabild asupra faptului ca produsul nu este ori-
ginal.In general, producatorii de marfuri contrafacute aplica fie preturi
exagerat de mici in raport cu cele originale (vestimentatie, piese auto),
fie preturi similare celor utilizate pentru produsele legale (medicamente,
bauturi alcoolice).

Atentie la tara de origine a marfurilor!

Conform datelor statistice, contrafacerile se produc, preponderent, in
tarile sdrace si slab dezvoltate din regiuni, precum Asia de Sud-Est, Nordul
Africii sau Europa de Est. Totusi, nu toate marfurile produse in aceste zone
trebuie privite drept contrafacer. I ultimul timp, tot mai multe companii
notorii si-au relocat centrele de producere tocmai in aceste regiuni, fiind
motivate de forta ieftind de munca. In aceste cazuri, un consumator in-
format se va documenta, de pe site-ul oficial al producatorulw, dacé tara
de producere, mentionata pe marfurile propuse spre comercializare, este
una autorizata sau functioneaza "in regim de contrafacere”.

Atentie la documentele de insotire a marfurilor!

Fenomenul de contrafacere a produselor este strans legat de activitdti
infractionale, precum contrabanda sau evaziunea fiscala. In consecintd,
marfurile contrafdcute se comercializeaza fara eliberarea bonului de casa
sau a certificatelor de garantie, precum si fara prezentarea declaratiilor
de conformitate sau a actelor de origine.

La final, mentiondm cd contrafacerea s-a dezvoltat masiv in ultimii 30 de
ani, modelandu-se dintr-o crima izolata intr-un proces administrat de
organizatiile criminale internationale; de la o activitate ce asigura niste
necesitdti locale, la un flagel capabil sa submineze principiile economice;
de la falsificarea unor produse de lux, greu accesibile, la contrafacerea in
cantitati enorme a intregului spectru de produse; de la un delict minor,
la un fenomen complex. Avand in vedere cd 7% din comertul mondial
este deja afectat de sindromul contrafacerii, iar ritmul de crestere este in
ascendentd, consideram cé o directie prioritard in combaterea fenome-
nului de contrafacere trebuie sa o reprezinte implicarea directd a fiecarui
consumator, tinand cont de recomandadrile de mai sus.

Autor: lon TIGANAS,
Avocat specializat in proprietatea
intelectuald, Tiganas&Partners IP Law Firm

Priviti cu mare atentie siglele, si veti vedea diferente majore, intre cele care
apartin unor modele originale ,Kappa’, si, intre modelul care se pretinde a fi
un model original, dar, care, este un fals.
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AGEPI a participat la Gala Sefilor de Promotie a UTM

Pe 29 iunie anul curent, Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala
a participat in calitate de partener la desfasurarea Galei Sefilor de
promotie 2017, organizata de catre Senatul Studentesc al UTM.
Evenimentul se afld la a doua editie si a avut scopul de a premia
studentii cu performante academice semnificative, primordiali fiind
sefii de promotie, studenti care au sustinut deja licenta.

In deschidere, Rectorul UTM, Viorel Bostan, a remarcat meritele sirealizarile
academice obtinute de cdtre studentii institutiei, numindu-i ,ambasa-
dori” ai excelentei si inventivitatii. De asemenea, a subliniat faptul ca in
cadrul universitatii este sustinutd ideea de autoguvernare studenteascd,
iar acest eveniment fiind un exemplu concludent.

Lilia Bolocan, Directorul general al AGEPI, invitatul de onoare al evenimen-
tului, a felicitat studentii din sala pentru rezultatele inalte, mentionand
ca este un privilegiu de a se afla la festivitatea de premiere a celor mai
buni studenti, care au manifestat performanta si creativitate pe parcur-
sul procesului de studii. AGEP! este institutia care sustine si promoveazd
tinerii talentati, ingeniosi si inventivi. In acelasi context, s-a mentionat
faptul cd UTM se numdra printre institutiile de invatdmant din Republica
Moldova, care are cele mai frumoase realizari in domeniul proprietatii
intelectuale, astfel, studentii fiind invitati sa participe la editia din anul
curent a Expozitiei Internationale Specializate INFOINVENT.

Studentii au fost premiati pe categorii, printre care: Bursierii anului 2016-
2017, Premiile Senatului Universitar pentru studenti in domeniul creativitdtii
tehnice, Studenti participanti la diverse competitii ingineresti, nationale si
internationale etc.

In cadrul galei au fost premiati 100 de studenti, iar absolventii care vor
decide sd isi continue studiile la ciclul de masterat in cadrul UTM, vor
dispune de anumite facilitdti.

www.agepi.gov.md

Seminar de informare in cadrul USMF ,N. Testemitanu”

Biblioteca Stiintificd Medicala a Universitdtii de Stat de Medicina
si Farmacie ,N. Testemitanu” in comun cu Agentia de Stat pentru
Proprietatea Intelectuald au organizat pe 4 iulie curent un seminar
de informare pentru cercetdtorii, profesorii si studentii universitatii.

In cadrul seminarului, Tudor Jovmir, specialist Directia Brevete, AGEPI, a pus
accent pe protectia obiectelor de proprietate intelectuald in straindtate
ca metodd de promovare a produselor si serviciilor, incurajare a transfe-
rului tehnologic si atragerea de investitii pentru continuarea cercetarii.
De asemeneg, s-a discutat despre inventiile de serviciu si ce reprezintd

: Promovare, servicii, instruire

AGERI
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obiectul brevetabil al inventiei, gestionarea procedurii de examinare prin
dialogul dintre examinator si solicitant etc.

Participantii la seminar au fost activi in dezbateri si discutii pe marginea
informatiei prezentate, fiind interesati in special de protectia preparate-
lor medicamentoase, precum si aspectele practice privind pregatirea
documentelor necesare pentru solicitarea si obtinerea protectiei prin
brevet de inventie pentru un produs sau procedeu nou din domeniu. In
acelasi context, s-a mentionat importanta inovarii in societate si necesi-
tatea sustinerii tinerilor cercetdtori si inventatori din domeniul medicinii.

www.agepi.gov.md
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Profesorii din licee - instruiti in domeniul proprietatii
intelectuale

Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuald (AGEPI) a organizat
primul curs de pregatire al profesorilor din licee in domeniul proprietatii
intelectuale. Acest curs are drept scop instruirea cadrelor didactice
ce vor fiincadrate in predarea noii discipline optionale ,Introducere
in proprietatea intelectuala”.

Cursul s-a desfdsurat in a doua jumadtate a lunii august, pe parcursul a cinci
zile, cu un total de 30 de ore academice. In cadrul cursului de instruire au
fost abordate problemele teoretice si aplicative ale elaborarii si protectiei
creatiilor intelectuale, rolului in permanentd crestere al acestor creatii in
dezvoltarea economica, culturald si sociald, precum si necesitatea com-
baterii fenomenelor de contrafacere si piraterie. La finalizarea cursului,
profesorii au primit certificate de participare si materiale informative din
domeniul protectiei si valorificarii proprietatii intelectuale, acte normative
ce reglementeaza activitatea in domeniu etc.

Curriculumul pentru cursul optional ,Introducere in proprietatea intelec-
tuald” a fost examinat de Consiliul National pentru Curriculum si aprobat
de Ministerul Educatiei al Republicii Moldova, in luna aprilie curent.

Curriculumul a fost initiat de AGEPI in anul 2016 si a fost elaborat in par-
teneriat cu Ministerul Educatiei al Republicii Moldova, in baza Acordului
de colaborare dintre cele doud institutii, semnat pe 26 aprilie 2016.

Atelierul de lucru privind certificarea si controlul
ex officio al produselor agricole cu indicatii geografice

Pe 25 iulie anul curent, la sediul Agentiei de Stat pentru Proprietatea
Intelectuald (AGEPI), s-a desfasurat Atelierul de lucru cu genericul
LImplementarea politicii Uniunii Europene in domeniul calitatii (DOP,
IGP, STG). Certificarea si controlul ex officio”.

Evenimentul a fost organizat in cadrul Planului de actiuni de imple-
mentare al proiectului de asistenta tehnica ,Suport pentru asigurarea
respectarii drepturilor de proprietate intelectuald in Republica Moldova’,
finantat de Uniunea Europeand. Atelierul de lucru a fost prezidat de cdtre
Lilia Bolocan, Director general al AGEPI.

La eveniment au participat specialisti din cadrul institutiilor si autoritatilor
publice cu responsabilitati in domeniul protectiei indicatiilor geogra-
fice, denumirilor de origine si specialitdtilor traditionale garantate,
precum si asigurarea controlului calitatii produselor cu IG, inclusiv
reprezentanti ai AGEPI, Ministerului Agriculturii, Dezvoltarii Regionale
si Mediului, Centrului National de Acreditare din Republica Moldova,
Agentiei Nationale pentru Siguranta Alimentelor, Agentiei pentru
Protectia Consumatorilor si ONG-ului ,ProRuralinvest”. De asemenea,
a fost prezentd echipa de experti europeni, responsabild de imple-
mentarea proiectului.

€INFrO

Scopul disciplinei este promovarea cunostintelor in domeniul proprietdtii
intelectuale in randul elevilor din cadrul institutiilor de Invdtamant din
Republica Moldova, dezvoltdrii unor abilitati practice in domeniu, dar
si sensibilizarii elevilor privind importanta asupra necesitatii respec-
tarii drepturilor de proprietate intelectuald si a impactului negativ al
fenomenelor de contrafacere si piraterie.

www.agepi.gov.md, www.agora.md

In conformitate cu agenda evenimentului, expertul UE pe domeniul
indicatiilor geografice, Dariusz Goszczynski, a prezentat principalele ele-
mente ale politicii Uniunii Europene privind calitatea produselor agricole
si rolul institutiilor publice. Ulterior, Dariusz Goszczynski a vorbit despre
asigurarea calitdtii — controlul si certificarea ca element principal al sis-
temului; verificarea conformitatii cu specificatiile produselor cu IG, DO,
STG, cerintele UE in acest domeniu. Pentru o mai buna intelegere a rolului
institutiilor publice in acest domeniu, expertul a prezentat abordarea
statelor membre de punere in aplicare a politicii UE in domeniul calitatii
pornind de la experienta Poloniei in implementarea mecanismelor de
evaluare a conformitatii produselor cu IG si efectuarea controlului ex officio.

In cadrul Atelierului, au avut loc discutii si dezbateri cu referire la situatia
actuala din Republica Moldova in domeniul certificarii produselor cu IG
si acreditarii organismelor de certificare a acestor produse. De aseme-
nea, au fost stabilite anumite obiective pentru perioada urmatoare in
acest domeniu.

Proiectul de asistentd tehnica EuropeAid/137467/DH/SER/MD ,Suport
pentru asigurarea respectarii drepturilor de proprietate intelectuald” a
fost lansat in luna noiembrie 2016 si are o perioada de implementare de
2 ani. Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala este principalul
beneficiar al proiectului.

www.agepi.gov.md
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AGEPI, alaturi de absolventii programului international de accelerare Founder Institute Chisinau

Tinerii pasionati de IT au acum mai multe oportunitati de dezvoltare
a propriilor afaceri. Pe 25 iulie anul curent, comunitatea Dreamups a
adunat impreuna tineri antreprenori, speakeri internationali, mentori,
investitori si prieteni pentru a celebra succesul celor patru noi absolventi
ai programului de accelerare Founder Institute Chisindu, editia a ll-a.

Programul a fost implementat la Chisindu cu suportul partenerului ge-
neral, Orange Moldova. Prin sustinerea tinerilor antreprenori in domeniul
IT, Orange fsi propune sd aducd progresul tehnologic mai aproape de
oameni si sa contribuie la digitalizarea societatii din tara noastra.

Pe langd ceremonia de absolvire, oaspetii prezenti la eveniment au avut
ocazia sé asiste la prezentarea start-up-urilor finaliste, dar si sa afle cine
sunt castigatorii.

Astfel, echipa care a castigat cdlatoria in Silicon Valley este formata din
lulian Gulea si Alexandru Varacuta, fondatorii start-up-ului BookVoyager.

In schimb, Mariana Stratulat, fondatoarea start-up-ului Duckinder, a obtinut
premiul in valoare 60 000 lei pentru investitii initiale.

Cuun cuvant de incurajare si felicitare pentru absolventi a venit si Directorul
general al Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuald (AGEPI), Lilia
Bolocan, care a mentionat cd pentru AGEPI este o onoare si un privilegiu
sd sustina tinerii antreprenori si a reiterat importanta inregistrarii obiec-
telor de proprietate intelectuald, chiar din momentul initierii unei afaceri.

Founder Institute este cel mai mare program de lansare a start-up-urilor
din lume creat in Silicon Valley. Acest program este prezent in peste 100
de orase din 58 de tari. Gratie programului, pana acum au fost lansate

peste 2 000 de companii, ce au creat in total 15 000 de joburi. In Republica
Moldova acest program a fost lansat pentru prima datd in 2016 si imple-
mentat cu succes de catre Dreamups Innovation Campus. La prima editie a
programului au participat 26 de tineri, 6 dintre ei find desemnati finalisti.

Dreamups Innovation este o0 comunitate de tineri si idei care incurajeaza
inovatia si sustine start-up-urile din Republica Moldova pentru a asigura
crearea unui mediu de afaceri corect, competitiv si sustenabil.

www.dreamups.com, www.agepi.gov.md

Tineri antreprenori, premiati
in cadrul Cupei Businessului
Creativ 2017

Pe 26 iulie anul curent, Reteaua Globala a
Antreprenoriatului (GEN Moldova) a organizat
cea de-a lll-a editie a Galei Antreprenoriatului
Creativ, in cadrul cdreia s-a desfdsurat finala
nationala a concursului: Cupa Businessului
Creativ (CBC).

Competitia a avut drept scop identificarea ide-
ilor creative de afaceri din Republica Moldova
si promovarea acestora la nivel international.

La eveniment au participat, de asemenea,
mentori, parteneri, campioni ai editiilor prece-
dente, juriu de specialitate, artisti ce au oferit
momente unice.

o
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In scopul sustinerii spiritului inovator si creativ
In mediul de afaceri, Agentia de Stat pentru
Proprietatea Intelectuala (AGEPI) a participat
in calitate de partener al concursului Cupa
Businessului Creativ.

La deschiderea evenimentului, Directorul ge-
neral al AGEPI, Lilia Bolocan, a mentionat ca
AGEPI este institutia care sustine si promoveazd
antreprenoriatul din Republica Moldova si a
explicat participantilor importanta protectiei
proprietatii intelectuale pentru dezvoltarea afa-
cerilor. Directorul general al AGEPI a mai addugat
cd In Republica Moldova exista toate conditiile
pentru a proteja obiectele de proprietate inte-
lectuala si a invitat concurentii concursului sd-si
inregistreze creatiile intelectuale.

GEN Moldova a oferit Agentiei de Stat pen-
tru Proprietatea Intelectuala diploma pentru
sustinerea antreprenoriatului din Republica Moldova.

Dupad discursurile invitatilor, a urmat si proba
de foc pentru cele 6 echipe concurente. Astfel,
participantii si-au prezentat ideile de afaceri in
fata juriului concursului.

(Castigatoare a etapei nationale a Cupei Businessului
Creativ a fost desemnatd echipa ,Rift Time”, care
a prezentat un serviciu on-line cu scopul de a
ajuta arhitectii sa facd vizite virtuale si sa creeze
prezentdri virtuale pentru companiile de arhitec-
turd siimobiliare. Astfel, ,Rift Time" va reprezenta
Republica Moldova la finala internationald a
competitiei din Copenhaga, Danemarca.

Prima editie a Galei Antreprenoriatului Creativ s-a
desfdsurat in iunie, 2015. Concursul se desfasoard
in doua etape: nationald si internationala.

www.agepi.gov.md




I. Aspecte ale protectiei proprietdtii intelectuale

AGEPI a participat la ,,Saptamana proprietatii
intelectuale” de la Alicante, Spania

In perioada 10-13 iulie 2017, la Alicante, Spania, s-a desfasurat ,Sdptamana
proprietatii intelectuale pentru managerii Oficiilor de Proprietate
Intelectuald”, eveniment organizat de Oficiul Uniunii Europene pen-
tru Proprietate Intelectuala (EUIPO) in cooperare cu Oficiul European

de Brevete.

Conceput ca o platformd pentru discutii asupra rolului oficiilor de pro-
prietate intelectuala (Pl) in dezvoltarea continud a sistemului de propri-
etate intelectuald, evenimentul a convocat responsabili de rang nalt
din cadrul oficiilor de Pl din statele membre ale UE, dar si din unele state
terte. Evenimentul a fost axat pe abordarea subiectelor de actualitate,
precum elaborarea politicilor si strategiilor de comunicare ale oficiilor de
Pl orientate spre business, sporirea eficientei si eficacitatii serviciilor de Pl
dar siidentificarea celor mai bune practici si instrumente de incurajare a
inovatiei si creativitatii in statele participante.

Republica Moldova a fost reprezentata la eveniment de cdtre delegatia
Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuala, condusa de dna Lilia
Bolocan, Director general.

La 11 iulie curent la sediul EUIPO a avut loc Reuniunea bilaterald la nivel
de conducere a AGEPI si EUIPO, in cadrul cdreia au fost abordate subiecte
ce tin de stadiul actual de colaborare dintre cele doud institutii, cele mai
recente realizdri din activitatea AGEPI si EUIPO, convergenta practicelor
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si regulamentelor de examinare a marcilor si designului industrial inre-
gistrate pe cale nationald si comunitard, precum si domeniile prioritare
ale colabordrii dintre oficii.

In cadrul reuniunii dl Antonio CAMPINOS, Director Executiv al EUIPO si dna
Lilia BOLOCAN, Director general al AGEPI au semnat un Memorandum de
Intelegere privind cooperarea bilaterala intre AGEPI si EUIPO.

Memorandumul vine sd contribuie la crearea unui parteneriat strategic
intre cele doud institutii, participarea AGEPI la proiectele de dezvoltare
implementate de catre EUIPO, precum si la facilitarea schimbului de
experientd si cunostinte in administrarea proprietdtii intelectuale.

www.agepi.gov.md

Un nou studiu al Oficiului Uniunii Europene
pentru Proprietate Intelectuala (EUIPO)!

,Protectia inovarii prin secrete comerciale si brevete: Factori determinanti
pentru firmele din Uniunea Europeana”.

Acest studiu efectuat de Observatorul European pe baza unui exercitiu
pilot implementat in Germania si publicat in septembrie 2016, utilizeaza
datele obtinute in urma examindrii importantei secretelor comerciale si
relatia acestora cu brevetele in 24 de state membre ale UE.

Din acest studiu se desprind urmatoarele aspecte:

- o mare parte din tipurile de companii, si in principal IMM-urile, din ma-
joritatea sectoarelor economice si din toate statele membre, utilizeaza
preponderent secretele comerciale fata de brevete;

- noutatea de piata si inovarea in domeniul bunurilor tangibile sunt
protejate de preferinta prin brevete, in timp ce inovdrile in domeniul
procedeelor si a serviciilor sunt protejate frecvent prin secrete;

- utilizarea secretelor si a brevetelor este complementard, numeroase
companii utilizand ambele metode pentru protejarea inovarilor.

Rezultatele acestui studiu reprezintd o bazd pentru luarea unor decizii
de catre factorii politici si companii pentru dezvoltarea unei strategii in
domeniul protectiei proprietdtii intelectuale, avand in vedere adoptarea
in anul 2016 a Directivei privind Secretele Comerciale.

Studiul se gaseste la adresa: https://euipo.europa.eu/.

www.agepi.gov.md



V. Proprietatea intelectuala pe mapamond

Grupul de lucru privind dezvoltarea juridica
a Sistemului de la Madrid privind inregistrarea
internationala a marcilor

In perioada 19-22 iunie 2017 la Biroul International al OMPI (Geneva,
Elvetia) s-au desfasurat lucrarile celei de-a 15-a Sesiune a Grupului de
lucru pentru dezvoltarea juridica a Sistemului de la Madrid privind
inregistrarea internationald a marcilor.

La sedinta grupului au participat reprezentanti din 55 de state membre
la Sistemul de la Madrid, 11 state in calitate de observatori, printre care
Afganistan, Benin, Brazilia, Canada, Irak, Kuweit, Malaysia, Malta, Pakistan,
Sri Lanka, Thailanda, precum si reprezentanti ai unor organizatii intergu-
vernamentale internationale. Din partea AGEPI la Sesiune a participat
Galina Bologan, sef sectie interimar, Sectia Marci Internationale, AGEPI.

Lucrarile Grupului de lucru au fost deschise de catre DI Francis Gurry,
Directorul General al OMPI, care a mentionat realizarile din ultimul an,
printre care cresterea semnificativd a numarului de cereri pe parcursul
anului precedent, aderarea la sistem a unor noi membri, inghetarea
Aranjamentului de la Madrid si respectiv simplificarea intregului Sistem de
la Madrid, care a devenit un sistem gestionat de un singur tratat, lansarea
programului Madrid Monitor, un serviciu online pentru monitorizarea
statutului marcilor Inregistrate prin Sistemul Madrid, lansarea unei noi
baze de date a membrilor Madrid - Member Profiles Database, care
oferd utilizatorilor acces la 0 gama largd de informatii privind oficiile de
Proprietate Intelectuala ale tarilor membre (informatiile de contact, ta-
xele, procedura de opozitie/observatie, procedura de raspuns la Avizul
Provizoriu de respingere a marcii).

Presedinte al grupului de lucru a fost ales dl Mikael FranckeRavn
(Danemarca), si cei doi vicepresedinti — dna Mathilde ManitraSoaRaharinony
(Madagascar) si dna Isabelle Tan (Singapore).

In cadrul Grupului de lucru au fost puse in discutie probleme, precum:
Substituirea mdrcii nationale sau regionale cu inregistrarea internationala;
Analiza procedurilor de limitare a listei de produse/servicii precum si
ultimele evolutii ale sistemului de la Madrid:

« Principii de clasificare - a fost publicata prima editie a ghidului privind
principiile clasificarii aplicate de cdtre examinatorii Biroului International
al OMPI, aceasta fiind accesibild pe pagina web al Bl al OMPI;

« Informatia despre notificarile in curs de procesare care permite de a
vizualiza cate cereri noi sau desemnari posterioare au fost depuse si
se afla in proces pentru o anumitd tard.

+ Madrid Monitor — instrument ce permite urmdrirea statului cererii sau
fnregistrdrii internationale. Madrid Monitor substituie ROMARIN, Madrid
e-Alert si Madrid Real-Time-Status;

+ Webinarile OMPI - a fost mentionat faptul cd au fost puse la dispozitie
mai multe webinarii interactive care pot fi petrecute de doritori gratuit
si care oferd informatii practice privind o gama larga de subiecte lega-
te de depunerea cererii internationale si de gestionarea inregistrarilor
internationale.

Corespunderea marcilor in scopul certificarii — au fost prezentate rezul-
tatele chestionarelor completate anterior de cdtre partile contractante
referitor la corespunderea marcilor in scopul certificarii. Totodatd, majo-
ritatea tarilor s-au exprimat a fi dispuse pentru o abordare mai flexibild si
mai lejerd a conditiilor de certificare a marcii, dar totusi practica oficiilor
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la moment este de a prelua imaginea marcii din inregistrarea de bazd si
de o aplica pentru cererea internationala.

Toate prezentdrile pot fi gdsite pe adresa http./www.wipo.int/.
Concluzii:

Participarea la sedintele Sesiunii grupului de lucru pentru dezvoltarea
juridica a Sistemului de la Madrid privind inregistrarea internationald a
marcilor permite de a face schimb de experientd cu reprezentantii alor
oficii de PI, atat pe marginea subiectelor discutate in cadrul sedintelor,
cat si alte subiecte importante din domeniu.

Galina BOLOGAN, sef sectie interimatr,
Sectia Mdrci internationale, AGEPI
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Dreptul de suita al artistului -
o decizie corecta pentru artistii
plastici

LArtistii nu trdiesc in eter”. Afirmatia sculptorului
Senegalez Ousmane Sow e o reamintire clara
aimportantei dreptului de revanzare pentru
artistii vizuali din intreaga lume.

Incepand cu anul 2014, Confederatia Internationala
a Societdtilor de Autori si Compozitori (CISAC)
a militat pentru redresarea litigiului dreptului
de suitd al artistilor, incluzandu-I intr-un plan
international. S-a cerut o reformare a legii, pen-
tru ca artistii sa poata beneficia de revanzarea
operelor de arta.

Despre dreptul de suitd al artistului plastic

Spre deosebire de muzicieni si scriitori, artistii
vizuali, precum pictorii si sculptorii nu benefi-
ciaza direct de remuneratiile finale atunci cand
lucrarile lor ajung pe pietele globale. Venitul
lor rdmane neschimbat in urma reproduceri-
lor operelor sale de cdtre alti creatori, datoritd
faptului ca legislatia referitoare la drepturile de
autor este insuficientd.

Dreptul de suita are drept scop ameliora-
rea problemei prin oferirea artistilor unui
procent din pretul fiecarei revanzari a
lucrarii. Adeptii cer introducerea acestui
drept in toate statele lumii, in momentul
in care piata de arta se bucura de sustinere
internationala.

Tn pofida faptului ca dreptul de revanzare e recu-
noscut in cadrul Conventiei de la Berna pentru
protectia Operelor Literare si Artistice, care a
introdus standarde internationale minime ale
drepturilor de autor, decizia a rdmas optionala.
Totodatd, 80 de tari recunosc drepturile de suita,
altele, printre care Statele Unite ale Americii si
Ching, au ales sa nu le acorde prerogative.

Artistii plastici isi doresc un nou tratat care sa
promulge dreptul in mod obligatoriu, iar efor-
turile lor incep sa aducd roade. In luna aprilie a
anului 2017, s-a gazduit o conferintd internationala
la subiectul dreptului de suitd al artistului, in
cadrul Comitetului permanent al OMPI pen-
tru dreptul de autor si drepturile conexe. In urma
discutiilor despre dreptul de suitd, statelor li s-a
oferit posibilitatea sa se expund, majoritatea
dintre acestea, precum si organizatiile/institutiile
internationale neguvernamentale (Malawi,
UE, Senegal, Italia, Cehia, CISAC, Organizatia
internationald a jurnalistilor etc.) si-au exprimat
pozitia de a include dreptul de suitd ca subiect
permanent in agenda Comitetului SCCR.

Din domeniul legislativ

Franta a fost prima tard care a votat o lege re-
feritoare la dreptul de suitd al artistului plastic.
Legea a intrat in vigoare in anul 1920, prin care
statul s-a asigurat ca artistii si mostenitorii lor
primeau o parte din valoarea comerciald a lu-
crdrilor. Cauza introducerii legale a fost situatia
familiei pictorului francez Jean-Francois Millet,
care si-a vandut initial pictura ,The Angelus”
cu 100S. Dupa cincisprezece ani de la moartea
sa, ,The Angelus” a fost vanduta cu 150.0009.

Comerciantul s-a bucurat de profitul castigat,
in timp ce familia artistului a fost lipsita de un
venit suplimentar, convingand oamenii legii
Sd ia masuri.

Dreptul de suita a fost inclus in Conventia
dela Berna din 1948, dar numai cu un scop
optional, iar in 2001 a fost adaugata in
legislatia Uniunii Europene, in Directiva
84/2001 privind dreptul de suita. In re-
giunea UE, adoptarea s-a definitivat in
luna ianuarie, anul 2006. Dreptul de suita
reprezinta un drept inalienabil, care nu
poate face obiectul vreunei renuntari, ,cu
caracter frugifer, care da autorului/artistului
posibilitatea sa perceapa o remuneratie
pentru instrainarile succesive” ale unei
»~opere de arta grafica sau plastica ori ale
unei opere fotografice” [pct. 2 din pream-
bulul Directivei 84/2001].

Actualmente, artistii plastici cer aplicarea drep-
tului de suita in mod obligatoriu, pe intreg
mapamondul.

Cazul dreptului de suitd al artistului

Artistii favorizeaza dreptul de suitd pentru nu-
meroase motive. Primul, este de ordin economic.
Venitul artistilor plastici este mult mai jos decat
al altor creatori. Conform datelor din 2013, ale
Dreptului de Autor din SUA, artistii plastici ,au
un dezavantaj fatd de alti autori” si nu se bucurd
de ,un succes financiar de duratd”.

Hervé di Rosa, Presedintele Consiliului International
al Artistilor de Artd Grafica, Plastica si Fotografice

Sculptorul senegalez Ousmane Sow, apreciat la nivel international, cu una dintre lucrdrile sale (Foto: Hemis /Alamy)

iINFO

www.agepi.gov.md
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(CIAGP), a explicat ca redeventele primite in urma
vanzarilor au un rol important pentru venitul
artistilor si mostenitorilor sdi.

Redeventele de revanzare cuprind o parte din
pretul lucrdrii vandute, fiind platite numai la
respectarea anumitor conditii. De exemplu, in
legislatia UE, plata e aplicabild doar lucrdrilor
vandute de un artist pentru mai mult de 3,000
Euro, desi statele membre acceptd redevente de
minim 4% din pretul vanzdrii. UE a mai introdus
un sistem de lichidare graduala a ratelor pe cinci
variatii de preturi. Fiecare variatie stabileste un
procentaj al pretului nou, pe care artistul il va
obtine In urma vanzarilor, incepand cu 4% pen-
tru vanzdrile de pand la 50.000 Euro, si pana la
0.25% pentru vanzdrile ce depasesc 500.000 Euro.
Redeventele obtinute de un artist dintr-o singurd
vanzare sunt limitate la 12.500 Euro. Redeventa
de revanzare e aplicabild pentru artistii aflati in
viata si 70 de ani dupa deces.

Caracterul optional al legii inseamna ca artistii
beneficiazd de aceasta numai cand lucrarile sunt
vandute n tarile in care dreptul este valabil. Prin
urmare, daca lucrdrile sunt vandute pe pietele care
nu recunosc acest drept, artistii si mostenitorii
sdi nu primesc nici un profit. De asemenea,
artistii din tarile nesemnatare nu pot beneficia
de aplicabilitatea legii nici in tarile contractante.

Artistii considera ca intr-o lume globalizatd,
dreptul de suitd va evidentia contributia lor la
valoarea lucrdrii, stabilind o legaturd permanenta
Ccu ea. Acestia sustin cd aplicabilitatea univer-
sald a legii va iImbundtati transparenta pietei
internationale de arta.

Acest fapt e confirmat in tdrile cu o strategie
puternicd de revanzare a redeventelor, precum
Australia, Suedia si Marea Britanie. ,Toate partile
contractante ale pietei se bucura de o transparenta
deplind’, a explicat Judy Grady, managerul Artelor
Vizuale a Agentiei pentru Dreptul de Autor din
Australia, unde programul functioneazd de mai
bine de sase ani. Programul favorizeaza originali-
tatea artistilor, ajutandu-i la elaborarea deciziilor
eficiente pentru stabilirea preturilor.

»Artistii trebuie sa fie tratati in mod egal
oriunde lucradrile lor sunt vandute. Acesta
este o necesitate pentru viitorul artistilor”,
Mark Stephens, Presedintele Societcdtii de
Design si al Drepturilor de Autor din Marea
Britanie, (DACS).

Mostenitorii artistilor au un interes in dreptul de
suitd. Meret Meyer, nepoata lui Marc Chagall,
evidentiaza ,importanta cruciald” a dreptului
la fondarea Comitetului ,Marc Chagall”. Munca
artistului necesita timp si multe resurse finan-
ciare, prin care numai remuneratia dreptului
de suitd pot contribui la stabilitatea unei piete
globale de arte si la mostenirea artisticd comuna:
,Operele de artd ne imbogdtesc in mod deose-
bit, devenind un element vital din mostenirea
noastra universald”.
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Argumente impotriva dreptului de suita

Argumentele impotriva dreptului de suitd al artis-
tului sugereaza ca va avea un efect negativ asupra
pietei globale de arta, prin micsorarea preturilor,
reducerea volumului de vanzari si crearea unei
pieti mai putin competitive. Au mai afirmat cd
artistii vor intalni numeroase dificultdti, odata cu
introducerea dreptului. Exista, totusi, o dovada
clara pentru sustinerea declaratiilor anterioare?

Numeroase studii, inclusiv si studiul profesorilor
Kathryn Graddy (Scoala Internationala de Business
din Brandeis, SUA) si Joélle Farchy (Universitatea
din Paris, Franta), demonstreaza cd legea nu
afecteaza nicidecum pretul operelor de arta sau
nivelul de competitivitate economica.

Dimpotriva, a fost demonstrat contrariul. Mark
Stephens, Presedintele Societdtii de Design si al
Drepturilor de Autor din Marea Britanie (DACS),
a punctat ca din momentul introducerii legii in
Marea Britanie, numadrul galeriilor comerciale a
crescut de cinci ori, iar preturile s-au majorat.

Din Conventia de la Berna despre Dreptul
de Revanzare al Artistului

Articolul 14, tert, din Conventia de la Berna
pentru Protectia Operelor Literare si Artistice
declara:

(1) In ceea ce priveste operele de artd origi-
nale si manuscrisele originale ale scriitorilor si
compozitorilor, autorul - sau, dupa moartea
sa, persoanele sau institutiile carora legislatia
nationald le conferd calitatea - beneficiaza de
dreptul inalienabil de a fi interesat in opera-

tiunile de vanzare avand ca obiect opera sa,
dupa prima cesiune facuta de acesta.

(2) Protectia prevdzuta in alineatul precedent
nu poate fi cerutd in oricare dintre tdrile Uniunij,
decat dacd legislatia nationala a autorului ad-
mite aceastd protectie si in mdsura in care ea
este permisa de legislatia tarii in care aceastd
protectie este cerutad.

(3) Modalitdtile si procentele percepute sunt
determinate de fiecare legislatie nationala.

Care este impactul asupra artistilor profesionisti?
Distribuitorul de arta de origine franceza, Jany
Jamsen, a specificat ca In pofida temerilor initiale
asupra legii, fiind considerata o ,taxa in plus’,
aplicabilitatea sa va aduce beneficii.

Informatia alcatuita de catre
Societatea de Autori in Artele Grafice si Plastice
(ADAGP), Organizatiile de gestiune colectivd
franceze (OGC) pentru artistii plastici si grafici,
demonstreaza ca dreptul de suitd formeaza un
cost minim, reprezentand aproximativ 0.027% din
cifra de afaceri a galeriilor si a caselor de licitatii.
,Argumentul economic impotriva dreptului de
revanzare al artistului este doar o aberatie”, a de-
clarat Marie-Anne Ferry-Fall, Directorul Executiv
al ADAGP societate care activeaza in Franta.

Provocdiri si oportunitati

Stabilirea unui sistem eficient pentru adunarea
remuneratiilor de revanzare este un factor de
decizie tot mai dificil in numeroase tdri. In tdrile
care au experiente in domeniul revanzarilor, in-
tra in vizor rolul primordial al OGCurilor. Aceste
organizatii permit o aplicare transparenta si
eficace a redeventelor de revanzare, ,scapand
piata artei de o povoard’, a mentionat Mats
Lindberg, Directorul Executiv al Bildupphovsratt,
OGC din Suedia.

Totusi, exista o necesitate de a sustine dezvol-
tarea infrastructurii celorlalte tari. ,Cred cd este
timpul sd sustinem tdrile in curs de dezvoltare
sd-si construiasca propriul sistem de operare a
remuneratiilor dreptului de suitd”, a spus Mark
Stephens. ,Arta si artistii, fie africani, chinezi sau
sud-americani sunt apreciati la justa valoare,
iar noi avem oportunitatea sa-i indrumam prin
intelegere reciprocd si printr-un tratat international,
unde vor primi ajutor concret”.

Alte aspecte

Actualmente, dreptul de suitd al artistului este
platit artistilor pe tot timpul vietii si imp de 70 de
ani dupa deces. Este un drept ,inalienabil”, adica
le apartine artistilor/autorilor si mostenitorilor sdi,
imposibil de a fi vandut sau anulat. Dar care ar fi
circumstantele care ar permite unui artist sd-si
transfere drepturile unor terte parti? Cine va fi
responsabil pentru pldtirea remuneratiei pentru
instrdindrile succesive - cumpdratorul sau van-
zatorul? Care ar fi rata accesibila a redeventei?
Care va fi elementul fundamental al calculelor
de distribuire - pretul de vanzare sau de licitatie?
Acestea si multe altele probleme de tip legislativ
finca nu au fost solutionate pe deplin.

Economia se dezvoltd, insa nu a atins punctul
culminant. Dupa cum a afirmat Mark Stephens,
,mai avem de parcurs o distantd lunga, folosin-
du-ne impulsul pentru a atinge linia de sosire”.

Catherine JEWELL,
Directia comunicare, OMPI

Sursa:
http://www.wipo.int/wipo_magazine/
en/2017/03/article_0001.html
Traducere si adaptare:

Mihaela TACU, studenta
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A fost lansata versiunea bazei de date Espacenet
in limba romana

Oficiul European de Brevete (OEB) in cooperare cu Agentia de Stat pentru
Proprietatea Intelectuald (AGEPI) au lansat in luna iulie curent o noua
pagina a bazei de date Espacenet, avand interfata in limba romana.

Noua versiune a bazei de date Espacenet pentru Republica Moldova
permite solicitantilor nationali efectuarea cercetdrii documentare in cele
peste 90 de milioane de documente de brevet cu utilizarea unei interfete
avand toatd informatia de insotire tradusa in limba romana. Informatiile
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VI. Mozaic din domeniul Pl

Cele mai valoroase branduri din lume in 2017

Clasamentul celor mai valoroase marci din lume este condus de Google
(cu o valoare de 109,5 miliarde de dolari), care a depasit Apple (1071 mili-
arde de dolari). Aproape de locul doi se plaseaza si Amazon cu o valoare
de brand de 106,4 miliarde de dolari.

suplimentare pot ajuta solicitantii sa inteleaga daca un brevet a fost
acordat si dacd acesta este inca in vigoare.

Aceasta va permite sporirea accesului solicitantilor nationali la baza de
date gratuitd Espacenet, care poate fi utilizatd pentru: cautarea si gasirea
documentelor de brevet publicate; traducerea automatd a documen-
telor de brevet; urmdrirea progresului tehnologiilor emergente; gdsirea
solutiilor pentru probleme tehnice; urmdrirea dezvoltarilor tehnologice
ale concurentilor etc.

Espacenet oferd acces gratuit la informatiile despre inovatii si dezvoltarile
tehnologice incepand cu secolul al XIX-lea pand in prezent.

Versiunea romand a bazei de date Espacenet poate fi accesata la urma-
toarea adresd: https://md.espacenet.com/.

Acest proiect a fost implementat in cadrul Programului comun de coo-
perare AGEPI-OEB pentru anii 2016-2017, care prevede o serie de activitdti
si proiecte realizate in comun de cele doua oficii si a carui obiectiv este
consolidarea sistemului de protectie a brevetelor din Republica Moldova,
inclusiv prin crearea unor instrumente si servicii de calitate destinate
utilizatorilor sistemului de proprietate intelectuald.

www.agepi.gov.md

Opt din primele zece branduri din lume sunt din SUA. Brandul coreean,
Samsung (locul 6), este urmatorul cel mai puternic brand din lume care
nu este din SUA, cu o valoare de 66,2 miliarde de dolari. Urmatorul pe lista
este banca chineza ICBC (locul 10) cu o valoare de 47,8 miliarde de dolari.

Pe hartd sunt prezentate cele mai valoroase branduri din tdrile selectate.
Culorile reprezintd valoarea brandului.

The World's Most Valuable Brands 2017 by Country
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How to read: The map shows the biggest brand in selected countries. Each brand shown is the
biggest company of its country. Each country is sized to reflect the global value of its major brand
(bigger is more valuable, of course). The colors represent brand strength, out of a maximum of 100.

Sursa infografic: http://www.businessmagazin.ro

www.agepi.gov.md
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Top 10 inventatori din Republica Moldova. Cine sunt acestia si care este inventatorul cu cele mai longevive brevete
(infografic)

Republica Moldova se situeaza la mijlocul clasamentului european
la capitolul inventiilor brevetate per cap de locuitor. Totusi, cea mai Top 10

Digs

Inventatorii
din Republica Moldova

torilor moldoveni raman a fi nevalorificate de catre mediul de afaceri. , _
cu cele mai multe brevete
lon Tiganas, avocat specializat in proprietatea intelectuala: ,De obicei,
inventatorii moldoveni isi elaboreaza inventiile in cadrul centrelor univer-
sitare si academice din tard. Ulterior, In virtutea legii sau a contractului,
centrele de cercetare-dezvoltare devin, de ce cele mai dese orj, titulari
ai drepturilor asupra inventiei si au dreptul sa le implementeze sau sd le
comercializeze cdtre terte persoane. Cu regret, insa, marea majoritate a
inventiilor moldovenesti nu ajung sd fie implementate in economie, ceea
ce este o problemd gravd pentru stiinta nationald”.

Valsriu

Deja de mai multi ani, cel mai prolific inventator moldovean este Victor
Covaliov. Savantul a reusit sd breveteze in Republica Moldova 248 de inventii
in domeniul chimiei. Dintre acestea, doar 23 mai produc efecte juridice.

Valarlu
Covallava Rudie

stringentd problema a inventatorilor moldoveni este cd nu existd nicio
corelatie intre ceea ce se inventeazd la moment in Republica Moldova
si ceea ce se solicita de catre business. In rezultat, inventiile inventa-
Victar
Covalles

Aurellan
Gulea

Gheorghe [
Duca Bastan

Pavel
Dulghers  Chintea

Spre comparatie, Thomas Edison a ajuns sa breveteze 1093 de inventii, iar L=
la momentul de fata intaietatea o are savantul australian, Kia Silverbrook,
care detine un portofoliu de 4736 de inventii brevetate.

Totusi, aspectul principal ce caracterizeaza o inventie este implementarea Top 3

acesteia in activitatea economica. Or, doar aproximativ 7% din totalul p

inventiilor brevetate ajung la etapa respectiva. Potrivit acestui criteriu, Inventatorii din Repu blica Moldova
lon Habdsescu este inventatorul din Republica Moldova care a reusit sd ¥ @ -
transpund in practics cele mai multe dintre inventiile sale. dupa numadrul de brevete valabile
Majoritatea inventiilor moldovenesti au o valabilitate de doar 5 ani, adicd

se rezumd la perioada legald in care inventatorii autohtoni sunt scutiti de

plata pentru mentinerea in vigoare a brevetului.

Inventiile savantului lon Habdsescu reprezintd exceptia placuta, potrivit

cdreia durata medie de viata a celor 92 de brevete constituie 71 ani. Cel

mai longeviv brevet al savantului a fost o inventie despre o masina de

stropit cu ventilator, protejata pe o perioadd de 14 ani.

Un criteriu determinant pentru o inventie este durata vietii acesteia.

Mentinerea in vigoare a brevetului de cdtre titularul sdu de drepturi

semnifica faptul cd brevetul este implementat in economie si produce o Habasescu Viadimir Schiliev valerlu Rudle

venituri. Astfel, profitabilitatea inovationala il determind pe ,proprieta-
rul” inventiei sa prelungeasca viata acesteia si sa beneficieze de avantaje
materiale pentru o perioadd de maxim 20 ani, mai adauga lon Tiganas.

Date: i in g L \ Infografic

www.unumedia.info

Top 3
Inventatorii din Republica Moldova
care au cele mai longevive inventii

or Hibéigescu

Viadimis $ehiliow Valer i Rudie / #avel Chintea
Bate Integratic
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Gucci, Armani, Versace. Un antreprenor a incercat sa
ascunda la vama peste 4 mii de articole vestimentare

Serviciul Vamal a suspendat autorizatia unui antreprenor autohton,
dupd ce acesta a incercat sd tdinuiasca de la controlul vamal mai multe
loturi de articole vestimentare si de incaltdminte, estimate la peste 665
de mii de lei. Majoritatea articolelor aveau marcajele unor branduri
renumite, motiv pentru care au inceput cercetari pentru a se stabili
dacd agentul nu a incalcat si drepturile de proprietate intelectuala
ale titularilor marcilor respective.

Bunurile nedeclarate au fost depistate de catre inspectorii postului vamal
Chisindu 1, care, actionand in baza analizei de risc, au supus autocamionul
contractat de cdtre acesta unui control fizic si documentar detaliat. Astfel,
in rezultatul actiunilor intreprinse, vamesii au depistat 4.418 de articole
vestimentare si 549 de perechi de Incdltaminte, care nu erau indicate in
declaratiile vamale prezentate.

Considerand gravitatea incalcdrilor admise, Serviciul Vamal a dispus sus-
pendarea Autorizatiei AEO pentru agentul economic respectiv, procedurd
care presupune implicit anularea tuturor facilitatilor prevdzute de acest
statut (reducerea numarului de controale, trecerea simplificatd a frontierei
de stat, prioritate in perfectarea actelor vamale etc).

http://www.realitatea.md

Stiati ca ... inventii si descoperiri
Curiozitati despre inventii si descoperiri noi

Stiati cd ... prima centrald de energie electrica a fost detinutd de Thomas
Edison in New York, in 18827

Stiati ca ... Tn anul 1883, pe Cascada Niagara, a fost construitd prima
centrald hidroelectricd?

Stiati ca ... Nikola Tesla a fost cel care a inventat retelele de curent al-
ternativ, pe una sau trei faze, pentru transportul de energie pe distante
mari, principiul lui Tesla fiind folosit si astdzi?

Stiati ca ... istoria pianului incepe in Padua (Italia) in anul 1709, in atelie-
rul lui Bartolomeo di Francesco Cristofori (1655-1731), un artist desavarsit
al clavecinului? Foarte multe alte instrumente cu coarde sau claviatura
au precedat acest minunat instrument si, intr-un fel sau altul, au dus la
inventarea pianului, asa cum arata el in ziua de astazi.

Stiati ca ... harpa este unul din cele mai vechi instrumente, ea fiind
intalnita la sumerieni si egipteni cu circa 3. 000 ani i. e. n. ? De-a lungul
timpului, harpa a suferit mai multe modificari de formd, cea actuala fi-
indu-i data in 1801 de francezul Sebastien Erard. In 1720 constructorul
german G. Hochbrucher fixeaza cele sapte pedale ale harpei pentru a
extinde tonurile accesibile instrumentului.

Stiati ca ... vioara a apdrut in nordul Italie, in prima parte a secolului al
XVI-lea. Cel mai probabil a fost inspirata de trei tipuri de instrumente: rebec
(care exista Inca din secolul al X-lea), viola da gamba si viola da braccio?
Una din primele descrieri explicite a instrumentului, inclusiv a folosirii ui,
a fost in Epitome musical de Jambe de Fer intr-o lucrare publicatd in anul
1556, la Lyon. Deja la acea vreme vioara incepea sd se raspandeascd in
Europa. Din documente reiese cd cea mai veche vioard cunoscutd care
avea patru coarde (asa cum au viorile moderne) a fost construitd in 1555
de cdtre Andrea Amati.

€¢INrO

Stiati ca ... ness-ul sau cafeaua solubila a fost inventatd la mijlocul se-
colului al XVIll-lea?

Stiati ca ... fast-foodul nu e un concept modern? Grecii antici si egipte-
nii il foloseau din plin, potrivit scrierilor, insa in prezent s-a ajuns doar la
industrializarea pe scara extrem de largd a conceptului.

Stiati cd ... iaurtul cu fructe a fost inventat in anul 1947 de catre o celebrd
firma producatoare de lactate, cu scopul de a-i incuraja pe americani sa
consume mai des acest aliment?

Stiati ca ... inanul 1910, inventatorul si omul de afaceri suedez Lars Magnus
Ericsson pune n practica conceptul de telefonie mobild instalandu-si un
astfel de dispozitiv in masina sa? Prin intermediul unei antene bifilare,
reuseste sa se conecteze cu reteaua de telefonie nationald in timp ce
se deplasa prin tara.

Stiati ca ... In anul 1946, inginerii sovietici G. Saphiro si |. Zaharcenko
testeaza cu succes un telefon montat intr-un autovehicul care, pe o razd
de 20 de kilometri, se putea conecta la reteaua locald?

Stiati ca ... telefonul mobil a fost inventat in 1973 In Statele Unite ale
Americii, desi diverse concepte, planuri si prototipuri au existat inca de
la inceputul secolului XX?

Stiati ca ... inventatorul telefonului celular a fost Motorola?

Stiati ca ... in anul 1952 F. John Lewis, chirurg american, realizeazd prima
operatie pe cord deschis?

Stiati ca ... cel mai vechi pantof complet a fost descoperit in Armenia
siare aproximativ 5.500 de ani? Acesta este confectionat din piele, facut
pentru piciorul drept al unei femei adulte, pantoful are o serie de curele
din piele si este incredibil de bine pastrat. Se pare ca pantoful ar fi fost
ingropat sub un morman de balegar de oaie, care |-a mentinut intr-o
stare buna.

www.stiati.ha-ha.ro

www.agepi.gov.md
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AGEPI va invita sa participati la Expozitia Internationala Specializata ,INFOINVENT-2017"

Expozitia Internationala Specializata

INFOINVENT

Editia a XV-q,
15-18 Noiembrie 2017

in perioada 15-18 noiembrie 2017, Agentia de Stat pentru Proprietatea
Intelectuala a Republicii Moldova (AGEPI) organizeaza cea de-a XV-a
editie a Expozitiei Internationale Specializate ,INFOINVENT".

Evenimentul se va desfdsura in incinta Centrului International de Expozitii
,MOLDEXPOQ’, si va fi organizat in parteneriat cu Academia de Stiinte a
Moldovei, Agentia pentru Inovare si Transfer Tehnologic, CIE,, MOLDEXPO”,
cu sustinerea Organizatiei Mondiale a Proprietdtii Intelectuale (OMPI) si a
Oficiului European de Brevete (OEB).

Scopul EIS ,INFOINVENT” consta in sustinerea si promovarea activitatii
inovationale, atragerea investitiilor in activitatea de inovare si transfer
tehnologic, promovarea proiectelor de implementare a inventiilor, tehno-
logiilor si materialelor noi in economia nationald, dezvoltarea cooperdrii
tehnico-stiintifice regionale si internationale, incurajarea parteneriatelor
business-stiintd.

S-aincheiat a doua etapa a Concursului in domeniul
proprietatii intelectuale pentru tineri

La sfarsitul lunii mai, Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala
(AGEPI), in parteneriat cu Ministerul Educatiei al Republicii Moldova,
Oficiul de Stat pentru Inventii si Mdrci din Romania (OSIM) si Oficiul Roman
pentru Drepturile de autor (ORDA) au lansat un concurs pentru tineri in
domeniul proprietdtii intelectuale.

In cadrul primei etape, care s-a incheiat pe 10 iulie, s-au inregistrat on-
line 54 participanti atat din Republica Moldova, cat si din Romania. Toti
candidatii au corespuns criteriilor indicate in Regulamentul de organizare
si functionare al Concursului sianume: tineri din Republica Moldova si
Romania care studiazd in institutiile de invatdamant general din clasele
IX-XII, profesional tehnic, secundar si profesional tehnic post-secundar.

In cadrul etapei a ll-a, participantii au raspuns la o serie'de intrebari din
domeniul proprietatii intelectuale. Dintre cei 54 de participanti, 32 au
raspuns la intrebdrile etapei a ll-a. Lista celor care au trecut in etapa a ll-a
poate fi gdsita aici: http:/db.agepi.md/contest/Home/Index.

Conform Regulamentului, pentru etapa a lll-a a Concursului,
participantii vor selecta o tema pentru elaborarea unei comunicari
in domeniul proprietdtii intelectuale dintr-o lista de subiecte propu-
se de catre organziatori (http:/db.agepi.md/contest/Home/Display/

2INrO Nr.6.2017

EIS ,INFOINVENT” reprezintd un mediu ideal pentru intalniri de afaceri
Intre inventatori, cercetatori si reprezentantii sectorului real, constituind
un eveniment major pentru intreaga comunitate stiintifica si inovationald
a republicii.

La EIS,INFOINVENT" pot participa institutii/intreprinderi din sfera cercetare-
dezvoltare si antreprenoriat, oameni de stiintd, inventatori, intreprinzdtori,
profesori, studenti si elevi.

Data limita de depunere a cererilor de participare este 2 octombrie 2017,

Formularele de inregistrare, precum si alte informatii utile le gasiti pe
www.infoinvent.md.

Contacte:

Tel.: (37322) 40-05-92, 40-05-93
Fax: (37322) 44-01-19

E-mail: infoinvent@agepi.gov.md

lista-temelor--propuse-participantilor-pentru-a-iii-a-etapa). Comunicarea
va fi prezentatd public intr-o maniera cat mai interactiva, durata maxi-
ma fiind de 30 minute. Termenul limita este 15 septembrie 2017, ora
16.00. Lucrdrile vor fi expediate la adresa: agepi.concurs@gmail.com.
Prezentdrile vor fi evaluate de cdtre reprezentantii partenerilor, membri
ai Comitetului Organizatoric.

Castigatorii Concursului vor beneficia de urmadtoarele premii:

« Premiul | - se acorda diploma de mentiune si 5000 lej;
+ Premiul Il - se acorda diploma de mentiune si 3000 lei;
« Premiul lll - se acorda diploma de mentiune si 2000 lei.

Premiile si diplomele vor fi inmanate de cétre Comitetul organizatoric
in cadrul unei festivitati de premiere. Toti participantii etapei a lll-a a
Concursului vor primi diplome de mentiune si materiale promotionale
din partea AGEPI si a partenerilor.

Le uram succes in continuare participantilor la concurs.
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