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. Actualitati din domeniul P

Romania sustine dezvoltarea sistemului de proprietate
intelectuala din Republica Moldova

La sfarsitul lunii ianuarie curent, Directorul general al Agentiei de
Stat pentru Proprietatea Intelectuald, Octavian Apostol, a avut o
intrevedere de lucru cu E.S. Daniel lonitd, Ambasadorul Romdniei in
Republica Moldova.

Evenimentul a prilejuit efectuarea unui schimb de idei pe marginea
relatiilor de colaborare in domeniul proprietdtii intelectuale dintre
Republica Moldova si Romania, precum si identificarea directiilor priori-
tare de consolidare a acestora.

In cadrul intalnirii, Octavian Apostol a fécut o trecere in revistd a evolutiilor
recente in domeniul proprietdtii intelectuale, evocand atat succesele
obtinute de catre AGEPI, cat si provocarile cu care se confrunta sistemul
dupd 25 de ani de la creare.

De asemeneg, a fost remarcatd cooperarea excelenta intre AGEPI si Oficiul
de Stat pentru Inventii si Mdrci (OSIM) din Romania, si Oficiul Roman
pentru Drepturile de Autor (ORDA).

Ambasadorul Daniel lonitd a mentionat ca Romania va sprijini in continu-
are eforturile de integrare europeand ale Republicii Moldova si va acorda
suportul necesar pentru dezvoltarea sistemului de proprietate intelectuala.

Interlocutorii au evidentiat importanta mentinerii dialogului dintre institutji
si au manifestat deschidere fatd de continuarea acestuia.

www.agepi.gov.md

Numarul cererilor depuse online la AGEPI s-a dublat

Numarul cererilor de inregistrare si reinnoire a obiectelor de proprie-
tate intelectuald depuse online la Agentia de Stat pentru Proprietatea
Intelectuald (AGEPI) a inregistrat o crestere semnificativa in anul 2016.

Astfel, anul trecut au fost depuse online 1521 de cereri, adicd, dublu fatd
de 2015, cand in 12 luni au fost inregistrate 746 de cereri.

In 2016, la AGEPI au fost depuse peste 3600 de cereri de inregistrare si
reinnoire a obiectelor de proprietate intelectuald, dintre care, aproximativ
42% au fost depuse in format electronic.

Potrivit Directorului general al AGEPI, Octavian Apostol, performanta se
datoreazd activitatilor de informare a diferitor categorii de solicitanti privind
avantajele utilizdrii serviciului online desfasurate in cadrul seminariilor,
atelierilor de lucru etc. Octavian Apostol a recomandat atat solicitantilor,
cat si mandatarilor autorizati s utilizeze serviciul de depunere online pus
la dispozitie de AGEPI, fapt ce le permite accesarea serviciului 24/24 de
ore, excluderea necesitatii de deplasare la Agentie, acces securizat, moni-
torizarea corespondentei de intrare/iesire, achitarea online fara comision
si comunicarea rapida cu AGEPI prin sistemul de notificari.

Utilizatorii portalului e-AGEPI beneficiaza si de un sistem modern de plata
a serviciilor AGEPI, inclusiv prin card bancar, din avans, in numerar sau
prin utilizarea Serviciului Guvernamental MPay.

De asemenea, solicitantii beneficiaza in mod gratuit de semndtura elec-

tronica a sistemului e-AGEPI sau pot utiliza semnatura digitala, semnatura
mobild sau prin utilizarea Serviciului Guvernamental MSign.
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Din momentul lansarii Serviciul e-AGEPI, anul 2013, pana la finele anului
2016, au fost depuse online 2586 de cereri de inregistrare a obiectelor
de proprietate intelectuala.

Pe parcursul anilor, portalul a fost modificat si ajustat pentru a oferi servicii
de calitate si a contribui la imbunatdtirea procesului comunicativ dintre
solicitanti si AGEPI.

De asemenea, pentru a facilita utilizarea sistemului de depunere a cere-
rilor online, specialistii AGEPI au elaborat diverse ghiduri si recomandari,
care sunt disponibile pe https.//e-servicii.agepi.gov.md/



Actualitati din domeniul PI

Revizuire a Ghidului Haga pentru utilizatori

nianuarie 2017, a avut loc ultima revizuire a Ghidului Haga pentru
utilizatori (Ghidul privind inregistrarea internationala a designului
industrial). Informatiile au fost publicate pe pagina Organizatiei
Mondiale a Proprietatii Intelectuale (OMPI). Revizuirea s-a efectuat
in contextul modificarilor intervenite in cadrul Sistemului interna-
tional de inregistrare a designului industrial, si anume:

v'incetarea din data de 18 octombrie 2016 a Actului din 1934 al Aranjamentului
de la Haga privind Inregistrarea internationald a designului industrial;

v modificarile la Regula nr. 5 din Regulamentul Comun, in vigoare de
la 1 ianuarie 2017;

v’ prezentarea actelor de prioritate la Oficiile nationale ale Japoniei si
Repubilicii Coreega;

v recomandéarile privind pregatirea si furnizarea reproducerilor in scopul
evitarii refuzurilor posibile in baza dezvaluirii insuficiente a unui design
industrial de catre oficiile ce realizeaza examinarea;

v declaratiile optionale;

v modificarea interfetei E-filing.

Pentru informatii suplimentare accesati pagina OMPI la adresa:
http.//www.wipo.int/hague/en/quide/

http://us8.campaign-archivel.com/?u=ebfb4bd1ae698020adc0la4ce&id=
0dd5b9ecab.

Compania ,Gillette” a reusit sa anuleze o marca
comerciala similara, inregistrata de un moldovean

Gelleme

Curtea de Apel Chisindu a dispus anularea marcii comerciale
»Gelleme” inregistrata de un moldovean. Instanta a considerat ca
ea afost inregistrata cu rea-credinta si putea afecta activitatea co-
merciala a companiei ,The Gillette Company” in Republica Moldova.

Pe 10 mai 2016 compania americand ,The Gillette Company”, cel mai mare
producator de aparate de ras din lume, a depus o cerere de chemare in
judecata contra lui Costin Mihail pentru a declara nuld marca comerciala
,Gelleme” inregistratd de acesta.

Compania ,Gilette” a motivat solicitarea prin faptul cd a inregistrat in
Republica Moldova marca ,Gillette”, care este valabild pana in 2024
pentru produse din clasa 08 (aparate de ras, lame pentru aparate de
ras), precum si pentru produse din clasele 03, 16 (cosmeticd, parfumuri,
sapunuri, articole de birou).

,Gillette” considera ca Costin Mihail a inregistrat cu rea-credintd marca
comerciala ,Gelleme” pentru clasele 03, 08 si 35, fiind creata o situatie de
confuzie fata de mdrcile ,Gillette”. Marca inregistrata de moldovean se
deosebeste doar prin faptul cd difera literele ,E” si ,M". Asemdnarea dintre
cele doua marci este si mai evidentd pentru cunoscatorii de limba rusd,
care ar putea citi litera ,m” ca si ,t", In acest caz s-a citi ,Gellete”.

In plus, marca ,Gelleme” a fost inregistratd pentru aceleasi clase pentru
care a fost inregistrata marca ,Gillette”, fapt ce afecteazd grav imaginea
acestei mdrci, considerd reprezentantii companiei americane.

Pentru a demonstra asemadnarea dintre cele doud marci, compania
americand a comandat chiar si un studiu realizat de cdtre CBS-AXA,
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.
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.
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care a stabilit ca circa o jumatate din respondenti ar putea confunda
cele doud branduri. Compania americana a indicat ca a avut vanzari
care au variat intre 1,8-3,7 milioane de dolari pe teritoriul Republicii
Moldova.

Totodata, promovarea produselor similare sub brandul ,Gelleme” ar
putea sa-i afecteze activitatea comerciald. Reprezentantii AGEPI au de-
clarat in cadrul procesului de judecatd ca in procesul de inregistrare a
marcii nu au fost inregistrate drepturi anterioare pentru semnul depus
de cétre Costin Mihail, iar dupa publicarea cererii in Buletinul Oficial
de Proprietate Intelectuald (BOPI), nicio persoana tertd nu a contestat
inregistrarea marcii.

Totodats, toate actiunile AGEPI ce tin de examinarea cererii de inregistrare a
marcii ,Gelleme” au fost efectuate in conformitate cu prevederile legislatiei.
Dupd audierea partilor din dosar, instanta de judecata a admis solicitarea
companiei ,Gillette”, considerand ca Costin Mihail stia sau putea sti ca pe
piata Republicii Moldova se utilizeazd o0 asemenea marcd de cétre o alta
persoana pentru produse sau servicii identice cu cele pentru care a fost
depusd spre inregistrare. De asemenea, prin utilizarea marcii inregistrate
se creeaza risc de confuzie cu marca anterioara sau fara motive justificate
ce profitd de renumele acesteia.

Astfel, Curtea de Apel Chisindu a admis cererea de chemare in judecatd
depusd de ,The Gillette Company” catre Costin Mihail si a declarat nuld
marca nationald ,Gelleme”. Hotdrarea instantei putea fi contestata in termen
de 30 de Zile, insd In aceastd perioada pe site-ul Curtii de Apel Chisinau
sau a judecatoriei Rascani din mun. Chisindu nu a aparut nici un anunt
privitor la acest dosar. Astfel, hotararea instantei a devenit definitivd, iar
AGEPI a anulat marca comerciala ,Gelleme”.

In 2015 compania ,Gillette” a fost desemnata pe locul 26 in topul celor
mai valoroase marci de catre Forbes. Valoarea marcii a fost estimata la
20,4 miliarde de dolari. Compania ,Gillette” a inregistrat vanzari de 79
miliarde de dolari in 2015.

Sursa:
www.agora.md; www.allmoldova.com

www.agepi.gov.md



I. Aspecte ale protectiei proprietdtii intelectuale

»Plagiatul a devenit cea mai
alarmanta problema in Republica
Moldova”, interviu cu Octavian
Apostol, Director general AGEPI

Intr-un interviu pentru BizLaw (portalul avo-
caturii de afaceri din Moldova), directorul
general al AGEPI, Octavian Apostol vorbeste
despre importanta marcilor, care sunt cele
mai atractive sectoare la solicitarea inregis-
trdrii marcii, dar si cele mai grave probleme
in domeniul proprietatii intelectuale din
Republica Moldova.

BizLaw: Domnule Apostol, nu toti cunosc ce
inseamna proprietatea intelectuald. Ce trebuie
sd cunoastem despre ea?

- Octavian Apostol: Sistemul anterior in care s-a
dezvoltat Republica Moldova ca stat nu punea
in valoare creatia intelectuald, considerand-o ca
un atribut care trebuia sa aparting statului, fapt
pentru care domeniul nu s-a dezvoltat suficient
pentru a fi aplicat in activitatea de producere.

Este foarte important sa constientizam ca produsul
intelectual este proprietate si poate fi dobandit
si gestionat la fel de profitabil ca si orice alt bun.

Prin produs intelectual intelegem o opera lite-
rara sau artistica, un program de calculator, un
produs sau tehnologie de producere a acestuia,
o inventie, un desen sau model industrial, o
marca, un soi de planta si alte obiecte create
de mintea omului, care pot fi protejate prin
anumite drepturi.

BizLaw: Ce intreprinde AGEPI pentru a fami-
liariza oamenii de rand cu acest domeniu?

- Octavian Apostol: AGEPI face tot posibilul pen-
tru a informa cetdtenii despre rolul siimportanta
proprietatii intelectuale si necesitatea protectiei
acesteia. O societate sanatoasa presupune
existenta unor drepturi si respectarea lor.

In acest scop, AGEPI desfasoara activitati ample
de informare in domeniul protectiei, respectarii si
valorificrii drepturilor de proprietate intelectuald,
cum ar fi expozitii, seminare tematice, campanii
de informare a antreprenorilor din teritoriu, vi-
zite la incubatoarele de afaceri din republicd cu
prestarea gratuitd a serviciilor de prediagnozd
a proprietatii intelectuale si prezentarea unor
recomandari pentru o mai bund valorificare a
obiectelor de proprietate intelectuald detinute
sau cu privire la sursele de informare privind noile
tehnologii sau inventii brevetate etc.

Prin organizarea acestor evenimente, AGEPI
contribuie la crearea unei platforme unice de
comunicare dintre toti participantii in proces,
atat titularii sau detindtorii operelor, cat si uti-
lizatorii acestora.

BizLaw: Cum poate fi protejatd proprietatea
intelectuala? Care sunt mdsurile ce trebuie
intreprinse in acest sens?

- Octavian Apostol: Protectia obiectelor de

proprietate intelectuald (OPI) este realizatd doar
urmare a fnregistrarii acestor obiecte la AGEPI, in
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acest scop este necesar depunerea unei cereri.
Conditiile de completare si depunere a cererii
sunt foarte simple si pot fi accesate pe pagina
oficiald a AGEP!.

Pentru inceput este necesar sa identificati obiec-
tul de proprietate intelectuald pe care doriti
sa 1l protejati, fie ca este vorba despre marca,
desen industrial sau inventie, fiindca cerintele
sunt diferite pentru fiecare obiect in parte.
Important de retinut este faptul ca informatia
despre obiectul pe care doriti sé-I protejati nu
trebuie divulgata, atat timp cat nu este depusa
cererea la AGEPI. De asemenea, este necesar sa
vd documentati dacd nu a fost deja inregistrat
un OPI identic sau similar, iar AGEPI va poate
oferi consultatii gratuite in acest sens, atat la
telefon la (022) 400-500, cat si in cadrul biroului
de consultatii de la sediul AGEPI.

Si doar dupa intreprinderea acestor pasi puteti
completa si depune o cerere, care poate fi per-
fectata atat pe hartie, cat si in format electronic
prin sistemul de depunere on-line.

Prin implementarea e-AGEPI, au fost create toate
conditiile necesare pentru a simplifica procedura
sia reducere din cheltuielile de timp si hartie ale
solicitantului care poate depune cerere, fard a
se deplasa la sediul Agentiei.

BizLaw: Explicati-ne, ce este o marcd si de ce
este importantd inregistrarea acesteia?

- Octavian Apostol: Cum ar putea consuma-
torul sd aleaga intre multitudinea de produse
identice ca de exemplu lapte, ciocolata etc. sau
servicii identice de exemplu, transport, telefonie,
televiziune etc.? Pentru a transmite mesajul catre
consumator producdtorul/prestatorul de servicii
trebuie sa utilizeze un semn sau un simbol sau o
fraza etc. Astfel, 0 marcad este un semn ce permite
deosebirea produselor/serviciilor unei persoa-
ne de ale altor persoane. Samsung, Coca-Cola,
Dirol, Zorile, Carmez — toate acestea sunt marci.

Doar inregistrarea la AGEPI asigurd drepturi
depline asupra marcii, dreptul de a o utiliza si
dreptul de a interzice altor persoane sa o utilizeze.

Inregistrarea marcii este 0 modalitate foarte
efectivd de a anunta toate persoanele interesate
si, in primul rand consumatorii, despre marca ce
o detineti. Astfel, consumatorii vor avea incre-
dere mai mare in produsele ce poarta o marca
inregistrata.

Protectia unei marci poate dura la infinit, atat
timp cat este reinnoita la fiecare 10 ani. Marca
Inregistratd este un activ nematerial, ce poate
face obiectul unei cesiuni, unui gaj sau altor
drepturi reale.

BizLaw: Care este procedura de inregistrare
aunei marci?

- Octavian Apostol: In primul rand, solicitantul
depune cererea de inregistrare a marcii la AGEP! si
achitd taxele pentru depunere si examinare a cereril.

Cererea se examineaza In privinta corectitudinii
depunerii, datele se introduc in registrele nationale,
cererea se pregdteste pentru publicare in Buletinul

Oficial de Proprietate Intelectuald (BOPI). In ter-
men de 3 luni dupd publicare, orice persoana,
care considera ca marca nu poate fi inregistrata
din motive stipulate de lege, poate formula o
opozitie sau observatie. Dupd expirarea acestui
termen de 3 luni, cererea va fi examinata in fond,
ce include si examinarea opozitiilor, observatiilor
dupa caz. In urma examindrii, se emite decizia
de inregistrare a madrcii, daca marca este pasibila
de protectie sau decizia de respingere, in cazul
dacd exista temeiuri juridice de respingere.

Orice decizie emisd de AGEPI poate fi contestata
de cétre pdrti in termen de 1 lund, dupd expi-
rarea acestui termen, se elibereaza certificatul
de inregistrare a marcii, valabil timp de 10 ani,
dar cu conditia cd este achitatd taxa pentru
inregistrarea marcii. Procedura de inregistrare
a marcii este reglementatd de Legea nr. 38 din
29.02.2008 privind protectia marcilor.

BizLaw: De ce depinde inregistrarea unei marci
si de ce dureaza atat de mult?

- Octavian Apostol: Orice marca poate fi inre-
gistrata dacd indeplineste cerintele legale, care
sunt reglementate de legislatia in vigoare. Aici in
primul rand, trebuie mentionatd distinctivitatea
semnului ce se doreste de afi utilizat in calitate de
marca (de exemplu - nu poate fi utilizat cuvantul
MAR in calitate de marcd pentru ,mere”, ,suc de
mere”). Un al doilea criteriu este disponibilitatea
semnului — daca nu a reusit cineva sd inregistreze
marca inaintea Dvs. pentru produse/servicii identice
sau similare. In conformitate cu Legea nr. 38/2008,
intervalul de timp de la data depunerii cererii, mai
exact de la data de depoxzit, si pana la eliberarea
certificatului de inregistrare este de 12 luni. Acest
interval de timp prevede mai multe etape pe care
le-am mentionat deja la intrebarea de mai sus.

Vreau doar sa precizez ca durata termenului de
examinare este influentata de calitatea documen-
telor depuse de catre solicitant si termenele de
achitare a taxelor.

Pentru cererile perfectate corect si taxele achi-
tate la timp, termenul mediu este de 9,5 luni, iar
AGEPI lucreaza pentru a micsora acest termen.
Desigur cd aceasta va fi posibil doar prin eforturi
comune cu solicitantii.



Aspecte ale protectiei proprietatii intelectuale

BizLaw: Din cdte stiu si preturile sunt destul
de frumusele. Care sunt acestea si cine le
stabileste?

- Octavian Apostol: Taxele pentru procedu-
rile de inregistrare a unei mdrci sau a unui alt
obiect de proprietate intelectuala sunt stabilite
prin Hotdrarea Guvernului nr. 774 din 13 august
1997 cu privire la Nomenclatorul serviciilor cu
semnificatie juridica in domeniul protectiei
obiectelor proprietatii intelectuale. Chiar dacd
la prima vedere taxele par mari, este impor-
tant de mentionat cd prin aceastd hotdrare
s-au prevdzut reduceri pentru inregistrarea
unei marci in marime de 50%, care se aplica
intreprinderilor mici si mijlocii, ce reprezinta
majoritatea solicitantilor nationali, precum si
persoanelor fizice. Astfel, pentru o perioada de
10 ani se vor achita minimum 490 euro sau 245
euro daca se vor aplica reduceri de 50%. Taxele
cresc dacd marca se inregistreazd pentru mai
multe categorii de produse/servicii.

BizLaw: Apropo, la inregistrare trebuie res-
pectate anumite conditii, foarte stricte, se cer
poze de anumite dimensiuni, descrieri exacte
etc. De ce atdta vigilenta?

- Octavian Apostol: Depunerea cererii de
inregistrare a marcii este o procedura destul
de simpla se completeaza un formular-tip
elaborat de AGEPI, ce contine, pe langa datele
de identificare a solicitantului, reproducerea
madrcii cu dimensiunile nu mai mari de 8x8 cm
si lista exactd a produselor/serviciilor pentru
care se solicitd inregistrarea marcii. Aceste date
vor determina intinderea protectiei dupd inre-
gistrarea marcii. Totodatd, informatia solicitata
permite examinatorilor AGEPI s& efectueze o
examinare calitativd pentru a exclude riscul de
inregistrare a doua marci identice sau similare
pana la gradul de confuzie.

BizLaw: Cate madrci sunt inregistrate in
R. Moldova? Care sectoare sunt cele mai
atractive la solicitarea inregistrarii marcii?

- Octavian Apostol: In prezent, pe teritoriul
Republicii Moldova sunt valabile aproximativ
75 de mii de marci, dintre care pe procedura
nationald sunt protejate circa 20 de mii de marci
si, respectiv, pe procedura internationald - 55
de mii de mdrci.

Pe cale nationald, cel mai frecvent sunt solicita-
te madrci pentru produse farmaceutice, faina si
preparate facute din cereale, bauturi alcoolice,
carne si produse din carne, produse cosmetice.

Printre servicii pot fi mentionate — publicitatea,
afacerile comerciale, educatia, divertismentul,
activitatile sportive, serviciile de alimentatie
publica, serviciile de cazare temporara etc.

Pe cale internationald, cel mai frecvent, sunt inre-
gistrate marci pentru produse farmaceutice, dar si
diverse aparate si instrumente, calculatoare, faind si
preparate facute din cereale, produse cosmetice,
Imbrdcaminte, incaltdminte. Printre servicii pot fi
mentionate — publicitatea, afacerile comerciale etc.
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BizLaw: Cat de des se intdmpld sa primiti so-
licitari de mdrci deja inregistrate? Ce facetiin
astfel de cazuri?

- Octavian Apostol: In cazul in care, in cadrul
examinarii unei cereri de inregistrare a marcii
se depisteaza drepturi anterioare referitor la o
marca identicd sau similard, in privinta cererii
respective se emite decizia de respingere.

BizLaw: Au fost situatii in care s-a inregistrat
o marcd, dupad care a venit cineva si a zis cd
detine o marcd asemdnadtoare? Chiar a fost un
caz la Consiliul Concurentei, dacd nu gresesc,
era vorba de doi producdtori de zahdr, care
si-ar fi plagiat logo-ul. Cum actionati?

- Octavian Apostol: Conform prevederilor
legislatiei in vigoare, in cazul in care, in urma
examinarii cererii se constatd cd sunt indeplinite
conditiile pentru inregistrarea marcii, precum si
in cazul'in care nu a fost depusd nicio contestatie
impotriva inregistrarii, fie contestatiile depuse au
fost respinse, AGEP! inregistreazd marca.

Legislatia in domeniul marcilor nuimpune conditia
desfasurarii activitatii de productie, de comert
sau de prestare a serviciilor, la data depunerii
cererii de inregistrare a marcii. Mai mult ca atat,
AGEPI nu este in drept sa ceara solicitantului
prezentarea informatiei referitor la activitatea
acestuia, toate actiunile solicitantului find admise
reiesind din principiile bunei credinte.

Tns, orice persoang, interesele cdreia i sunt
afectate de inregistrarea unei marci, este in drept
de a solicita in instanta de judecatd anularea
inregistrarii acestei marci, motivele anularii fiind
expres prevazute la art. 21 si 22 ale Legii privind
protectia marcilor, inclusiv pentru motivul de-
scris de Dvs. In acest caz, tine de competenta
instantelor de judecatd sd dea apreciere moti-
velor de fapt si de drept invocate in cererile de
chemare in judecata.

Pe multe cauze de acest gen AGEPI este atrasd
in proces si atunci rolul Agentiei este de a relata
instantei toatd procedura de inregistrare a marcii,
precum si limitele de drepturi pe care le detine
titularul marcii respective, dar multe cauze sunt
examinate fara antrenarea AGEPI.

BizLaw: Cum devii detindtor de drepturi de
autor? Este necesard inregistrarea acestora?
De ce?

- Octavian Apostol: Autorul este persoana
fizica prin a carei activitate creatoare a fost
creata opera. Acesta beneficiaza de protectia
dreptului de autor asupra operei sale prin
insusi faptul de creare a ei, pentru aparitia si
exercitarea dreptului de autor nefiind necesara
inregistrarea operei, nici alt act de notificare
sau alte formalitdti.

Inregistrarea dreptului de autor, desi nu este
obligatorie, poate fi facutd de cdtre titularul
dreptului de autor asupra operei sale. In acest
sens, autorul se poate adresa la AGEPI pentru
inregistrarea operei in Registrul de Stat al obiec-
telor protejate de dreptul de autor si drepturile

conexe. Certificatul de inregistrare, In caz de
litigiu, poate fi recunoscut de instanta de jude-
cata drept prezumtie a paternitatii, daca nu se
va dovedi altfel,

BizLaw: Cdt de des sunt incdlcate drepturile
de autor in Republica Moldova? De ce se in-
tampla acest lucru?

- Octavian Apostol: Conform legii, orice va-
lorificare a obiectelor dreptului de autor, ale
drepturilor conexe sau altor drepturi protejate
de lege se considerd nelegitima dacd are loc cu
incdlcarea acestor drepturi.

In general, incalcarea drepturilor de autor
presupune utilizarea unei opere protejate fara
autorizarea necesara. O atare incélcare are
consecinte serioase, deoarece potrivit legii,
poate atrage raspundere civila, contraventi-
onald sau penald, dupa caz. Ca rezultat, doar
autorul sau alt titular al dreptului de autor are
dreptul sa efectueze, sa permita sau sd interzica
valorificarea operei sale.

In Republica Moldova, una dintre cele mai
raspandite si cunoscute forme de incalcare a
dreptului de autor este plagiatul.

Plagiatul nu reprezintd un subiect nou, ins4,
odatd cu modernizarea tehnicii de calcul, plasa-
rea studiilor pe Internet si accesul electronic la
aceste produse intelectuale, problema plagierii
a devenit mai alarmanta.

BizLaw: Care ar fi actiunile ce trebuie intre-
prinse pentru a descuraja cetdtenii sGd mai
comitd asemenea fapte?

- Octavian Apostol: Dreptul cetdtenilor la
proprietatea intelectuald este consfintit de
Constitutia Republicii Moldova. Mai mult decat
atat, conform prevederilor art. 54, alin. (4) din
Legea nr. 139/2010, incalcarea drepturilor de
autor si conexe recunoscute si garantate prin
lege atrage rdspundere civild, contraventionald
sau penald, dupa caz, potrivit legi.

Rolul sanctiunii este de a determina subiectul
sd se abtina de la incdlcarea normei. Sanctiunile
pentru incdlcarea dreptului de autor nu sunt
o exceptie. Consider cd aplicarea sanctiunilor
pentru fiecare caz de incalcare a dreptului de
autor, cat si mediatizarea acestora, va educa
utilizatorii operelor si obiectelor dreptului de
autor, prevenind astfel cazurile de valorificare
contrar legii a acestora.

BizLaw: Titularul unui drept de autor poate
obtine si profit? In ce cazuri? Cine pldteste?

- Octavian Apostol: Pentru autor sau alt titular
al dreptului de autor, profitul imbraca forma
remuneratiei de autor. Aceasta se achita pentru
fiecare caz si mod de valorificare a operei, iar
cuantumul si modul de achitare a acesteia se
stabilesc In contractul de autor sau in contrac-
tele pe care organizatiile de gestiune colectiva
a drepturilor patrimoniale le-au incheiat cu
utilizatorii — persoanele care valorifica operele
sau obiectele drepturilor conexe.
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Astfel, titularul dreptului de autor poate gestiona
drepturile sale patrimoniale atat individual, cat
si prin intermediul unei organizatii de gestiune
colectivd, atunci cand gestionarea individuald
este dificila sau in cazurile cand dreptul la o
remuneratie echitabild poate fi exercitat exclu-
siv prin intermediul unei OGC (Organism de
Gestiune Colectiva).

Ca urmare, organizatia de gestiune colectiva,
in numele titularilor de drepturi pe care i re-
prezintd, negociaza cu utilizatorii cuantumul
remuneratiei pentru valorificarea operelor sau
a obiectelor drepturilor conexe, 0 acumuleaza,
0 repartizeaza, o achitd la timp si, pe cat este
posibil, echitabil si proportional cu valoarea si
valorificarea reald a operelor si obiectelor drep-
turilor conexe corespunzdtoare.

BizLaw: Cu sigurantd AGEPI a fost chemata
siin instantd pe diferite cauze. Institutia are
juristi care o reprezintd in instantd sau ape-
leazd la avocati?

- Octavian Apostol: Intr-adevar, Agentia este
citatd In instantele judecdtoresti nationale, iar
calitatea procesuala a AGEP], fie parat, fie inter-
venient accesoriu, dupd caz reclamant diferd de
tipul de litigiu concret, precum si de temeiurile
ce se invocd in cererile de chemare in judecata.

In context, drepturile si interesele Agentiei sunt
reprezentate in instantele judecdtoresti de cétre
juristii angajati ai AGEPI, respectiv Agentia nu
contracteaza serviciile avocatilor. In aceasta
ordine de idei, principalele tipuri de cereri de
chemare in judecatd, in cadrul carora sunt an-
trenati juristii care reprezintd AGEPIin instantele
judecatoresti, au ca obiect:

v’ contestarea hotdrarilor Comisiei de Contestatii
AGEPI emise in litigiile privind contestarea deci-
ziilor emise de subdiviziunile AGEP!;

v’ contestarea deciziilor AGEPI privind avizarea
organizatiilor de gestiune colectivd a drepturilor
patrimoniale de autor si/sau conexe;

v apararea dreptului exclusiv asupra OPI / in-
terzicerea unor actiuni ce constituie incalcare a
drepturilor titularului/ restabilirea situatiei existente
anterior incdlcarii dreptului de PlI/ compensarea
pagubelor materiale si morale suferite in urma
incalcarii drepturilor de P;
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v nulitatea inregistrarilor OPI, decaderea din
drepturi asupra marcii din motivul neutilizdrii
efective in decursul a unei perioade neintrerupte
de 5 ani, fard motive justificate;

v nulitatea si/sau recunoasterea nulitatii unui
contract privind transmiterea drepturilor de P
(licentd, cesiune, franchising sau gaj);

v combaterea concurentei neloiale;
v’ constatarea notorietdtii marcil.

Astfel, dacd sa vorbim in cifre, pe parcursul anului
2015 au fost depuse 85 de cereri de chemare in
judecatd, cu implicarea AGEPI. In majoritatea ca-
zurilor (90,6%) obiecte ale litigiilor le-au constituit
madrcile de produse si/sau de servicii. Specialistii
AGEPI au participat la 273 sedinte de judecata
pe cazuri referitoare la OPI. In urma examindrii
actiunilor, instantele judecdtoresti au emis 28
de hotarari definitive, 31 de decizii irevocabile
si 34 incheieri.

BizLaw: Exista case de avocaturd care si-au
intregistrat numele la AGEPI pentru a se pro-
teja de eventuali rdu-facdtori?

- Octavian Apostol: In prezent este practic de
neimaginat vanzarea sau prestarea unui produs/
serviciu in lipsa unei marci. Marcile au devenit
parte integrantd a oricarei strategii comerciale
constituind un instrument de marketing si baza
pentru construirea imaginii si reputatiei companiei.

Totodata, inregistrarea mdrcii este una benevola,
iar protectia juridica a mdrcii presupune indepli-
nirea anumitor conditii de fond (distinctivitate,
disponibilitatea semnului ales ca marca) si de
forma ale protectiei (ce se referd la modul de
folosire a marcilor).

Daca sa raportdm la numarul de avocati din
Republica Moldova, care activeazé fie in cabinete
individuale, fie in cadrul birourilor asociate de
avocati, putem afirma cd cei care si-au protejat
propria marcad sunt destul de putini. Numarul
lor e de ordinul zecilor.

BizLaw: Care sunt planurile de viitor ale AGEPI?

- Octavian Apostol: Vom continua sd lucram
asupra promovarii si sustinerii micilor intreprin-
zdtori care au decis sa investeascd in produse
cu indicatie geograficd si denumire de origine.
Ca element prioritar, voi incerca sa includ aici si

celebra piatra de Cosauti. Am discutat deja cu
unii dintre colegii din Guvern si primele reactii
au fost pozitive.

De asemenea, vom insista asupra consolidarii
sistemului de gestiune colectivé a drepturilor
de autor si conexe, domeniu unde mai avem de
lucru si speram sa eficientizam cadrul legislativ.

O prioritate a Agentiei este consolidarea in
continuare a sistemului informational pentru
a asigura 0 mai bund transparentd a deciziilor
cu privire la protectia OPl adoptate, optimizarea
sistemului e-AGEPI care asigurd depunerea ce-
rerilor on-line, dar si elaborarea altor programe
de documentare si intrumente din domeniul
tehnologiilor informationale.

Pe partea legislativd, vom continua s& monitorizam
compatibilitatea sistemului national de protectie
a OPI cu sistemul international si cel european in
domeniu, in vederea credrii unui sistem similar,
si asigurarea realizarii obiectivelor Acordului de
Asociere RM-UE la compartimentul Drepturilor
de Pl sia Planului de Actiuni pentru implemen-
tarea acestuia, ramane a fi prioritatea Agentiei.

Ne propunem, de asemenea, sa intervenim, cu
sustinerea Ministerului Educatiei in programul de
fnvatdmant in domeniul proprietdtii intelectuale,
care sd se studieze din liceu si in continuare in
mediul universitar.

Un alt obiectiv este continuarea activitatilor de
informare si documentare, de promovare si di-
seminare a informatiei, de instruire si pregdtire a
specialistilor in domeniul proprietatii intelectuale.

Totodatd, pentru anul viitor avem deja planificate
cateva evenimente majore, cum ar fi Campania
nationald de informare privind drepturile de autor
si conexe, fenomenul combaterii contrafacerii si
pirateriei; Campania nationald de sensibilizare a
intreprinderilor mici si mijlocii privind rolul Plin
dezvoltarea economicd, precum si Campania de
informare si instruire in domeniul Pl a bibliote-
carilor din cadrul bibliotecilor publice integrate
in proiectul NOVATECA.

Prin intermediul acestor campanii, vom incerca
sd explicdm tuturor, intr-un limbaj simplu si cat
mai accesibil, importanta protejarii obiectelor de
proprietate intelectuala si rolul acestora pentru
dezvoltarea afacerilor.

http://www.bizlaw.md/
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Aspecte privind interferenta dintre marca
si dreptul de autor

Adesea, persoanele care solicita inregistrarea mdrcilor sunt tentate
sd utilizeze denumiri deja cunoscute de cdtre publicul relevant, prin-
tre acestea fiind si denumiri care sunt protejate de dreptul de autor.
Acesta este un prim-pas gresit al solicitantilor, din considerentul cd
suprapunerea dreptului de autor cu marca solicitatd spre inregistrare
poate duce la respingerea cererii sau la implicarea unor costuri supli-
mentare si a timpului indelungat pentru obtinerea protectiei pentru
0 asemenea marcd.

Regimul juridic al obiectelor de proprietate intelectuald este reglemen-
tat de acte normative atat pe plan international, cat si pe plan national.
Legislatia nationala a Republicii Moldova, fiind racordata la tratatele
internationale la care tara noastra este parte, defineste obiectele proprie-
tatii intelectuale si enumerad rigorile impuse pentru inregistrarea acestora,
inclusiv pentru marci si opere.

Marca poate imbraca diverse forme care sa-i ofere distinctivitate, fiind
definita de Legea privind protectia mdrcilor nr. 38 din 29.02.2008 ca ori-
ce semn (vizual, sonor, olfactiv, tactil) care serveste la individualizarea si
deosebirea produselor si/sau serviciilor unei persoane fizice sau juridice
de cele ale altor persoane fizice sau juridice. Rolul mdrcii este, in esentd,
de a atrage atentia consumatorului in scopul utilizdrii produsului/servi-
ciului, cu efectul memorarii acestuia si diferentierii de produsul/serviciul
comercializat sub o altd marca.

Marca poate fi creata la solicitarea unei persoane fizice sau juridice pen-
tru a fi ulterior utilizatd, insd nu este obligatoriu ca ea sd fie inregistrata,
promovarea activa a marcii fiind suficientd pentru ca aceasta sa devind
renumita.

Unul dintre motivele relative de respingere a cererii de inregistrare a mar-
cii este situatia in care marca depusa spre inregistrare ,....aduce atingere
unui drept dobdndit anterior (...) in special (...) dreptului de autor (...)"
[1], pentru cd suprapunerea dreptului de autor cu marca presupune
aparitia unui conflict.

Dedi, simpla dovada a existentei unui drept de autor anterior serveste
drept temei pentru respingerea cererii de inregistrare a marcii. Pentru
generarea unui drept de autor, este obligatorie existenta unei opere de
creatie intelectuald, care satisface criteriile de originalitate si de imbracare
a unei forme concrete de exprimare.

Faptul cd aceastd operd este sau nu este inregistratd la AGEPI sau la alt
oficiu national este absolut irelevant pentru ca opera sd serveascd drept
motiv relativ de refuz pentru protectia unei mdrci. In acest context nu este
obligatoriu sd se stabileasca gradul de atingere morala si patrimoniald
adusd dreptului de autor.

Interferenta intre dreptul de autor si marcd duce inevitabil la aparitia unei
suprapuneri. Intr-o astfel de situatie, persoana care solicitd inregistrarea
madrcii are posibilitate de a alege cateva alternative: de a accepta respin-
gerea cererii de cdtre oficiul AGEPI, de a obtine scrisoare de consimtamant
de la titularul dreptului de autor sau de a prezenta argumente bine
Intemeiate ca marca nu va aduce atingere unui drept de autor anterior.

In continuare, propunem cateva studii de caz:

O speta demna de atentie In acest sens este inregistrarea marcii
»Prostokvashino”, care a fost depusa la AGEPI de mai multe ori de
catre diferiti solicitanti. In anul 2005, o companie autohtona a solicitat
protectia acestei mdrci pentru produse lactate si comercializarea aces-
tora. AGEPI a emis aviz provizoriu de respingere a cererii, invocandu-se
suprapunerea cu dreptul de autor, deoarece marca reprezintd denumirea
localitdtii inventata de Eduard Uspenski, scriitor rus si autor al renumitelor
carti pentru copii. Eduard Uspenski a transmis in anul 2003 drepturile
patrimoniale pentru utilizarea denumirilor ciclului de opere, in care este
inclusa si ,Prostokvashino”, unei companiei din Cipru, pentru ca aceasta
din urmad sa o poata utiliza pentru comercializarea produselor lactate pe
teritoriul CSI. La randul sdu, aceasta companie a cesionat aceste drepturi
altei companii din Federatia Rusa — Unimilk Company. O situatie similard
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s-a repetat in anul 2009, cand a fost depusa spre inregistrare aceeasi de-
numire de marca ,Prostokvashino” de o alta firma autohtond, cererea de
inregistrare fiind refuzata in baza opozitiei depuse de Unimilk Company.

Titularul drepturilor patrimoniale de autor Unimilk Company a depus
pentru prima data cerere de inregistrare a marcii ,Prostokvashino” in anul
2011 si a obtinut protectie pe teritoriul Republicii Moldova. La momentul
actual, acest titular are inregistrate trei marci care sunt constituite in baza
denumirii Prostocvashino” sau au ca parte componenta aceastd denumire.

Cat priveste incdlcarea dreptului de autor pentru opera audiovizuald,
vom aminti ca AGEPI a emis refuz, invocandu-se acest motiv, pentru
Inregistrarea pe teritoriul Republicii Moldova a marcii ,The Godfather”.
Cererea de inregistrare a fost depusa pe cale internationald in anul 2010
de cétre un solicitant din Federatia Rusé pentru produse alcoolice, sucuri,
apa minerald, tutun si articole pentru fumatori in 43 de tari. Nasul (,The
Godfather”) este un film lansat in 1972, regizat de Francis Ford Coppola,
fiind o adaptare dupa romanul cu acelasi titlu al lui Mario Puzo. Filmul s-a
invrednicit de foarte multe premii, printre care 3 Oscaruri si 5 Globuri de
Aur. Din cele 43 de téri pentru care a fost solicitata inregistrarea marcii,
doar Kazahstan a refuzat protectia invocand dreptul de autor. Statele
Unite ale Americii au respins inregistrarea mdrcii in baza similitudinii cu
alte mdrci protejate, iar China a invocat drept temei de respingere motive
religioase. Celelalte 39 de tari au inregistrat aceastd marca.

Un alt exemplu in acest sens este refuzul de inregistrare a marcii ,X
Factor” in baza opozitiei depuse la oficiul AGEPI de cdtre Fremantle
Media Limited&Simco Limited. In anul 2013, o persoana fizica din Republica
Moldova a depus cerere de inregistrare a marcii X Factor” pentru servicii
de publicitate, gestiune a afacerilor si administrare comerciald, lucrari de
birou, telecomunicatii, educatie, instruire, divertisment, activitati sporti-
ve si culturale. ,X Factor” este un proiect Britanic creat in 2004 de catre
celebrul producdtor Simon Cowell si compania Fremantle Media, care a
devenit unul dintre cele mai populare show-uri muzicale si a fost lansat
In mai mult de 20 de tari ale lumii.

Un exemplu de refuz, invocandu-se colizia cu dreptul de autor care protejeaza
personajul unei opere, este respingerea de catre oficiul AGEP! a inregistrdrii
marcii ,Captain Sparrow”. In anul 2013, a fost depusd cererea de inregistrare
pe cale internationald a mdrcii ,Captain Sparrow” in 18 tari, solicitantul find
o companie din Cehia, care a dorit sd protejeze acest semn pentru bauturi
alcoolice. Capitanul Jack Sparrow este un personaj creat de scenaristii Ted
Elliott i Terry Rossio si interpretat de Johnny Depp in serialul Piratii din Caraibe.
Solicitantul a acceptat decizia oficiului si nu a depus contestatie pe marginea
avizului provizoriu de refuz de inregistrare a mdrcii. Remarcabil este faptul
ca state precum Turcia, Belarus sau Cehia au oferit protectie acestei madrci.

In practica examinarii de fond a cererilor de inregistrare a marcilor au fost emise
avize de respingere pentru diverse marci care puteau aduce atingere dreptului
de autor, una din acestea fiind marca ,PRISENCOLINENSINAINCIUSOL”. In
anul 2010, renumitul actor si cantdret italian Adriano Celentano a depus cerere
de inregistrare pe cale internationald a marcii ,PRISENCOLINENSINAINCIUSOL"
pentru diverse produse si servicii, in 10 tari, inclusiv Republica Moldova.
,PRISENCOLINENSINAINCIUSOL” este o melodie compusa de Adriano
Celentano si interpretatd de el si sotia sa, Claudia Mori. In cadrul exami-
narii de fond, AGEPI a emis un aviz provizoriu de respingere a protectiei
pe motiv ca, din cererea de inregistrare, nu se subintelegea clar faptul
ca solicitantul acestei cereri era cu adevarat renumitul actor. Ulterior,
Adriano Celentano a depus contestatie, atasand si o declaratie scrisd
sub juramant care demonstra ca el era nemijlocit solicitantul acestei
cereri. In cele din urmd, marca ,PRISENCOLINENSINAINCIUSOL" a obtinut
protectie pe teritoriul Republicii Moldova, pe cand in China, Federatia
Rusa si Statele Unite ale Americii protejarea aceleiasi marci a fost respinsd
pe motiv de nedistinctivitate.

Legislatia privind protectia proprietdtii intelectuale diferd de la un stat
la altul. In consecintd, deciziile pe marginea cererilor de inregistrare a
obiectelor de proprietate intelectuala pot varia in functie de specificul
cadrului legislativ national.

Lilia MANOLI,

specialist, Sectia mdrci internationale, AGEPI
Lidia GORDIEVSCHI,

specialist, Sectia mdrci internationale, AGEPI
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Il. Din agenda AGEPI: Promovare, servicii, instruire

AGEPI a participat la Expozitia Nationala ,Fabricat in
Moldova”

in perioada 1-5 februarie curent, la Centrul International de Expozitii
»Moldexpo s-a desfdsurat Expozitia Nationald ,Fabricat in Moldova”,
editia a XVI-a, sub genericul ,Prin calitate spre competitivitate”.
Expozitia a fost organizatd de Camera de Comert si Industrie sub
patronajul Guvernului Republicii Moldova.

,Fabricat in Moldova” este manifestarea cu care debuteaza programul
expozitional al Republicii Moldova si aceasta expozitie are drept obiectiv
sustinerea producatorilor autohtoni, promovarea produselor competitive
pe piata interna si externd, atragerea investitiilor si intensificarea dialo-
gului public-privat.

Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuald (AGEPI) a participat la
Expozitia nationald ,Fabricat in Moldova 2017" cu un stand informational,
oferind consultatii calificate privind aspectele teoretice si practice de
protectie a obiectelor de proprietate intelectuald, sursele de informa-
re in domeniul dat, precum si a distribuit materiale promotionale atat
expozantilor, cat si vizitatorilor.

Pe 2 februarie curent, in cadrul programului de afaceri ai expozitiei,
AGEPI a organizat un seminar cu genericul ,Elaborarea si promovarea
brandului intreprinderii. Istorii de succes”. Seminarul a avut in cen-
trul atentiei afacerile din Republica Moldova de succes, dar si cele mai
puternice branduri autohtone.

In cadrul seminarului, au fost puse in discutie toate etapele procesului
- de la o simpld idee abia schitatd pana la brandurile si afacerile inter-
nationalizate de astazi. Astfel, au fost prezentate rapoarte privind rolul
semnelor distinctive, cum ar fi marca de produs si designul industrial in
promovarea produselor si serviciilor intreprinderii pe piata. De aseme-
nea, specialistii AGEPI au venit si cu unele recomandari practice privind
elaborarea si utilizarea marcii si a designului industrial, specificul si rolul
protectiei acestora pe plan national si international, tinand cont de nece-
sitatea dezvoltdrii afacerii in conditiile de competitivitate sporitd, precum
si au demonstrat bazele de date si alte surse de documentare in domeniul
marcilor si a altor obiecte de proprietate intelectuald.

Despre crearea, protectia si promovarea propriului

brand a vorbit participantilor Tudor Rotaru, repre-

zentantul Companiei ,Vioniservice” SRL, si anume

despre succesul ciocolatei sub marca ,Rifero”. In

2012 omul de afaceri lon Rotaru a lansat un produs

propriu — prunele in ciocolatd sub marca ,Rifero”.
Actualmente, sub aceastd marca, Compania ,Vioniservice” SRL produce
prune uscate cu nuci in ciocolata, caise uscate in ciocolatd, prune uscate
fara samburi si cu nuci etc.

In continuare, dl lurie Badir, sef Sectie instruire, AGEPI a oferit participantilor
la seminar informati despre notiunile ,marcd” si ,brand’, atentionand publicul
&, deseori, se confunda aceste notiuni, utilizandu-le in acelasi context, ceea
ce este absolut gresit. Brandul reprezintd marca comerciald plus atitudinea
consumatorului, reputatia ei. Calitatea de brand nu poate fi obtinutd prin
inregistrare, ci doar prin promovarea celebritdtii si notorietatii. Raportorii au
prezentat, de asemenea, si exemple relevante privind necesitatea protectiei
si valorificarii semnelor distinctive a produselor si serviciilor.

Cea dea XVI-a editie a Expozitiei Nationale ,Fabricat in Moldova” a intrunit
peste 350 de agenti economici din diferite ramuri ale economiei nationa-
le, inclusiv industria alimentard, ramura vitivinicold, industria mobilei, cea
usoard s.a., precum i institute de cercetari stiintifice si mesteri populari.
Expozitia a fost vizitata de delegati ale Camerelor de Comert si Industrie
din Austria, Belarus, Romania, Rusia, Ungaria.

Cor. ,e-INFO”
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Din agenda AGEPI: Promovare, servicii, instruire

Burse de merit AGEPI pentru doua studente de la ASEM

Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala (AGEPI) investeste
in educatie, oferind si pentru anul 2016-2017 Burse de Merit pen-
tru doua studente a Academiei de Studii Economice din Moldova
(ASEM), Facultatea Business si Administrarea Afacerilor, speciali-
tatea “Managementul proprietatii intelectuale”.

Festivitatea de acordare a Bursei de Merit a avut loc pe 23 decembrie
2016, in plenul Senatului ASEM. La eveniment au fost prezenti Octavian
Apostol, Directorul general al AGEPI, membrii Senatului, in frunte cu
Rectorul ASEM, Grigore Belostecinic, prim-vicepresedintele Academiei
de Stiinte a Moldovei, acad. lon Tighineanu, studenti si profesori.

Octavian Apostol a mentionat ca AGEPI a decis sd sustind doi dintre cei
mai buni studenti, care au demonstrat cunostinte si calitati in cadrul
activitatilor de studiu, acordandu-le bursa de merit, in marime de 1000
lei lunar, timp de 10 luni, in sperantd ca le va fi de folos in continuarea

Seminar in domeniul proprietatii intelectuale pentru
doctoranzii si profesorii de la USMF ,N. Testemitanu”

Aproximativ 90 de doctoranzi, studenti si profesori de la Universitatea de
Stat de Medicina si Farmacie ,N. Testemitanu” au participat la un semi-
nar de instruire cu genericul ,Proprietatea intelectuald — instrument de
valorificare a rezultatelor cercetdrii’, organizat de Agentia de Stat pentru
Proprietatea Intelectuald (AGEPI), pe 2 si 3 februarie curent. Seminarul
a avut drept scop familiarizarea participantilor cu sistemul national de
protectie a proprietatii intelectuale.

Pe parcursul seminarului, specialistii AGEPI au prezentat cadrul normativ-
legislativ in domeniul protectiei obiectelor de proprietate intelectuald
in Republica Moldova, in special al inventiilor, proprietatea intelectuala
ca instrument de valorificare a rezultatelor cercetarii, managementul
inovatiilor si a proprietdtii intelectuale in cadrul Universitdtilor. Un rol
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studiilor. Bursa de Merit AGEP! este o platforma de incurajare a studentilor
capabili, cu initiativa si dornici sa se afirme.

Astfel, in rezultatul examindrii dosarelor depuse la concurs, prin deci-
zia comuna a Senatului ASEM si administratiei Agentiei de Stat pentru
Proprietatea Intelectuald, Bursa de Merit AGEPI, pentru anul de studii
2016-2017, a fost acordatd studentelor Maria Bors si Mariana Ganaciuc,
grupa de studii MPI-141.

Bursa de Merit AGEPI a fost instituitd in anul 2010. Sustinerea financiard
a studentilor de la Facultatea Business si Administrarea Afacerilor, speci-
alitatea Managementul proprietdtii intelectuale, are menirea de a ajuta
si stimula pregdtirea cadrelor nationale in domeniul proprietdtii intelec-
tuale, aceasta fiind una dintre directiile prioritare ale Strategiei Nationale
in domeniul Pl pand in anul 2020.

Din momentul instituirii si pana in prezent, Bursa de merit a AGEPI a fost
acordatd la 9 studenti de la ASEM, viitori manageri in proprietatea intelectuald.

www.agepi.gov.md

important in procesul de creare - protectie - valorificare a inventiilor le
revine Oficiilor de Transfer Tehnologic (OTT) din cadrul institutiilor de
Invatdmant. Astfel, in cadrul seminarului, participantii au fost familiarizati
cu serviciile care pot fi prestate de catre aceste oficii, precum si sursele
de informare si documentare in domeniul brevetelor, sianume platforma
,Panorama de brevet”, creatd si gestionatd de AGEPI.

Participantii la seminar au fost activi in dezbateri si discutii pe marginea pre-
zentdrilor audiate, fiind interesati in special de protectia preparatelor medi-
camentoase, procedura prevazutd de legislatia in domeniu pentru protectia
inventiilor in Republica Moldova, drepturile oferite de brevetul de inventie etc.

Desfasurarea activitdtilor de diseminare a cunostintelor privind necesi-
tatea protectiei si respectdrii drepturilor de proprietate intelectuald este
parte a procesului de instruire a studentilor si doctoranzilor in domeniul
proprietdtii intelectuale, constituind obiectivul principal al Acordului de
colaborare dintre AGEPI si USMF ,N. Testemitanu’, semnat in anul 2009.

www.agepi.gov.md



Din agenda AGEPI: Promovare, servicii, instruire

Industria fashion din Republica
Moldova: Secretele start-up-urilor
de succes din lumea modei

Fiind parte componentd a industriei creative,
industria fashion a inceput sd se extinda in
Republica Moldova acum cativa ani. Au fost
fondate facultati de design vestimentar, s-au
creat ateliere, au inceput sd se organizeze
evenimente fashion si au apdrut designeri
vestimentari care astdzi ne duc faima in lume.

Sectorul confectiilor si a textilelor este unul
vital pentru dezvoltarea economica si sociala
a Republicii Moldova pentru cd genereaza ex-
porturi. Mai mult de 20% din totalul exporturilor
Republicii Moldova sunt concentrate pe indus-
tria usoara, constituind cca 360 milioane USD.
Totodatd, in acest sector activeaza peste 23 de
mii de persoane din aproape toate regiunile tarii.

In tara noastra exista circa 400 de intreprinderi de
textile, incaltdminte si accesorii, astfel, industria
confectiilor este una dintre putinele industrii ca-
pabile sa mentina o balantd comerciala pozitiva.

Istorii de succes din industria fashion

Moda, ca si arta, nu are granite, iar designerii
nostri au Inceput sa se afirma pe la prezentarile
de modad internationale si evenimente monde-
ne, ca mai apoi sé confectioneze haine pentru
persoane publice si de rang inalt.

Creatorul brandului EHO:
In moda este important sa
intri pe usa corecta

La varsta de numai 15 ani, Evgheni Hodurojcov a
primit prima sa comandd - atunci a inventat si a
Creat costume pentru personajele spectacolelor
de scoald. Bunul gust i-a fost cultivat inca din
copilarie, studiind la scoala de arte, iar acasa o
avea pe mama, croitoreasa de meserie.

In anul 2009, Evgheni Hodurojcov se lanseazd
in lumea modei. Evgheni creeazd haine pentru
femei, iar tinutele sale sunt pline de elegants,
fiind create din stofe sofisticate.

In ultimii ani, acesta a participat la importante
evenimente internationale din lumea modei.
Accesul la prezentari este unul restrans, de-
signerii fiind alesi dupd anumite principii. Din
2012, a fost invitat de trei ori consecutiv pentru
a-si prezenta creatiile la ,Feeric Fashion Days’,
eveniment ce are loc la Sibiu, Romania. In vara
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lui 2013, creatiile EHO au ajuns la Saptdmana mo-
dei din Dakar, Senegal. Fiind invitat special, el a
prezentat colectia intitulatd ,Femme Collection”
care reprezintd femeile ce se iubesc, sunt puter-
nice si firave in acelasi timp. In septembrie 2013,
a urmat Black Fashion Week in capitala modei
contemporane - Paris.

Pentru a ajunge pe podiumuri internationale nu
e nevoie doar de multd munca, ci si de bani, o
spune cel pentru care moda a devenit un mod
de viata.

,Moda, la fel ca orice industrie, necesita investitii.
Vrei ca toatd lumea sa afle despre tine? In plus
fatd de munca grea, ai nevoie de bani. Visezi sa
ajungila Saptamana Modei din Paris, fii gata sa
platesti 25 de mii de euro, la Moscova - 20 de
mii de dolari, la Kiev - 10. Dar exista si prezentdri
de calitate la care poti participa gratuit, cum ar
fi, Aurora Fashion Weekk" din Sankt-Petersburg.
In moda este important sa intri pe usa corectd’,
declara Evgheni intr-un interviu.

Rochiile create in Moldova de cétre artist au
ajuns la clientii din Franta si chiar SUA. Comenzile
online pentru creatiile EHO se fac cel mai des
in Romania.

Brandul ,,Alina Bradu” pune in valoare
traditiile moldovenesti

Mai bine de un deceniu, in mainile desingnerului
vestimentar Alina Bradu costumul traditional
moldovenesc a prins un nou contur si a devenit
0 sursa de inspiratie pentru crearea unor modele
moderne si stilizate de imbracdminte.

Diaspora si interpretii autohtoni i poartd cu
mandrie rochiile sau iile. Visul a inceput sa se
coaca cu mult timp in urma, inca din copilarie,
iar curajul de a-si lansa o afacere in domeniu a
fost stimulat de catre sotul sdu.

Designerul spune ca inceputul nu a fost unul
usor, asa ca fost nevoitd sé suporte greutdtile
prin care a trecut de-a lungul carierei sale.

,Mi-a fost greu sd selectez o echipa care sa mear-
gad cu tine fn acelasi tempou si sd aibd o viziune.
Mereu trebuie sd investesti pentru ca businessul
este Ca un rug, cu cate mai multe lemne pui, cu
atat 1ti este mai cald. Greutdti sunt in orice do-
meniu. Este importantd o prezentd suta la suta.
Daca esti inima acestui proiect, atunci nu fti mai
permiti sd te odihnesti duminicd pentru cd stii cd
totul merge non stop, comenzi, responsabilitate
in fata clientilor etc.’, a mai addugat Alina Bradu.

Prin unicitatea produsului sdu, designerul Alina
Bradu pune in valoare specificul national, brandul
ducandu-ne faima si promovandu-ne traditiile
tocmai peste oceane.

Viitorul industriei
fashion in Republica
Moldova: Proiectul
»Dinlnimad” ¢

Nu este usor sa faci o cariera doar din pasiune,
au spus-o si protagonistii de mai sus, de ace-
ea, In scopul sporirii prestigiului brandurilor
moldovenesti din domeniul textilelor, in anul
2012, a fost creatd campania ,Din Inimd”, pro-
iect sustinut de Agentia SUA pentru Dezvoltare
Internationald (USAID).

,Din Inima” este o campanie promotionald fara
precedent in Moldova care a schimbat atitudi-
nea consumatorilor, iar astazi acestea poartd cu
mandrie o haina fabricatd in Moldova. Chiar si
personalitatile politice, publice si vedetele pro-
moveaza tinutele designerilor locali.

Campania ofera producdtorilor si designerilor
autohtoni oportunitati de promovare cu costuri
reduse si cu eficientd maximd, inclusiv prin inter-
mediul unei platforme online care promoveaza
in comun brandurile autohtone si evenimentele
fashion sustinute de investitia de imagine a
persoanelor publice.

,Din Inimd” a devenit un brand national care
a revitalizat fashionul ,made in Moldova".
Companiile au invdtat sd lucreze impreuna
pentru a se bucura de rezultatele unei promo-
vari colective, cu o vizibilitate inalta si putine
resurse financiare.

Industria fashion din Republica Moldova are
viitor atat timp cat producatorii autohtoni vor
fi sustinuti siincurajati. Sustineti producatorii
autohtoni prin a le purta creatiile - avem cu
ce si trebuie sa fim mandri!

Mentionam in acest context ca Agentia de Stat
pentru Proprietatea Intelectuald (AGEPI) mereu
sustine si incurajeaza producatorii autohtoni
sa-si protejeze creatiile sale, si anume marcile,
modelele industriale sau inventiile la AGEPI,
locul unde ideile se transformd in active, iar ac-
tivele n bani. De asemenea, AGEPI si Asociatia
Patronald in domeniul Industriei Usoare (APIUS)
organizeaza conferinte si seminare de instruire
pentru a informa designerii autohtoni despre rolul
brandurilor, designului industrial in promovarea
imaginii intreprinderii, oferind si recomandari
practice privind elaborarea si utilizarea marcii
si a designului industrial pentru promovarea
unei afaceri.

Articolul a fost realizat in cooperare cu Programul
de Culturd si Creativitate al UE-Parteneriatul Estic
2015-2018 - www.culturepartnership.eu si pagina
de Facebook - EU-Eastern Partnership Culture and
Creativity Programme.

http://unimedia.info/stiri/
foto-industria-fashion-din-
republica-moldova-secretele-start-up-urilor-
de-succes-din-lumea-modei-124874.html



V. Promotorii proprietatii intelectuale

111 ani de la publicarea primei Legi a brevetelor de inventie din Romania

Oficiul de Stat pentru Inventii si Marci
din Romania (OSIM) a marcat, pe
17 ianuarie 2017, 111 ani de la publicarea,
in Monitorul Oficial din 17 ianuarie 1906, a
primei Legi a brevetelor din Romania ,Legea
asupra brevetelor de inventiune”.

,Numai prin ajutorul unei legi rationale asupra
brevetelor de inventiune spiritul inventator si cu el
industria poate sd se ridice” (lon N. Lahovari, 1905).

Intr-un comunicat al OSIM se subliniaza: ,Este
datoria noastrd sd Vd amintim cd au trecut mai
bine de 150 de ani de la primele trei proiecte de
lege asupra brevetelor de inventie din vremea
lui Cuza, care nu au putut fi promovate datoritd
situatiei politice din epoca.

Un nou proiect de lege din 1873, dupa ce a fost
prezentat Adunarii Deputatilor, este retras de
guvern fn anul urmator. Proiectele de lege din
1880 si 1885, reluate din initiativa parlamenta-
rd, desi discutate in comisiile parlamentului, au
fost amanate.

Tn perioada 1890-1906, in Parlamentul Romaniei,
s-au purtat numeroase, aprinse si indelungate
discutii cu privire la oportunitatea adoptarii unei
legi privind brevetele de inventie.

lon N. Lahovari, ministru la Ministerul Agriculturii,
Industriei, Comertului si Domeniilor, in perioada
1904-1907, a prezentat Adunarii Deputatilor, la
8 decembrie 1905, Proiectul de lege asupra
brevetelor de inventiune. In expunerea de
motive se ardta ca ,intr-o tard care tinde la o
dezvoltare din ce in ce mai mare, protectia le-
gala a proprietatii industriale in toate sensurile
este 0 necesitate incontestabild si din aceastd
cauza cele mai multe tari au decretat demult legi
prin care sa protejeze inventiunile. Numai prin
ajutorul unei legi rationale asupra brevetelor de
inventiune spiritul inventator si cu el industria
poate sd se ridice”.

Conform prevederilor legii s-a elaborat un
Regulament pentru aplicarea legii brevetelor
de inventiune, aprobat prin Decretul nr. 1577 din
12 aprilie 1906 si publicat in Monitorul Oficial nr.
16 din 21 aprilie 1906.

Legea si Regulamentul, cu modificdrile ulterioare,
aveau sd fie in vigoare peste 60 de ani.

Este datoria noastrd sa continuam efortul inainta- La Multi Ani tuturor celor care au fost si sunt implicati
silor nostri prin acordarea unei protectii eficiente, in protectia si apdrarea drepturilor de proprietate industriala!
prin sustinerea inovarii, furnizarea de servicii de

specialitate de calitate si, nu in ultimul rand, prin

omagiul adus celor care au contribuit la evolutia

protectiei proprietatii industriale”.

In prezent inventatorii romani beneficiaza in
domeniul proprietatii industriale de cel mai
modern cadru legislativ, armonizat cu practica
internationald in domeniu.

e/lNFO www.agepi.gov.md




V. Proprietatea intelectuala pe mapamond

EUIPO a lansat o campanie media
pan-europeana privind pierderile
economice cauzate de contrafacere
si piraterie

In Uniunea Europeana se pierd in fiecare an 83
de miliarde EUR si 790 000 de locuri de munca
din cauza contrafacerii si piratarii.

+ 74 % din vanzarile din noud sectoare se pierd
din cauza falsurilor care existd pe piata.

« Hainele, jucdriile, articolele sportive, bijuteriile,
gentile de mand si muzica sunt cateva dintre
sectoarele afectate.

- Veniturile publice pierdute ca urmare a con-
trafacerii si a pirateriei sunt estimate la 14,3
miliarde EUR.

Efectul economic negativ al produselor con-
trafdcute si piratate se face simtit pe durata
intregului an.

O serie de studii realizate de Oficiul Uniunii
Europene pentru Proprietate Intelectuald (EUIPO)
prin intermediul Observatorului European al
Incalcdrilor Drepturilor de Proprietate Intelectuald
estimeaza ca peste 48 de miliarde EUR - sau 74 %
din totalul vanzarilor — se pierd anual in noua
sectoare din cauza prezentei pe piata a produ-
selor falsificate. In fiecare an, alte 35 de miliarde
EUR din economia Uniunii Europene se pierd
din cauza efectelor indirecte ale contrafacerii
si ale pirateriei din aceste sectoare, deoarece
producdtorii cumpard mai putine produse si
servicii de la furnizori, ceea ce se repercuteaza si
asupra altor domenii, printr-un efect de domino.

Cele noud sectoare afectate sunt urmdtoarele:
produse cosmetice si de ingrijire personald; imbrd-
cdminte, incdltdminte si accesorii; articole sportive;
jucdrii si jocuri; bijuterii si ceasuri de mand; genti de
mand; muzicd inregistratd; bauturi spirtoase sivin;
produse farmaceutice.

Aceste pierderi din vanzari inseamna aproape
500 000 de locuri de munca care se pierd in mod
direct sau nu mai sunt create in aceste sectoare
in UE deoarece producétorii legitimi si, in unele
cazuri, distribuitorii produselor corespondente
angajeaza mai putine persoane decat ar angaja
in absenta contrafacerii si a pirateriei.

Daca se ia in considerare efectul de domino al
produselor contrafacute asupra altor sectoare,
inseamna ca in alte sectoare ale economiei UE
se pierd incd 290 000 de locuri de munca.

Aceste studii au fost realizate de EUIPO in peri-
oada martie 2015 - septembrie 2016 pentru a
crea o imagine mai completd privind costurile
economice ale contrafacerii si ale pirateriei in UE.

Seria de studii urmareste, de asemenea, efec-
tul falsurilor asupra finantelor publice. In total,
pierderea anuald de venituri publice cauzata de
contrafacerea si pirateria din cele noud sectoare
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este estimatd la 14,3 miliarde EUR, reprezentand
pierderi de impozit pe venit, TVA si accize.

Directorul executiv al EUIPO, Anténio Campinos,
a afirmat urmdtoarele:

,Speram ca rezultatele seriei noastre de studii
sd ajute consumatorii sa ia decizii in cunostintd
de cauza. Cu ajutorul rapoartelor si al analizelor
noastre, putem observa ce efecte economice
au contrafacerea si pirateria asupra vanzarilor
si a locurilor de munca. Situatia diferd de la
un stat membru la altul, dar imaginea globald
rezultatd din seria noastrd de studii este foarte
clard: contrafacerea si pirateria au un efect negativ
asupra economiei Uniunii Europene si asupra credrii
de locuri de muncd’”.

Romania: se estimeaza cd anual se pierd 830 de
milioane EUR in mod direct ca urmare a con-
trafacerii de produse in sectoarele identificate,
ceea ce reprezinta 15,9% din vanzarile acestora.
Aceasta inseamna pierderea directd a 26 000 de
locuri de munca in sectoarele respective.

Romania este a doua dintre tdrile cele mai afectate
de pierderi de vanzari din cauza contrafacerii (mai
mult decat dublul mediei UE). Medicamentele
reprezinta sectorul cel mai afectat, vanzarile pier-
dute reprezentand 16,6 % din vanzarile legitime,
ceea ce inseamna de patru ori mai mult decat
media UE, si este sectorul cu cel mai mare volum
de vanzari pierdute in termeni absoluti din cauza
contrafacerilor, care insumeazd peste jumatate din
pierderile de vanzari inregistrate in toate sectoarele.

Seria de studii va continua pe tot parcursul
anului 2017, cu rapoarte privind efectele econo-
mice ale contrafacerii si ale pirateriei in sectorul
telefoanelor inteligente si in cel al pesticidelor,
precum si in alte sectoare economice conside-
rate a fi vulnerabile la incalcari ale drepturilor
de proprietate intelectuald.

Seria de studii privind cuantificarea incalcarilor,
realizatd de EUIPO prin intermediul Observatorului
European al Incdlcarilor Drepturilor de Proprietate
Intelectuald, a analizat pana acum: sectorul
farmaceutic, sectorul bauturilor spirtoase si al
vinului; sectorul muzicii inregistrate; sectorul
ceasurilor de mana si al bijuteriilor; sectorul
gentilor de mana si de voiaj; sectorul jucdriilor
sial jocurilor; sectorul articolelor sportive; sec-
torul articolelor de imbrdcdminte, incdltdminte
si accesorii si sectorul produselor cosmetice si

de ingrijire personala.
DESPRE EUIPO

Oficiul Uniunii Europene pentru Proprietate
Intelectuald (EUIPO) este o agentie descentra-
lizatd a Uniunii Europene cu sediul la Alicante,
Spania. Agentia gestioneaza inregistrarea mar-
cilor Uniunii Europene (marci UE) si a desenelor
si modelelor comunitare (DMC), care garanteaza
protectie pentru drepturile de proprietate inte-
lectuald in toate cele 28 de state membre ale UE,
si desfasoara activitati de cooperare cu oficiile
nationale si regionale pentru proprietate inte-
lectuald din UE. Pana la 23 martie 2016, EUIPO
s-a numit Oficiul pentru Armonizare in cadrul
Pietei Interne (OAPI).

Observatorul European al Incilcarilor Drepturilor
de Proprietate Intelectuald a fost infiintat in 2009
pentru a sprijini protejarea si asigurarea respec-
tarii drepturilor de proprietate intelectuald si a
contribui la combaterea amenintdrii crescande
pe care o reprezinta incdlcarile proprietatii inte-
lectuale in Europa. Observatorul a fost transferat
la EUIPO la data de 5 iunie, prin Regulamentul
(UE) nr. 386/2012 al Parlamentului European si
al Consiliului.

https://euipo.europa.eu/ohimportal/
en/news/-/action/view/3360773
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Bloomberg Innovation Index: Statele nordice domina
clasamentul celor mai inovative tari

Coreea de Sud si statele nordice precum Suedia si Finlanda domi-
na primele pozitii ale clasamentului Bloomberg Innovation Index
2017 realizat pe baza indicatorilor precum cheltuielile pentru cer-
cetare, cheltuielile pentru dezvoltare si concentrarea companiilor
de tehnologie.

Coreea de Sud rdmane pe primul loc, din 50 de tari incluse in clasament,
gratie pozitiei sale de lider mondial in asa domenii precum: cheltuielile
pentru cercetare si dezvoltare, gradul de concentrare a companiilor
tehnologizate, valoarea addugate a produselor, activitatea de brevetare,
productivitate si educatia tertiara.

Locul doi este ocupat de Suedia care-si datoreaza cresterea in clasament
Imbunatatirii productiei cu valoare adaugata mare. Aceasta este urmata
de Germania si Elvetia. Top 5 este incheiat de Finlanda care a sdrit doud
locuri in mare parte datoritd cresterii companiilor high-tech in tara.

Tara care cel mai mult a pierdut in clasamentul din acest an este Rusia.
Dupd o perioadd indelungata de sanctiuni si preturi reduse la resurse
energetice, Rusia a cazut 14 pozitii, pana pe locul 26. Astfel, au avut
de suferit scorurile obtinute de aceasta tara la indicii productivitate si
productie cu valoare addugata mare.

Japonia, unde yenul incearca sd se recupereze dupa aproape doi ani de de-
preciere, a cazut de pe locul 4 pe locul 7. SUA au pierdut o pozitie pana pe
locul noud, in timp ce Israelul a urcat o pozitie pana pe locul 10. China si-a
pastrat titlu de cea mai bine clasata economie emergenta si a ocupat locul 21,
gratie imbunatatirii sistemului de Invatdmant secundar si profesional superior.

Vecinele Republicii Moldova, Ucraina si Romania au ocupat locurile 42
si, 38 respectiv.

Clasamentul a inceput cu 200 de economii, dar cele care nu ar raportat
date pentru sase sau sapte categorii au fost excluse din analizd, fapt care
aredus lista la 78.

Sursa: www.agora.md, http://www.zf.ro/

Studiu OMPI: Pe parcursul ultimilor doua decenii, numarul femeilor-inventatoare mentionate
in cererile de brevet internationale este in crestere, desi inegalitatea de gen persista

Un nou studiu publicat de OMPI arata ca 29%
din cererile internationale de brevet depuse prin
intermediul OMPI1n 2015 au apartinut cel putin
unei femei inventatoare, comparativ cu 17%
Inregistrate in 1995. In cadrul unei conferinte
,Statisticile in domeniul PI-2016 pentru factorii
de decizie’, desfasurata in Australia, Directorul
general al OMPI, dl Francis Gurry a descris aceas-
td tendintd, de 20 de ani ca una incurajatoare.
Totodatd, dI F. Gurry a invitat factorii de decizie
din intreaga lume sa acorde prioritate pentru
Incurajarea inovarii in randul tuturor membrilor
societatii, cum ar fi prin promovarea stiintei,
tehnologiei, ingineriei si matematicii in randul
studentilor de sex feminin. ,Aceste noi date
din intreaga lume reprezintd instrumente de
referinta pentru a intelege mai bine distributia
de gen in depunerea cererilor internationale
de brevet, care reprezintd unul dintre indicatori
utilizati in evaluarea capacitdtilor de inovare
a unei tari’, a declarat dl F. Gurry. ,Aceste date
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confirma faptul ca problema inegalitatii de gen
exista si trebuie sa fie abordatd”.

Rezultatele studiului OMPI constituie primele
imagini de ansamblu de acest gen asupra femeilor
inventatoare, care rezulta din cererile internationale
de brevet depuse prin intermediul Tratatului de
cooperare in domeniul brevetelor (PCT), la care
sunt parte 151 de state contractante din intreaga
lume. Studiul este realizat, folosind tehnici de
ultima ord, bazate pe utilizarea unei varietati
de dictionare de nume accesibile publicului.

Potrivit studiului, in 2015 aproape jumdtate, din
totalul cererilor internationale de brevet depuse
de cétre institutiile academice (48%), continea o
referintd la cel putin o femeie inventatoare fatd
de 28% de cereri depuse de companii.

Rata de participare a femeilor de 29% la nivel
mondial mascheaza diferentele ratelor de par-

ticipare in diferite tdri inregistrate n anul 2015.
In anul de referintd, Republica Coreea (50%) si
China (49%) au cea mai mare egalitate de gen
la brevetarea internationala conform PCT, urma-
td de Polonia (40%), Spania (35%) si Singapore
(349).Cea mai mare inegalitate de gen printre
solicitantii principalelor téri parte la PCT se ob-
serva in Germania (19%), Japonia (19%), Italia
(18%) si Africa de Sud (16%).

Aceste diferente nationale pot fi partial expli-
cate prin specificul industriei din fiecare tar3,
proportia femeilor variaza in mod considerabil
de domeniile tehnologice. De exemplu, femeile
sunt reprezentate mai mult in domenii precum:
biotehnologii (58% in 2015), produse farmaceu-
tice (55%), chimia organicd find (54%), si chimia
alimentara (51%). Tehnologiile cu cea mai mica
rata de participare a femeilor sunt mecanica
(11%), transportul (13%), masinile (14%) si mo-
toarele (15%).

Sursa: www.wipo.int/pressroom/

www.agepi.gov.md



V. Proprietatea intelectuald pe ma

Celebritatile mondiale - utilizatoare
ale Tratatul OMPI de cooperare in
domeniul brevetelor (PCT)

Numarul cererilor de brevet de inventie
depuse prin Tratatul de cooperare in do-
meniul brevetelor (PCT) a depasit cifra de
3 milioane. Timp de aproape patru decenii,
PCT este piatra de temelie a sistemului
international de brevete si vine in ajutorul
inventatorilor individuali si a celor mai mari
companii din lume pentru a-si proteja si
a-si promova inovatiile lor in strainatate.

Inventatorii din intreaga lume, inclusiv unele
celebritdti, utilizeaza sistemul PCT de depunere
a cererilor de brevet in strdindtate. Descoperiti
care sunt celebritdtile care utilizeaza sistemul
PCT si ce au inventat.

Rapperul Kanye West — numele lui figureaza
ca inventator prin cererea de brevet din anul
2013: Procedeu de utilizare a mai multor ecrane
pentru a obtine efectul de imersie in continutul
audio/video;

Paula Abdul, cantareatd, coreografd, dansatoare,
personalitate de televiziune si actrita americana,
laureata a premiului Grammy - inventatoare prin
cererea de brevet din anul 2009: Echipamente
auxiliare pentru microfon dinamic;

Harry Connick Jr., pianist, compozitor si actor
american — numele lui figureaza ca inventator
prin cererea de brevet din anul 2000: Sistem
si procedeu pentru coordonarea orchestrantilor
pentru redarea muzicii;

Paul McCartney, cantdret si compozitor
englez, care s-a remarcat initial ca membru

Marca ,Withings” dispare si este inlocuita de ,Nokia”

component al formatiei ,The Beatles". Figureaza
in lista inventatorilor prin depunerea cererii
de brevet in anul 1994 pentru Instrumente cu
coarde ciupite si procedeu de a acorda aceste
instrumentele (mentiondm cd din categoria
instrumentelor cu coarde ciupite fac parte
- chitara, banjo, mandolina, harpa, claveci-
nul etc.).

Stevie Wonder, interpret, compozitor si pro-
ducator american, castigator al 22 de premii
Grammy. Stevie nu este un inventator, dar el este
sustindtor Inflacarat al Tratatului de la Marrakesh
privind facilitarea accesului la operele publicate
pentru persoanele nevdzatoare, cu deficiente de
vedere sau cu dificultati de citire a materialelor
imprimate.

Sursa: http://www.wipo.int/pressroom/
en/stories/pct_inventors.html

Marca Withings, cunoscuta pentru ceasurile inteligente si bratarile
de fitness, va disparea si va fi inlocuita de Nokia. Anuntul vine dupa
ce compania finlandeza a finalizat procesul de achizitie a firmei
franceze pentru care a platit anul trecut 170 de milioane de euro.

La scurt timp dupd anuntarea achizitiei, Nokia a transmis ca Withings va
fi integrata in divizia Nokia Technologies, care a dezvoltat, printre altele,
camera Ozo si tableta N1.

Marca francezd va dispdrea de pe piatd peste cateva luni, potrivit unui
anunt facut de companie la MWC 2017.

Withings produce, pe langa ceasuri si bratdri de fitness, cantare inteligente,
aparate pentru masurarea tensiunii arteriale, termometre si camere de
securitate pentru locuinte.

Aplicatia Withings va fi relansata si ea in vara sub numele de ,Nokia

Health Mate”".
http://agora.md
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De la ce incepe masina?

Un rod al multiplelor inventii este Masina. Masina, care prelucreaza
pamant, inlocuind forta a sute si mii de muncitori, masina, ce asam-
bleaza microcircuite cu precizie superioara posibilitatilor umane
si masina, care nu necesita odihna pentru recuperarea fortelor.
Masinile moderne sunt tot mai mult dotate cu inteligenta, astfel
incat nu numai sa inlocuiasca forta umana, ci si capacitatea acestuia
de a gandi si a primi decizii.

Primele masini erau simple la constructie, si, ca rod al gandirii unei sin-
gure persoane erau de regula confectionate tot de ea. Aceste masini
au functionat sute de ani, fiind distruse in timp de factori pur fizici. Cu
timpul magsinile insd devin tot mai puternice, tot mai dibace si tot mai
inteligente (fig.1).

Dacd sa aruncam o privire in istoria dezvoltdrii masinilor, vom observa o
dezvoltare neuniformd. Cel mai inalt ritm de dezvoltare a masinilor a fost
atins in ultimii 250-300 ani. Analiza cauzelor acestei dezvoltdri ne arata,
pe langd o crestere furtunoasa a productivitatii, are loc o dezvoltare
nemaipomenitd a stiintei.

La inceputul secolului XVIII este inventatd masina de tors fire care pune
inceputul revolutiei tehnico-stiintifice. Primul motor cu abur pune la
dispozitia industriei un propulsor universal. Apar primele trenuri, vreo
50 ani mai tarziu — primele automobile si avioane. Tehnica atinge noi
performante. Sunt inventate si realizate masinile-unelte, masinile pentru
industria textila, pentru industria prelucratoare si alte domenii. Revolutia
tehnico-stiintifica intra in faza finala.

O masind moderna este un conglomerat ce cuprinde in sine elemente
masive, mecanica fing, hidraulica, electrotehnica si electronica, de aceea,
din start nu poate fi confectionata in conditii de atelier. Asupra acesteia
muncesc mai intai proiectantii, apoi inginerii, tehnicienii si muncitorii.

Masina apare mai intai pe desen, in birourile de proiectare. Aceasta rar
cand este elaboratd de la zero, mai des in baza unei masini deja existente,
ludndu-se in calcul experienta anterioard de fabricare si exploatare. Chiar
elaborand masina de la zero proiectantii, oricum, utilizeaza indrumare
si manuale in care sunt sumate toate cunostintele si toatd experienta
despre masini.

Spre exemplu, uniformizarea lucrului unui motor necesita rotirea unui
volant. Masa volantului trebuie sa fie suficienta pentru antrenarea fortelor
de inertie necesare, dar totodatd si minimd, pentru a minimiza pierderile
interioare in motor. Problema alegerii masei volantului a fost rezolvata
abia dupa ce a fost interpretata teoretic. Savantii au propus metodica
calculului masei volantului prin relatii, fapt ce a permis aplicarea acesteia
in fiecare caz particular.

Fabricarea masinii incepe de la pregatirea semifabricatelor, confectionarea
pieselor si asamblarea lor. Tehnologia fabricarii pieselor poate contine nu
numai operatii de prelucrare ci si de tratament termic, acoperiri antico-
rozive sau decorative, si control.

Confectionarea masinilor moderne limiteaza implicarea omului in proce-
sul de productie. Vitezele de functionare ale utilajelor si precizia acestora
depaseste posibilitdtile omenesti. Omul este inlocuit prin roboti industriali.
Astfel de utilaj nu mai reuseste sa se invecheasca fizic. El se invecheste
moral, adica iese din uz fiind incd in stare functionala.

Masinile noi, ce le inlocuiesc pe cele vechi sunt nu doar mai performante, ci
si functioneazd pe principii noi. Asupra perfectiondrii maginilor existente si
crearea celor noj, elaborarea metodicilor si tehnologiilor avansate contribuie
savantii si colaboratorii facultdtilor .M.C.M. (decan dl. A. Toca, conf,, dr)
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si LM.M. (decan dl. V. Cartofeanu, conf, dr) ai Universitatii Tehnice a
Moldovei. Acestia au adus un prinos substantial inventicii moldovenesti
obtinand in jurul a 1000 de brevete de inventie. Din anul 2014 aceste doud
facultdti s-au comasat creand Facultatea Inginerie Mecanicd, Industriald
si Transporturi (IMIT).

O educatie bund presupune mentinerea prosperitatii intelectuale a stu-
dentilor, dorintei de studia de a cerceta, de a descoperi, de a inventa i
de a valorifica cele invatate, iar cunoasterea dupa cum se stie este cel mai
bun stimul pentru producere. Profesorii inventatori V. Dulgheru, S. Mazuru,
A.Toca, N. Martaniuc, V. Cartofeanu, N. Guzgan, |. Dicusard s. a. genereazd
formarea individuala progresiva a studentului, problematizarea Iui pragma-
ticd. Aplicand aceastd metoda in procesul activitdtii individuale siin grup,
studentii pusi in situatia de a cduta, analiza, sintetiza, asocia, compara, Isi
formeaza capacitatea siisianimd dorinta de a demonstra ce stiu, si in spe-
cial ce trebuie sa realizeze. Astfel ei isi perfectioneaza potentialul creativ.

La activitatea de inventica sunt implicati si studentii, cu contributia ca-
rora au fost obtinute cca 50 brevete. Doctoranzii facultatilor mentionate
au obtinut peste 200 inventii. Cei mai activi studenti si doctoranzi sunt:
G. Chirica, V. Proseanic, M. Haimovici, V. Leu, V. Spataru, V. Tozlovanu, V.
Rosca, V. Sorochin, I. Dicusard, A. Sochireanu, O. Ciobanu, R. Ciobanu, I.
Bondariuc s.a.

La avansarea inventicii au contribuit profesorii si colaboratorii stiintifici:
. Bostan, V. Dulgheru, V. Popa, V. Movild s.a. De-a lungul anilor la UTM au
activat cca 870 de inventatori, care au fnaintat peste 4000 inventii. E o
cifrd impunatoare, mai ales dacd sa mai adaugam la ea si inventiile facute
de cdtre cei 60 mii de ingineri, absolventi ai universitdtii, care activeaza la
diverse intreprinderi industriale.

Intalnind In viata cotidiand masini tot mai performante, vizand viteza cu
care acestea apar, gandul ne duce spre cei ce inventeaza aceste masini,
spre cei ce le produc si le exploateaza, spre cei ce le deservesc, spre oa-
meni de o facturd si ratiune stiintificd deosebitd, de o cultura si pregdtire
tehnicd superioard, absolventi ai Universitatii Tehnice a Moldovei.

Fig.1 Evolutia automobilelor in timp

a 2000

llie BOTEZ,

conf.,, dr.,, Vicedirector la Centrul de Implementare
a Tehnologiilor Avansate ,Etalon”,

Inventator emerit al RM

www.agepi.gov.md
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care pot fi indoite insa este incert dacd acestea vor fi folosite la pri-

. . . |
Primul telefon din lume care vine cu 3 ecrane! Ce ol Geliitony ol

pregateste Samsung

Aldturi de telefon ar urma sa vind si o tastaturd wireless ca accesoriu,
Informatiile despre telefonul pliabil pregatit de Samsung continua putand fi folosita ca un laptop. De asemenea, putem vedea si un stylus.
sd apara.

Nu este cunoscut cat de apropiat de produsul final este aceastd randare,
Telefonul pliabil ,Galaxy X" al companiei ,Samsung”, a apdrut online  insd Samsung a plasat o cerere de 100.000 de unitdti pentru telefonul pliabil.
aratand un smartphone cu 3 ecrane ,edge-to-edge” ce pot fi impa-
turite ca un ziar. Astfel, telefonul se poate transforma intr-o tabletd www.independent.md/foto-primul-telefon-din-lume-care-
de 7 inch. Reprezentantii Companiei ,Samsung” au deja display-uri, vine-cu-3-ecrane-ce-pregateste-samsung/#.WHyODPCLS1s

Calendarul Inventatorilor

1 ianuarie 1945 s-a nascut la lagorlac, Dubésari, Nelea REABCIUC, doctor in stiinte agricole, colaborator stiintific superior, seful
laboratorului de agrobiologie al Institutului de Cercetdri Stiintifice si Constructii Tehnologice pentru Tutun si
Produse din Tutun.
In 1963-1968 si-a facut studiile la facultatea de agronomie a Institutului Agricol ,M. Frunze” din Chisingu. In 1972
(IANUARIE) sustine teza de doctor in stiinte agricole, specialitatea ,Fitotehnie”, pe tema ,Agrotehnica cultivarii diferitelor
soiuri de grau de toamna in conditiile zonei centrale a Republicii Moldova”. In decursul anilor 1968-1976 este sef
al laboratorului de fitotehnie al UASM, iar din 1979 pana in prezent activeaza la Institutul de Cercetdri Stiintifice
si Constructii Tehnologice pentru Tutun si Produse din Tutun in calitate de colaborator stiintific superior, sef al
laboratorului de agrobiologie.
N. REABCIUC este autorul a 60 de lucrdri stiintifice si a 2 inventii brevetate in domeniul agrotehnicii tutunului.

3 ianuarie 1955 s-a nascut la Cotiujenii-Mari, Soroca, Valerian DOROGAN, doctor habilitat in stiinte tehnice, profesor universitar,
prorector pentru cercetare stiintifica al Universitdtii Tehnice a Moldovei, autorul si coautorul a 20 de inventii
in domeniul optoelectronicii, detindtor al 11 medalii ale saloanelor nationale si internationale de inventica.
Absolveste in anul 1977 Institutul Politehnic din Chisindu, specialitatea dispozitive microelectronice cu se-
miconductori. In 1987 sustine teza de doctor, iar in 1999 teza de doctor habilitat in stiinte tehnice pe tema
,Dispozitive cu semiconductori pentru receptia radiatiei optice si tehnologii de confectionare pe baza
epitaxiei din faza lichidd".

Actualmente este prorector pentru cercetare stiintifica al Universitatii Tehnice a Moldovei, profesor universitar
la catedra de telecomunicatii a facultatii de radioelectronicd si telecomunicatii, exercitand concomitent si
functia de sef al laboratorului de micro-optoelectronica.

Rezultatele activitatii sale s-au materializat in peste 200 de lucrari stiintifice, inclusiv 20 de inventii, acestea
din urmd fiind mentionate cu medalii de aur, de argint, bronz si diplome speciale la saloanele nationale si
internationale de inventica de la Chisinau, lasi, Geneva, Bruxelles etc.

10 ianuarie 17799  s-a nascut Petrache POENARU (n., Benesti, judetul Valcea - d. 2 octombrie 1875, Bucuresti) a fost un pe-
dagog, inventator, inginer si matematician roman, membru al Academiei Romane. In timpul studiilor bre-
veteaza primul toc rezervor din lume, mai intai la Viena, apoi la Paris (brevet Nr. 3208, din 25 mai 1827), cu
titlul Condeiul portdret fard sfarsit, alimentandu-se insusi cu cerneald (plume portable sans fin, qui salimente
elle-méme avec de l'encre).
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Calendarul Inventatorilor
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12 ianuarie 1965

s-a nascut la Grozesti, Ungheni, Viorel NACU, doctor habilitat in medicing, cercetator stiintific, lector superior
la catedra de chirurgie operatorie si anatomie topograficd a USMF ,N. Testemitanu”. Este autor a 4 publicatii
stiintifice si a 3 inventii brevetate.

A absolvit cu mentiune facultatea de medicind generala a USMF ,N. Testemitanu” (1988). Si-a continuat stu-
diile postuniversitare prin secundariat clinic in ortopedie si traumatologie (2001), sustinand teza de doctor
in medicina cu titlul ,Preparate bioplatice In optimizarea regenerdrii la dereglarea osteogenezei reparatorii
posttraumatice”.

Activitatea profesionald si-a inceput-o in calitate de asistent universitar la catedra chirurgie operatorie si
anatomie topograficd a USMF ,N. Testemitanu’, ulterior fiind lector superior universitar la aceeasi catedra,
iar din 1991 este, prin cumul, si medic ortoped traumatolog la Centrul National Stiintifico-practic in dome-
niul Medicinii de Urgenta. In perioada 1996-2001 activeaza in calitate de cercetator stiintific in laboratorul
practico-stiintific ,Osteostimulina-C".

15 ianuarie 1930

s-a nascut la Cornesti, Ungheni, Petru TARHON, doctor habilitat in biologie, profesor universitar, seful
catedrei fiziologia si biochimia plantelor a Universitdtii de Stat din Moldova, cercetator stiintific principal la
Institutul de Fiziologie a Plantelor al ASM, fondatorul directiei stiintifice Ecofitofiziologia introductiva, decorat
cu Diploma de Recunostintd a ASM, laureat al Premiului de Stat in domeniul Stiintei, Tehnicii si Productiei,
detinator al titlului onorific Om Emerit al Republicii Moldova.

A absolvit in anul 1953 Institutul Pedagogic de Stat din Chisindu, facultatea de stiinte naturale. A urmat apoi
doctorantura la Gradina Botanica a ASM, iar in anul 1962 a sustinut la Odesa teza de doctor in biologie. In
teza de doctor habilitat, sustinuta in 1981 la Academia Agricola K. Timireazev” din Moscova, a expus bazele
biologice ale introductiei plantelor arborescente angiosperme in Republica Moldova.

Din anul 1990 conduce Catedra de Fiziologie si Biochimie a Plantelor a USM si fondeaza laboratorul stiintific
,Cultura de tesuturi in vitro” cu directia de cercetare “Cultura celulei vegetale in vitro si folosirea ei in cerce-
tarile fiziologice, biochimice, genetice si in selectie”.

Activitatea stiintifico-didactica a prof. P. TARHON s-a materializat in peste 220 de publicatii, inclusiv 2 mono-
grafii, 4 manuale (, Fiziologia plantelor”in 2 vol., ,Didactica biologiei” s.a.) si 12 compendii pentru studentii
scolilor superioare de profil.

16 ianuarie 1935

s-a nascut la Ciuciuleni, lon ARSENE, inginer constructor, autor al unor motoare eoliene si hidraulice de
constructie principial noud, titular al 18 brevete de inventie ale Republicii Moldova.

Realizdrile inregistrate de lon ARSENE in domeniul inventicii au fost mentionate cu diplome de diverse grade
in cadrul Expozitiei Internationale Specializate ,INFOINVENT".

lon ARSENE este autorul unui sir de motoare eoliene si hidraulice de constructie principial noud, caracteri-
zate prin gradul functional complex si folosirea efectiva a energiei cinetice a vantului si a curentilor de apd.
Motoarele propuse au o capacitate variabild — de la 1,5 kw pana la 1500 kw. Ele sunt dotate, de asemenea, cu
mecanisme pentru functionarea normald, autonoma, in regim automat, in orice conditii naturale. Elabordrile
sale au stat la baza mai multor cicluri de inventii, pentru care detine 18 brevete ale Republicii Moldova.

20 ianuarie 1940

s-a nascut la Biesti, Orhei, lon CARAMAN, doctor habilitat in stiinte agricole, seful laboratorului arbusti fructiferi
al Institutului de Cercetdri pentru Pomiculturd, autorul unor tehnologii intensive de producere a materialului
saditor de arbusti fructiferi si cdpsun. Este autorul a circa 100 de lucrari stiintifice, inclusiv a 2 monografii.

A absolvit facultatea horticulturd a Institutului Agricol ,M. Frunze” din Chisindu (1963-1968). La institutul nomi-
nalizat urmeaza in perioada 1971-1974 doctorantura, iar fin anul 1975 sustine teza de doctor in stiinte agricole.
In anul 2002 sustine teza de doctor habilitat in stiinte agricole pe tema ,Productivitatea capsunului si coa-
cazului negru in functie de soi, distantele de plantare si sistemul de fertilizare”.

Este primul cercetdtor din republicd, care a studiat in complex soiurile si factorii ce influenteaza cresterea si
dezvoltarea plantatiilor de cdpsun si arbusti fructiferi.

30 ianuarie 1960

s-a nascut, la Cotul-Morii, Hancesti, Anton GAINA, doctor in stiinte tehnice, conferentiar universitar. A absolvit
facultatea de mecanizare a Institutului Agricol ,M. Frunze” din Chisindu.

In sfera stiintifico-pedagogicd A. GAINA este coautor al programelor de studii universitare pentru pregatirea
inginerilor la specialitatile ,Mecanizarea agriculturii” si ,Electrificarea agriculturii” a efectuat cercetdri stiintifice
in domeniul reconditiondrii pieselor de masini agricole cu materiale polimerice in cdmp ultrasonor, perfec-
tionarii proceselor tehnologice ale masinilor de semanat cu precizie. A publicat circa 60 lucrari stiintifico-
pedagogice, este autor a 26 brevete de inventie.
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Ziua Mondiala a Proprietatii Intelectuale

?

- 26 aprilie 2017

In fiecare an, pe 26 aprilie, este marcata Ziua Mondiald a Proprietatii
Intelectuale pentru a cunoaste mai multe despre rolul drepturilor de
proprietate intelectuala (brevete, marci, desene si modele industriale,
drept de autor) in stimularea inovdrii si creativitdtii.

Tematica Zilei Mondiale a Proprietdtii Intelectuale din 2017 este:
Inovarea - Imbunatdtirea calitatii vietii.

In fiecare zi, oamenii creeaza noi produse cu scopul de a schimba
lumea spre bine. Inovatiile iau diverse forme, de la cele lumesti pand
la cele aparent miraculoase: Panoul din Peru, care extrage apa din
umiditatea atmosferica si o filtreaza pentru a deveni potabild, astfel
aprovizionand comunitatea locald cu apa potabild curatd; imprimanta
3D din cadrul unei universitati americane, care regenereaza tesutul
uman deteriorat; transferul de bani prin intermediul telefonului mo-
bil si serviciul de microfinantare din Kenya, solutii pentru energia
regenerabild, care aprovizioneaza cu energie frigiderele din mediul
rural din India; bateria cu grafen inventata in China, care incarca un
telefon mobil in doar cateva minute; tehnologii de ultima generatie
elaborate in Federatia Rusd pentru a ajuta persoanele cu dizabilitdti
la indeplinirea sarcinilor de zi cu zi.

Problemele care impiedica progresul

De la noi medicamente si materiale, la soiuri de culturi imbunatatite si
comunicatii, inovatiile ne fac viata mai sdndtoasd, mai sigurd si mai confortabild.

Inovatia este o fortd umand care nu cunoaste limite. Aceasta transforma
problemele in progres, stimuleaza limitele posibilitatilor, favorizand noi

AGEPI invitd persoanele interesate sd participe la lucrdrile celei de a XIX-a
editie ale Simpozionului stiintifico-practic ,Lecturi AGEPI", care vor avea
loc in perioada 19 si 20 aprilie 2017, in sala de conferinte a AGEPI.

Simpozionul va cuprinde discutii interactive pe o gamd vasta de subiec-
te actuale In sfera proprietdtii intelectuale, iar in cadrul panelurilor vor
participa angajati ai AGEPI si lideri de opinie din mediul de proprietate
intelectuala: centre stiintifice si de inovare, universitdti, asociatii profesi-
onale, autoritati ale administratiei publice centrale.

Simpozionul va contine dezbateri pe marginea urmatoarelor tematici:
- Evolutii in domeniul drepturilor de proprietate industrialg;
- Evolutii in domeniul drepturilor de autor si a drepturilor conexe;

- Valorificarea proprietatii intelectuale;
« Proprietatea intelectuald in mediul on-line.

INFO Nr.1.2017

In acest an, in cadrul Zilei Mondiale a Proprietatii Intelectuale, vom
celebra forta creatoare. Vom explora modul in care unele dintre cele
mai extraordinare inovatii din lume au contribuit la iTmbundtdtirea
vietii noastre si modul in care noile idei ajuta la abordarea comund a
provocarilor globale, cum ar fi schimbarile climatice, sdnatatea, sara-
Cia si necesitatea de a alimenta o populatie In continud expansiune.

Vom arunca o privire asupra modului in care sistemul de proprietate
intelectuald sprijind inovatia prin atragerea investitiilor, recompensarea
creatorilor, incurajandu-i sa-si dezvolte ideile.

Ziua Mondiald a Proprietdtii Intelectuale se marcheazd incd din anul 2000,
iar 26 aprilie reprezintd ziua in care a intrat in vigoare Conventia de constituire
a OMPI(1970).

Sursa: http://www.wipo.int/ip-outreach/en/ipday/

Invitatie
la Simpozionul stiintifico-practic anual
~LECTURI AGEPI”

In cea de-a doua zi a simpozionului va avea loc o sesiune de nivel inalt cu
participarea oficialilor nationali si a reprezentantilor din Romania, Georgia,
Federatia Rusd, Belarus s.a, cu moto-ul ,Incurajarea inovatiilor pentru
o dezvoltare durabila”. Aceasta va fi dedicata tematicii Zilei Mondiale
a Proprietdtii Intelectuale.

Inregistrarea participantilor se va face prin expedierea formularului pe
adresa de e-mail: lecturi@agepi.gov.md, pand la data de 31 martie 2017.

Persoane de contact:
Ecaterina Popa: (+373 22) 40-05-93;
Rodica Crijanovschi (+373 22) 40-05-97.
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