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» Subiectele prezentate:
v Despre proiect

v Evolutie

v Succesele

v Surprizele

v Individualitatea noastra

APIUS

Asociatia patrona 14
a industriei
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Generatorii Proiectului:

+~APIUS-Asociatia Patronala in Industria
Usoara-proprietar intelectual al brandului Din
Inima

+ USAID - principalul partener datorita

[ [ [ A4 [

Dezvoltarea Intreprinderilor (CEED II).
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sectorului industriei usoare n Republica Moldova

OBIECTIVE:
» Captarea atentiei publicului asupra industriei
~  Promovarea unui brand unic DIN INIMA
~ Crearea spatiului comun DIN INIMA
» Promovarea trendului de sustinere a
producatorilor autohtoni oy
APIUS
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Evolutia proiectului DIN INIMA:
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2013-2014-DIN INIMA CAPITALIZEAZA PE
IMAGINEA FORMATORILOR DE OPINIE

)
U

Cristina

din inima. branduri de Moldova

a industriei usoare



dint? Din inima  -Branduri de

branduri de Moldova

www.dininima.md

Moldova

Membri APIUS la activ :
83 dintre care:
35 companii inregistrate sub brandul DIN INIMA:

In total sunt 126 de mirci comerciale,

Dintre care:

31 noi mirci comerciale inregistrate in

perioada 2012-2015 cu suportul poiectului ,,Branduri de
Moldova’
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Succesele Brandurilor de Moldova:
1. -Fashion Walk-uri
I - Prezentari in cadrul expozitiilor
. - Vanzari realizate
V. - Inimi ale cumparatorilor cucerite
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+ 65de magazine deschise pentru vanzare
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Surprize:
Clientii fideli
au primit , :
Carduri de S =
fidelitate B e e
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Cu ce suntem mai buni?

- Comunicare constanta pentru o perioada de 4
ani a contribuit la crearea unei comunitati in
jurul DININIMA

- Recunoasterea brandului in capitala
- Asocierea cu branduri fabricate in Moldova

. Tot ce facem, o facem DIN INIMA 4
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Va multumesc
pentru atentie!
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