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Semnele distinctive si integrarea
acestora in strategiile de

dezvoltare a intreprinderilor

Seminarul national

,,Rolul semnelor distinctive pentru dezvoltarea
afacerilor”, organizat cu suportul Organizatiei Mondiale
a Proprietatii Intelectuale (OMPI), 6-7 iunie 2016, Chisinau

dr. Natalia Mogol,
Sef-adjunct, Directia Marci si
Design Industrial, AGEPI




“Business-ul are doua functii de baza:
marketing-ul si inovarea.

Marketing-ul si inovarea produc

rezultate; restul sunt costuri.”

Peter Ferdinand Drucker
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Diferentiere/personalitate/identitate

* Marca
« Design industrial
* Indicatii geografice

Madagascar: Escape 2 Africa
© DreamWorks Animation




Ce este o0 marca?

1°GOTUR alba{%

Marca este orice semn
folosit pentru a deosebi
produsele/serviciile unei
persoane fizice sau juridice
de cele ale altor persoane
fizice sau juridice




Ce este 0 marca?

Un sunet




Ce este 0 marca?

Miros de eucalipt - "tinte
pentru golf"
AUSTRALIA

Miros puternic de bere -
“sageti pentru darts"
MAREA BRITANIE




Marcile pot fi:

Bidimensionale Tridimensionale
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Cerinte fata de o marca

Distinctivitate (nu PPLE pt. sucuri de me
descriptiva)

Mesaje corecte (nu
deceptiva, sau contrara
ordinii publice sau bunelor
moravuri )

Disponibilitate (nu
incalca alte drepturi)
Usor de pronuntat, fara
conotatii negative




Ce este un design industrial?

Design-ul industrial reprezinta aspectul
exterior al unui produs sau al unel parti a

lui, rezultat in special c
lintilor, contururilor, culori

In caracteristicile
or, formel, texturi

si/sau ale materiale
ornamentatiei produsului

or si/fsau ale

1n sine.




Forma produsului




orodusului




Ornamente
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Articole de imbr




Constructii si elemente ale acestora
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Designul paginii web

/-I WI AGENTIA DE STAT PENTRU PROPRIETATEA INTELECTUALA A REPUBLICII MOLDOVA

Despre Legislatie Servicii
Home
Obiecte de Pl

Inventii

Marci

Desene / Modele industriale

Indicatii geografice, denumiri
de origine, specialitati
traditionale garantate

Soiuri de plante
Topografii CI

Drept de autor si dreptur
conexe

Informatie utila

Cooperare internationala
Mandatari autorizati
Evaluatori ai P!

Linkuri utile

Intrebati - raspundem!
Contacte

w Relatii cu
; publicul

Litigii Publicatii E: Transp ta decizionala

Noutati

11.07.2012 | Indicele global al inovarii-2012: Moldova s-a plasat pe locul 50 intre cele 140 de tari din
clasament
4.072012 | Parlamentul European a respins definitiv tratatul ACTA
4072012 | La Chisinau are loc intrunirea bilaterala la nivel de directori generali AGEPI-OSIM
2.072012 | Laureatii Concursului Inventia anului™, editia a Vill-a
02.07.2012 | Castigatorii Concursului Inventia anului” omagiati in cadrul sedintei festive dedicata Zilei Inventatorului si
Rationalizatorului-2012

Arhiva noutatilor

Ce este PI?

STOP

PIRATERIA
CONTRAFACEREA
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Sustineti Creativitatea! N-o furati!
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GHIDUL
CONSUMATORULUI

INTREBARI SI
RASPUNSURI

STUDII DE CAZ

SPOTURI VIDEO
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Cerinte fata de un design

* Noutate (un design este nou daca nici un
design identic nu a fost facut public anterior)

» Caracter individual (un design are caracter
individual daca impresia globala pe care o

produce asupra utilizatorului avizat este

diferita de impresia produsa asupra unui
asemenea utilizator de orice design facut
public anterior)




Ce este o indicatie geografica?

Indicatie care serveste la identificarea unui
produs ca fiind originar dintr-un teritoriu, in
cazurile in care o calitate, un renume sau o
alta caracteristica a produsului poate fi
atribuita in mod esen’;lal acestel orlgml

geograflce

=
 din®etale de trandd




Cerinte fata de o indicatie geografica

« Existenta unui produs ce are
caracteristici/calitati deosebite sau reputatie

» Aceste caracteristici/calitati se datoreaza
provenientei geografice

* Indicatia geografica nu este generica, nu
iInduce n eroare nu este contrara ordinii
publice




Utilizarea diferitor semne distinctive
nentru personalizarea ofertel

Titular

Marca

DMI

LAPMOL
S.R.L.

Marca 12905

MAXILIFE

Certificatul DMI 829 (3 etichete)

W mAZe

50g""

ORHEI-VIT
S.A.

Marca 12910
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Titular

Marca

DEVELOPMENT-

GROUP SRL

Marca 8776

CARLEVANA

Certificatul DMI 582 (8 etichete)

Curlovana Corlovana

. . S¢ “L) ¢ >
Pinot Noit Sauvignon Blanc
VIN DE CONSUM CURENT

DEVELOPMENT-

GROUP SRL

Marca 10154

Flori de camp




Utilizarea diteritor semne distinctive
nentru personalizarea ofertel

Denumire de origine




Proprietatea intelectuala si marketingul

Indicatie
geografica

PERSONALITATE
/IDENTITATE




Rolul economic al semnelor distinctive

Ajuta consumatorul sa aleaga un produs/serviciu

Dau companiilor posibilitatea de a-si diferentia
produsele/serviciile

Constituie instrumente de marketing si baza pentru
construirea imaginii si reputatiei companiei

Pot constitui obiectul unor contracte de licenta sau cesiune
(generand direct venituri)

Sunt elementele cheie ale contractelor de franciza

Pot constitui active nemateriale importante in portofoliul
companiei

Incurajeaza companiile s3 investeasca in mentinerea si
imbunatatirea calitatii

Pot agta la obtinerea creditelor



“Managerii fac lucrurile corect.
Liderii fac lucruri corecte”

Peter Ferdinand Drucker




Va multumesc pentru atentie

Str. Andrei Doga nr. 24, bloc 1,
Chisinau, MD-2024, Republica Moldova
Tel/fax: Receptie: (+373-22) 400607, 400608;
Anticamera: (+373-22) 400500; Fax: (+373-22)
Date personale de contact:

440119 Telefon: (373 22) 400541

www.agepi.gov.md . : :
E-mail- office@agepi.qov.md E-mail: Natalia.Mogol@agepi.md
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