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Ce este o marcă? 

Marca este orice semn 
folosit pentru a deosebi 
produsele/serviciile unei 
persoane fizice sau juridice 
de cele ale altor  persoane 
fizice sau juridice



- cuvinte, inclusiv  prenume şi nume, slogane
Vasconi; Bucuria; Doina
- litere şi cifre.
ATS; BCR; BT; LG
Q7; X5
- elementele figurative 

‐ orice combinație a elementelor verbale şi 
figurative perceptibile vizual 



Tridimensionale

.

Bidimensionale



Un sunet



Ce este o marcă?

Miros de eucalipt -
"ținte pentru golf"

AUSTRALIA

Miros puternic de bere -
“săgeți pentru darts"
MAREA BRITANIE



1. Funcţia de diferenţiere 

2. Funcţia de concurenţă

3. Funcţia de garanţie a calităţii 

4. Funcţia de organizare a pieţei 

5. Funcţia de monopol 

6. Funcţia de reclamă 

7. Funcţia de protecţie a consumatorului



Doar înregistrarea mărcii conferă titularului dreptul 
exclusiv asupra acesteia. 

Dreptul 
exclusiv

Dreptul exclusiv 
se acordă pe o 
perioadă de 10 

ani cu 
posibilitatea de 
reînnoire pe o 

perioadă 
consecutivă de 
10 ani ori de 
câte ori este 

necesar

De a dispune

De a interzice 
terților utilizarea 

mărcii

p

Folosește marca 
pentru propriile 
produse/servicii

Licența

Cesiune
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