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FACTORII 
CREȘTERII 

ECONOMICE

CREȘTEREA ECONOMICĂ

NATURA

MUNCA

CAPITALUL

NEO 
FACTORII

Pământul
Zăcămintele

Apele 
Clima

Consumul de energie fizică
Consumul de eforturi intelectuale

Mijloacele de producție
Mijloacele financiare

Cunoștințe, tehnologii
Informații
Obligații manageriale



TRĂSĂTURILE DISTINCTIVE ALE MUNCII 
INTELECTUALE

• Caracterul creativ

• Caracterul individual

• Generarea cunoștințelor, informațiilor, tehnologiilor și produselor noi, 
software, operelor literare, muzicale, de artă plastică denumite în 
continuare produse intelectuale



METAMORFOZELE  PRODUSELOR 
INTELECTUALE

ACTIVITATEA 
INTELECTUALĂ

PRODUS 
INTELECTUAL

PRODUSE 
INTELECTUALE 
LIPSITE DE UTILITATE

BUNURI ECONOMICE 
DE ORDIN SPIRITUAL

BUNURI
SPIRITUALE
VALORIFICATE ÎN
ÎNTREPRINDEREA
TITULAR

BUNURI 
INTELECTUALE 
COMERCIALIZA
TE

BUNURI 
INTELECTUALE 
PUBLICE

VALOAREA DE 
PIAȚĂ A OPI

UTILITATEA 
OPI(VALOAREA DE 
ÎNTREBUINȚARE)



MODALITĂȚI DE ÎNCORPORARE A PI ÎN 
CIRCUITUL ECONOMIC

Încorporarea
PI în circuitul 

economic

Includerea OPI în 
capitalul social și 
bilanțul contabil

Gajarea 
bunurilor în 

vederea obținerii 
creditelor

Comercializarea 
PI prin licențiere și 

cesiune

Utilizarea PI în 
cadrul 

întreprinderii



SPECIFICUL PRODUSELOR DE 
PROPRIETATE INTELECTUALĂ

Caracterul imaterial

Caracterul unical, spre deosebire de producția 
industrială fabricată în serie 

Posibilitatea utilizării de către terți ca urmare a 
familiarizării cu conținutul lor

Produsele intelectuale în calitate de factori economici 
servesc la fabricarea altor bunuri, inclusiv de ordin 
material

Valorificarea produselor intelectuale care nu se 
soldează cu epuizarea utilităților, care se poate 
diminua doar în cazul elaborării unor creații mai 
performante

SPECIFICUL 
PRODUSELOR 

INTELECTUALE ÎN 
CALITATE DE 

MĂRFURI



CAPITALUL  INTELECTUAL  CA  FORMĂ  A  PI  ÎN 
CONDIȚIILE  ECONOMIEI  DE  PIAȚĂ

Transformarea avantajelor valorificării 
proprietății intelectuale în valoare 
adăugată

Capitalul intelectual ca noțiune a societății 
contemporane, bazată pe cunoaștere 
reprezintă cea mai valoroasă componentă a 
avuției

Noțiuni apropiate capitalului intelectual: 
capital uman, capital cultural, educațional, 
informațional, imaterial 



COMPONENȚA  CAPITALULUI  INTELECTUAL

CAPITALUL INTELECTUAL

CAPITALUL 
UMAN

CUNOȘTINȚE ȘI 
INFORMAȚII 
SEPARABILE

ABILITĂȚI 
NATIVE

CUNOȘTINȚE 
OBȚINUTE PRIN 

EDUCAȚIE ȘI 
INSTRUIRE

PROPRIETATEA 
INTELECTUALĂ

CUNOȘTINȚE ȘI 
INFORMAȚII 

PUBLICE



SPECIFICUL PIEȚEI PI

• Piața nu este afectată de fluctuațiile sezoniere cauzate de factorii 
naturali 

• Deține un grad înnalt de reglementare și instituționalizare

• Dispune de un caracter specific al formării prețului ce constă în 
evaluarea fiecărui obiect în parte, în funcție de efectele ulterioare 
ale aplicării



SPECIFICUL  OFERTEI  PE  PIAȚA PI

• Oferta OPI deține un caracter spontan ca urmare a 
imprevizibilității creației

• Oferta OPI depășește semnificativ cererea, fără a genera 
suprasaturarea pieței

• Prezența unor stocuri enorme de produse intelectuale 
nesolicitate la moment nu aduc la diminuarea ofertei, deoarece 
oamenii de creației adesea au alte principii pe lângă cele 
economice



PARTICULARITĂȚILE CERERII PI

PARTICULARITĂȚILE CERERII  PI

Capacități limitate de 
substituire reciprocă a 

produselor de PI 

Afectarea cererilor 
OPI de crizele 

economice ce e

Riscurile utilizării OPI 
impun un grad avansat 

de instabilitate a 
cererii



PRINCIPALELE SEGMENTE ALE PIEȚEI PI

INVENȚII

MĂRCI ȘI FRANCHISING-ul

DMI

SOFTWARE, PRODUCȚII 
MUZICALE/VIDEO

PIAȚA OPERELOR LITERARE ȘI 
DRAMATICE

PIAȚA OPERELOR DE ARTĂ PLASTICĂ

PIAȚA



MODALITĂȚI  SPECIFICE  DE 
COMERCIALIZARE   A  OPI 

Comercializarea OPI

Licențiere- acordarea de către 
titularul OPI în baza unui 
contract a drepturilor de 
utilizare a creației sale

Cesiune-transmitere totală a 
drepturilor patrimoniale prin 

contract de cesiune, echivalentul 
vânzării-cumpărării

Fanchising- utilizarea contra 
plată a unor mărci, design ce 

conțin cunoștințe privind 
respectarea calității și 

modalității de activitate



INSTRUMENTE DE PLATĂ APLICATE ÎN 
COMERCIALIZAREA OPI

Redevențe(Royalty) 
plăți succesive 

eșalonate, calculate 
din volumul 
producției

ONORARII
se aplică 

preponderent în  
DA și DC

societăți pe acțiuni

DIVIDENDE
remunerare obținută 
în urma includerii 
OPI în capitalul 
social al unei 
societăți pe acțiuni

sau în rate

SUME 
FORFETARE 

(PLĂȚI 
PAUȘALE) nu 

depind de 
rezultatele aplicării, 

se achită integral 
sau în rate

FORMA 
COMBINATĂ 

prevede achitarea 
inițială a unei sume 

fixe și a alteia ca 
redevențe



INSTRUMENTELE MONITORIZĂRII PIEȚEI PI

• REGISTRUL CONTRACTELOR de licențiere, cesiune și franchising

• REGISTRUL EVALUATORILOR și informațiile privind activitatea lor

• INFORMAȚII VAMALE ȘI FISCALE, balanța de plăți

• INFORMAȚII STATISTICE  privind activitatea editorială

• Informații al organizațiilor de gestiune colectivă ADA și DC



DINAMICA  ÎNREGISTRĂRII  CONTRACTELOR 
DE  COMERCIALIZARE  A  PI  ÎN  RM

1994-
2000

2001-
2005

2006-
2010

2011 2012 2013 2014 2015 TOTA
L

%

LICENȚIERE 37 66 68 20 27 23 30 21 305 11,3

CESIUNE 257 460 625 219 153 181 160 147 2302 85,7

FRANCHISING 2 6 10 2 3 2 10 6 41 1,5

GAJ 0 11 3 1 8 10 2 4 39 1,5

TOTAL 296 653 721 242 191 216 202 178 2687 100



SUBIECȚII CONTRACTELOR DE 
COMERCIALIZARE A OPI(2007-2015)

LICENȚIAR LICENȚIAT CEDENT CESIONAR

PERSOANE FIZICE 22 2 217 139

PERSOANE JURIDICE 158 180 1153 1231

ÎNTREPR./INSTIT PUBLICE 1 1 4 4

SOCIETĂȚI PE ACȚIUNI 3 16 88 42
SRL 14 71 334 306

COMPANII STRĂINE 140 89 715 875
ÎNTREP. CU CAPITAL  STRĂIN 0 1 6 3

ÎNTREPRINDERI MIXTE 0 2 5 1
TOTAL 182 182 1370 1370



DIVIZAREA  CONTRACTELOR  DE  CESIUNE 
PE  OPI(2007-2015)

OPI 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 TOTAL %

MĂRCI 109 128 120 132 219 147 176 153 142 1326 96,8

INVENȚII 1 3 4 - - 2 2 4 5 21 1,5

DMI 1 3 7 2 - 4 3 3 0 23 1,7

TOTAL 111 134 131 134 219 153 181 160 147 1370 100



BAZA  NORMATIVĂ  ȘI  METODOLOGICĂ  A 
EVALUĂRII  OPI

• LEGEA CU PRIVIRE LA ACTIVITATEA DE EVALUARE nr. 989-
XV din 18.o4.2002

http://lex.justice.md/viewdoc.php?action=view&view=doc&id=312892&lang=
1
• HG CU PRIVIRE LA AVALUAREA OPI adoptat prin  nr. 783 din 

30.06.2003

• STANDARDELE NAȚIONALE DE CONTABILITATE aplicate de la  
01.01.2015

• STANDARDELE INTERNAȚIONALE DE EVALUARE

• STANDARDELE EUROPENE DE EVALUARE



SCOPURILE  EVALUĂRII  PI

Evaluarea 
Proprietății 
Intelectuale

COMERCIALIZAREA OPI SAU A PATRIMONIULUI PI

FUZIUNEA, DIVIZAREA, LICHIDAREA 
REORGANIZAREA 

PRIVATIZAREA ÎNTREPRINDERILOR CE DEȚIN OPI
ÎNCLUDEREA VALORII OPI ÎN CAPITALUL SOCIAL 
AL SC

DEPUNEREA ÎN GAJ ÎN VEDEREA OBȚINERII 
CREDITELOR

ELABORAREA PLANURILOR DE AFACERI PENTRU
VALORIFICAREA INVENȚIILOR

CALCULAREA IMPOZITELOR DIN APLICAREA OPI, 
ÎN CAZUL DONĂRII SAU MOȘTENIRII, 
FACILITĂȚILOR FISCALE etc. 

CALCULAREA CUANTUMULUI PREJUDICIILOR 
CAUZATE DE UTILIZAREA ILICITĂ A OPI

ASIGURAREA OPI ȘI A PATRIMONIULUI CE  
INCLUDE PI



TIPURILE EVALUĂRII OPI

EVALUAREA FACULTATIVĂ  se 
efectuează la inițiativa beneficiarului

EVALUAREA OBLIGATORIE se 
efectuează în următoarele cazuri: 

privatizare, concesiune sau arendă a 
patrimoniului public ce include PI, 

reorganizare și lichidare a 
întreprinderilor publice



ABORDĂRILE EVALUĂRII PI

• ABORDAREA PRIN COSTURI (BAZATĂ PE ACTIVE) 
se întemeează pe principiul substituirii, ce presupune că un 
activ nu poate valora mai mult decât costurile de înlocuire, de 
creare a unui bun echivalent

• ABORDAREA PRIN PIAȚĂ ( PRIN COMPARAȚIE) 
constă în compararea cu valoarea altor obiecte similare vândute 
pe piață

• ABORDAREA PRIN VENIT (FINANCIARĂ) presupune 
convertirea profiturilor ulterioare în valori actualizate din 
perspectiva recuperării investițiilor   



ACTIVITATEA EVALUATORILOR OPI ÎN RM

2004-
2010

2011 2012 2013 2014 TOTA
L

%

BREVETE DE INVENȚII 37 5 4 1 2 49 5,8

BREVETE SOI DE PLANTE 6 0 0 0 0 6 0,7

MĂRCI 104 28 38 84 61 315 37,1

OBIECTE DREPT DE AUTOR 0 0 0 0 1 1 0,1

PROGRAME CALCULATOR 16 26 40 71 73 226 26,7

BAZE DE DATE 6 1 7 26 2 42 5,0
EVALUAREA PREJUDICIILOR 15 34 27 16 5 97 11,4
ALTE OPI 43 19 6 41 3 112 13,2
TOTAL 227 113 122 239 147 848 100



OPORTUNITATEA EVIDENȚEI CONTABILE A  
PI

Provine din necesitatea 
reflectării separate a 
costurilor în calitate de 
burse ce generaeză 
valoare

Încadrarea PI în
circuitul economic prin
intermediul calculelor
uzurii și amortizării

Utilizarea bilanțului 
contabil și rapoartelor 
financiare ca 
instrumente 
manageriale

Reflectarea tabloului 
economico-financiar 
integru al activității 
economice



CERINȚELE  FAȚĂ  DE ACTIVELE IMATERIALE

• Identificabilitate

• Utilizare de lungă durată 12 luni

• Prezența unor costuri imanente creării sau procurării

• Generarea unor avantaje competitive și venituri suplimentare

• Prezența expresiei valorice confirmate documentar (contracte de 
licențiere sau cesiune, rapoarte de evaluare)



COMPONENȚA  ACTIVELOR  IMATERIALE

Obiectele proprietății industriale 
și a dreptului de autor GOODWILL-ul

Drepturile în domeniul 
marketingului folosite la 
practicarea unor activități 

comerciale (de acordare a unor 
servicii)

Dreptul asupra utilizării unor 
active materiale ce aparțin terților 

Active 
imateriale



PONDEREA  PI  ÎN  ACTIVELE  ÎNTREPRINDERILOR

• Corporațiile TransNaționale de IT 95%

• SUA 70%

• Europa Occidentală cca 50%

• La bursele de valori din Londra se acceptă mai 
puțin de 30%



OPORTUNITATEA MANAGEMENTULUI 
PROPRIETĂȚII INTELECTUALE

• Transformarea PI într-un element important al patrimoniului 
corporativ versus cuantumul tradițional

• Costurile enorme a patrimoniului intelectual

• PI în calitate de principala sursă a avantajelor competitive 

• Tendința corpului managerial de a concentra eforturile asupra 
eficientizării factorilor economici tradiționali



NOȚIUNI CONEXE MANAGEMENTULUI PI

Managementul

Schimbări

cercetării și 
dezvoltării

Design
management

Brand 
management

Portofoliului de 
brevete/mărci

Cunoștințelor, 
informației și 

inovării



SARCINELE  SERVICIULUI  DE  GESTIONARE

• Elaborarea și implementarea strategiilor de dezvoltare

• Valorificarea eficientă a potențialului intelectual în 
vederea sporirii competitivității

• Asigurarea protecției PI pentru excluderea utilizării OPI 
ilicit

• Organizarea și încurajarea procesului inovațional, a 
activităților de comercializare și evaluare a OPI



FACTORII  CE  ÎMPIEDICĂ  GESTIONAREA 
ADECVATĂ  A  PI  ÎN  RM

• Cunoștințele insuficiente ale corpului managerial în vederea gestiunii domeniului PI

• Lipsa în Republica Moldova a unui mediu concurențial matur ce se manifestă în 
monopolizarea unor activități

• Lipsa cererii reale pentru inovare și a unui climat inovațional și investițional favorabil

• Încorporarea insuficientă a PI în circuitul economic și economia de piață



INIȚIATIVELE  AGEPI  DE  PROMOVARE  A 
MANAGEMENTULUI  PI

• Elaborarea și promovarea regulamentului –tip al serviciului de gestiune a PI în 
întreprinderi și instituții

• Promovarea managementului PI în documentele de politici SNPI, strategiile 
inovaționale și de CD

• Crearea institutului de PI 

• Încorporarea în curricula universitară a disciplinelor ce țin de managementul PI și 
al inovării



Întrebări…?


