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Agentii economici din Republica Moldova au o noua posibilitate de a-si individualiza
produsele/serviciile utilizand marci mai putin traditionale cum ar fi cele sonore, tactile sau olfactive.
Acest lucru a devenit posibil odata cu intrarea Tn vigoare a modificarilor la legea 38/2008 privind
protectia marcilor, in 28 august 2015.

Astfel, din 28 august 2015, marcile sonore, olfactive, tactile precum si orice combinatii de astfel de
semne, pot fi Tnregistrate cu singura conditie ca aceste semne sa poata servi la deosebirea
produselor sau serviciilor unei persoane fizice sau juridice de cele ale altor persoane fizice sau
juridice. Pina la intrarea in vigoare a modificarilor mentionate, marcile netraditionale puteau fi
inregistrate in Republica Moldova doar sub rezerva de a fi pasibile de reproducere grafica constituind
concomitent semne care pot servi la deosebirea produselor sau serviciilor unei persoane fizice sau
juridice de cele ale altor persoane fizice sau juridice.

Mentionam faptul ca prima marca sonora, avind Republica Moldova ca tara desemnata, a fost
inregistrata pe cale internationala in iulie 2003. Pina in prezent avem trei marci sonore inregistrate
pe cale internationala prin Sistemului de la Madrid, titulari fiind Henkel AG&Co (Germania) - (IR
811648 si 1034006) si HARMSEN&UTESCHER (Germania) - (IR 999175) si o marca inregistrata pe
cale nationala, titularul fiind Compania ,,MARS INCORPORATED"” din Statele Unite ale Americii.

Acest lucru a fost posibil doar datorita faptului ca semnele revendicate au fost reprezentate drept
imaginea notelor pe portativ.

Pe plan international, prima marca sonora inregistrata este marca Companiei National Broadcasting
Company (NBC), constind din sunetul clopotelor, depusa la oficiul SUA de Brevete si Marci in 1947
pentru a identifica serviciile de radiodifuziune.

Printre marcile netraditionale, cele olfactive ocupa o pozitie minoritara. in Marea Britanie, de
exemplu, exista inregistrate citeva marci olfactive cum ar fi: miros floral reminiscent de trandafiri
pentru cauciucuri sau mirosul puternic de bere amara pentru sagetile de darts. Singura marca
olfactiva, inregistrata ca marca comunitara, este mirosul ierbii proaspat cosite, pentru mingi de
tenis.

in Republica Moldova incd nu avem la moment vreo cerere pentru o marca olfactiva sau tactila.
Important este insa faptul ca exista cadrul legal necesar, iar producatorii au posibilitatea de a face
uz de oricare semn utilizat Tn comert pentru a-si individualiza produsele/serviciile.

Eamhn] Siguad

K ]
.

B S BRI R
4

(2]

Pagina 1 din 2


https://www.agepi.md/sites/default/files/newsgallery/2015/12/IR1034006.jpg
https://www.agepi.md/sites/default/files/newsgallery/2015/12/IR999175.jpg

- Noi oportunitati de individualizare a produselor
Published on AGENTIA DE STAT PENTRU PROPRIETATEA INTELECTUALA
(https://www.agepi.md)

et ot atepep b A0 THR

P

R TP e o e S

SR

URL sursa: https://www.agepi.md/ro/news/noi-oportunit%C4%83%C8%9Bi-de-individualizare-
produselor

Pagina 2 din 2


https://www.agepi.md/sites/default/files/newsgallery/2015/12/MARS.jpg

