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Valorifica Marca

e Respectarea drepturilor
Titularului unei marci fi sunt oferite o serie de mijloace eficiente si reale pentru a asigura
faptul ca drepturile sale vor fi respectate, iar persoanele ce incalca drepturile sale -
sanctionate. Astfel, titularul unei marci dispune de urmatoarele proceduri/mijloace de
aparare a drepturilor si intereselor sale:

o civile - cel mai frecvent utilizate de catre titularii de drepturi. Litigiile privind actiunile
de aparare a drepturilor asupra marcii sunt solutionate de catre judecatoria in a carei
jurisdictie se afla sediul AGEPI, respectiv de catre judecatoria Riscani, Chisinau;

o administrative - ofera un mecanism rapid pentru sanctionarea persoanelor
implicate in utilizarea fara consimtamintul titularului a marcii protejate sau a unui
semn care, din cauza identitatii ori similitudinii cu marca inregistrata si a identitatii ori
similitudinii produselor sau serviciilor acoperite de semn si de marca, genereaza riscul
de confuzie in perceptia consumatorului, aplicarea semnului pe produse sau pe
ambalaje, precum si utilizarea lui in calitate de ambalaj in cazul marcilor
tridimensionale, oferirea produselor sub acest semn spre comercializare sau
comercializarea ori stocarea lor in acest scop, sau, dupa caz, oferirea ori prestarea
serviciilor sub acest semn, importul sau exportul produselor sub acest semn,
utilizarea semnului in publicitate, multiplicarea, stocarea sau comercializarea
semnului in scopurile mentionate, precum si indemnarea tertilor la efectuarea acestor
actiuni;

o penale - ofera posibilitate sanctionarii mai aspre, inclusiv si cu privatiune de libertate
a persoanelor implicate Tn utilizarea fara consimtamintul titularului a marcii protejate
sau a unui semn care, din cauza identitatii ori similitudinii cu marca inregistrata si a
identitatii ori similitudinii produselor sau serviciilor acoperite de semn si de marca,
genereaza riscul de confuzie in perceptia consumatorului, aplicarea semnului pe
produse sau pe ambalaje, precum si utilizarea lui in calitate de ambalaj in cazul
marcilor tridimensionale, oferirea produselor sub acest semn spre comercializare sau
comercializarea ori stocarea lor in acest scop, sau, dupa caz, oferirea ori prestarea
serviciilor sub acest semn, importul sau exportul produselor sub acest semn,
utilizarea semnului in publicitate, multiplicarea, stocarea sau comercializarea
semnului in scopurile mentionate, precum si indemnarea tertilor la efectuarea acestor
actiuni, care au cauzat daune in proportii mari (mai > de 50 000 lei);

o protectia la frontiera a drepturilor - este asigurata de catre Serviciul Vamal al
Republicii Moldova. inchide

e Transmiterea drepturilor
Drepturile asupra marcii pot fi transmise integral sau partial prin cesiune, contract de licenta
precum si prin succesiune.

Marca poate face obiectul unui gaj, al altor drepturi reale, precum si al unei executari silite.
Gajul marcilor se nregistreaza in Registrul garantiilor reale mobiliare conform prevederilor
Legii cu privire la gaj.

Alte drepturi asupra marcilor se inregistreaza in Registrul national al cererilor de inregistrare
a marcilor sau Registrul national al marcilor si devin opozabile fata de terti din momentul
inregistrarii, iar datele despre aceste drepturi se publica in BOPI.

Contractele de cesiune, licenta, gaj si franchising se inregistreaza la AGEPI la solicitarea
partilor contractante. Solicitarea Tnregistrarii unui contract se efectueaza prin depunerea unei
cereri, care se completeaza, prin dactilografiere sau imprimare, pe un formular-tip, aprobat
de AGEPI, cu exceptia contractului de gaj, a carui inregistrare se efectueaza in baza avizului
de inregistrare a gajului.

Pagina 1 din 3



x. Valorifica Marca

Published on AGENTIA DE STAT PENTRU PROPRIETATEA INTELECTUALA (https://www.agepi.md)

Modele de contracte:

Contract de cesiune [1] (marca) modelul actual

Contract de cesiune [2] (cerere de inregistrare a marcii) modelul actual

Contract de licenta exclusiva [3] modelul actual

Contract de licenta neexclusiva [4] modelul actual

Contract de gaj [5] modelul actual Inchide
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e Evaluarea Marcii

In economia de piata, evaluarea este o conditie imanenta a incadrarii proprietatii intelectuale
in circuitul economic. Oportunitatea evaluarii Pl deriva din faptul ca aceasta in ultimele
decenii s-a transformat intr-un sector decisiv al cresterii economice si segment extrem de
important al pietelor nationale si mondiale.

Necesitatea evaluarii proprietatii intelectuale se manifesta intr-o diversitate impresionanta de
scopuri in care, de obicei, se utilizeaza rezultatele ei. Acestea provin din activitatea
economica curenta de eficientizare a utilizarii resurselor intelectuale si se divizeaza in doua
categorii: cauzate de necesitatea raportarii financiare si menite sa faciliteze incorporarea
proprietatii intelectuale in circuitul economic. Vom mentiona cele mai importante scopuri ale
evaluarii proprietatii intelectuale:

o comercializarea OPI prin intermediul modalitatilor de cesiune si licentiere, dar si in

cadrul Tnstrainarii businessului in corpore;

o integrarea OPI in circuitul economic in cadrul intreprinderii-titular si gestionarea

acestora in conditiile si prin instrumentele economiei de piata;

o determinarea eficientei proiectelor investitionale in cadrul carora sunt incorporate

OPI;

o includerea OPI in capitalurile sociale ale societatilor comerciale cu stabilirea cotelor

patrimoniale echivalente valorii obiectelor respective;

o evidenta contabila a OPI cu incadrarea valorii acestora Tn bilanturile contabile ale

societatilor comerciale;

o stabilirea cotelor de impozitare a venitului provenit din proprietatea intelectuala in

calitate de elemente patrimoniale sau surse de venit supuse impozitarii;

o estimarea cuantumului prejudiciilor cauzate de utilizarea ilicita a OPI;

o utilizarea proprietatii intelectuale in calitate de garantie in cazul gajarii in vederea

obtinerii unor credite bancare;

o asigurarea OPI sau a patrimoniului ce include asemenea obiecte;

o fuziunea, divizarea, separarea, lichidarea, falimentarea, reorganizarea intreprinderilor

ce dispun de portofolii de OPI;

o privatizarea intreprinderilor detinatoare de brevete de inventie, marci si alte OPI.
Evaluarea proprietatii intelectuale opereaza cu mai multe tipuri de valoare, dintre care cele
mai frecvent utilizate sunt: valoarea de bilant; valoarea initiala; valoarea de piata; valoarea
investitionala; valoarea de lichidare; valoarea de asigurare; valoarea fiscala; valoarea de
inlocuire; valoarea reproducerii obiectului supus evaluarii; valoarea contractuala.
Multiplicitatea scopurilor evaluarii si a tipurilor de obiecte ale proprietatii intelectuale, Tn
mare masura, determina diversitatea tipurilor de valoare. Printre cele mai frecvent utilizate
dintre acestea se numara valoarea de bilant si cea de piata.

Metodele evaluarii proprietatii intelectuale reprezinta o diversitate extrem de larga a
expresiilor concrete ale modalitatilor si tehnicilor de calcul ce se aplica in practica de
evaluare. Cele mai frecvente metode de evaluare a PI utilizate in practica de evaluare si
reflectate 1n literatura de specialitate sunt:

o Metoda costurilor crearii consta in insumarea tuturor cheltuielilor istorice privind
crearea, protectia, promovarea, implementarea, solutionarea litigiilor aferente
obiectului supus evaluarii pentru toata perioada anterioara evaluarii cu actualizarea
acestora la data evaluarii. Include costurile salariale, amortizarea, consumurile de
materii prime, de constructie a prototipurilor, testarii, certificarii, taxele de protectie,
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lansare, reclama, cheltuieli generale de administrare etc. Metoda se aplica in lipsa
informatiilor privind costurile comparative si efectele aplicarii ulterioare a obiectului.

o Metoda restaurarii costurilor presupune fnsumarea costurilor efective necesare crearii
unui activ similar (copiei) celui evaluat. De regula, se aplica in lipsa unei evidente
adecvate a costurilor aferente crearii.

o Metoda costurilor de inlocuire ia in consideratie cheltuielile crearii unui activ cu o
utilitate similara sau apropiata de cea a activului supus evaluarii. Se aplica in
achizitionarea unor active imateriale, pretul carora nu trebuie sa depaseasca valoarea
obiectului analog.

o Metoda analizei comparative a vanzarilor se intemeiaza pe selectarea unor tranzactii
cu obiecte asemanatoare, efectuate in conditii de transparenta, ce dispun de aceeasi
utilitate prin confruntarea proprietatilor acestora cu cele ale obiectului ce urmeaza a
fi evaluat. Foarte important in acest caz este alegerea unor parametri de comparatie
veridici si a ponderii corecte a fiecaruia in valoarea obiectelor.

o Metoda scutirii de redevente pleaca de la premisa ca intreprinderea ce cumpara un
activ ar fi scutita de achitarea platii pentru licentierea unui obiect similar.

o Metoda profitului suplimentar ia in calcul profiturile generate de aplicarea obiectului
supus evaluarii.

Preferintele de selectare a metodelor ce se propun a fi aplicate in evaluarea unui obiect
concret al proprietatii intelectuale sunt diferite, in functie de scopurile evaluarii si informatiile
de ordin tehnologic si economic disponibile referitor la elaborarea si valorificarea obiectului in
cauza.

inchide
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Legaturi

[1] https://www.agepi.md/sites/default/files/2015/10/Contract-de-cesiune-titular.doc
[2] https://www.agepi.md/sites/default/files/2015/10/Contract-de-cesiune-solicitant.doc
[3] https://www.agepi.md/sites/default/files/2015/10/licenta-excl-marca.doc

[4] https://www.agepi.md/sites/default/files/2018/04/licenta-neexcl-marca_.doc

[5] https://www.agepi.md/sites/default/files/2019/10/contract-de-gaj.doc
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